Urzqd Marszatkowski
Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego
w Toruniu
87-100 Torun, Plac Teatralny 2
Torun, 03.01.2023 r.
ZW-1.272.81.2022

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Informujg, iz w postgpowaniu o udzielenie zamowienia publicznego, ktorego przedmiotem jest
opracowanie oraz przeprowadzenie migdzynarodowej promocji gospodarczej regionu w kraju
1 za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego, wptynely pytania, ktorych tre§¢ wraz odpowiedziami
zamieszczam ponizej:

1. W SWZ w Dziale VI Informacje o podmiotowych srodkach dowodowych w pkt. 4.2.2 jest
btedna numeracja zatacznika tj. O§wiadczenie Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt.
5 ustawy PZP o braku przynaleznosci do grupy kapitatlowej zatacznik nr 6, natomiast
dokument ten we wzorach o$§wiadczen bedacych zatgcznikiem do postepowania stanowi
zatgcznik nr 5.

W zwigzku z powyzszym czy skladanie dokumentacji zgodnie z numeracja wzordéw
oswiadczen bedzie prawidiowe?

Odpowiedz:

Zamawiajacy dokonuje sprostowania oczywistej omytki pisarskiej w zakresie nr zalgcznika
w dziale VI Informacje o podmiotowych srodkach dowodowych w pkt. 4.2.2 specyfikacji
warunkOw zamdwienia w nastepujacy sposob:

»4.2.2 oswiadczenia Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, o braku
przynaleznos$ci do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007
r. 0 ochronie konkurencji 1 konsumentéow (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076 1 1086), z innym
Wykonawca, ktory zlozyt odrebng oferte, oferte czesciowa lub wniosek o dopuszczenie do
udzialu w postepowaniu, albo o$wiadczenie o przynalezno$ci do tej samej grupy
kapitatowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzajagcymi przygotowanie
oferty, oferty czeSciowej lub wniosku o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu
niezaleznie od innego Wykonawcy nalezacego do tej samej grupy kapitatlowej (zalacznik
nr 5 do Swz)”

2. W SWZ w Dziale XIX. Opis Kryteriow oceny ofert, wraz z podaniem wag tych kryteriéw
1 sposobu oceny ofert w pkt. 2.2.4 jest wskazane Kryterium Miedzynarodowa kampania
promujaca gospodarke regionu w kraju i za granica ze szczegodlnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, skierowana
do uczestnikow dwéch wydarzen biznesowych o profilu gospodarczym, odbywajacych
si¢ w wojewodztwie kujawsko-pomorskim. Waga max. 5 pkt.

Ilo$¢ uczestnikow w 2 wydarzeniach:

1) Rowno lub powyzej 50 oséb - 5 pkt.



2) Ponizej 50 oséb - 0 pkt.

Tymczasem w zataczniku nr 1 OPZ Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet
nosnikow/kanatow/instrumentow promocji do zastosowania w ramach kampanii
promocyjnej - Nosnik/kanat promocji w pkt. 4 mowa o Miedzynarodowej kampanii
promujacej gospodarke regionu w kraju i za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru woj. kujawsko-pomorskiego, skierowana do
uczestnika biznesowego wydarzenia o charakterze gospodarczym, odbywajacego si¢ w
wojewodztwie kujawsko-pomorskim. Dodatkowo w opisie no$nika mowa o organizacji 1
wydarzenia.

W zwigzku z powyzszym w jaki sposob nalezy odnies$¢ si¢ do powyzszych rozbieznosci w
sktadanej ofercie?

Odpowiedz:

Rozbieznos¢ wynika z omyltki pisarskiej. Wykonawca zrealizuje dwa wydarzenia
biznesowe, zgodnie z opisem wymagan technicznych pkt. 4 ,,Miedzynarodowa kampania
promujaca gospodarke regionu w kraju i1 za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, skierowana
do uczestnika biznesowego wydarzenia o charakterze gospodarczym, odbywajacego si¢ w
wojewodztwie kujawsko-pomorskim”, ppkt.1 - 2, zatacznika nr 1 do opz.

Poprawiony zalacznik nr 1 do OPZ stanowi zalacznik do niniejszych odpowiedzi.

W zalagczniku nr 1 do OPZ Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet
nosnikow/kanatow/instrumentow promocji do zastosowania w ramach kampanii
promocyjnej w opisie nosnika pkt. 2 Miedzynarodowa kampania promujgca gospodarke
regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty
inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, skierowana do czytelnika
szeroko-zasiggowej, biznesowe] prasy miedzynarodowej/zagranicznej, o profilu
gospodarczym, branzowym, biznesowo-prawnym lub o tematyce ogdlnoinformacyjne;,
realizowana w wydaniach drukowanych, serwisach internetowych oraz social mediach tych
wydan, w ogoélnych wytycznych Zamawiajacy wskazuje, ze przez pras¢ drukowang
rozumie si¢ gazety codzienne, tygodniki, miesigczniki i inne wydania drukowane i
dystrybuowane regularnie na obszarach stanowigcych priorytetowe kierunki rozwoju
gospodarczego woj. Kujawsko-pomorskiego (przynajmniej w 2 krajach, jednak innych
niz brane pod uwage w ramach kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego).

Nastepnie w Opisie no$nika pkt. 5 zar6wno odnos$cie promocji w wydaniu drukowanym
jak 1 w serwisie internetowym tytulu prasowego Zamawiajacy wskazuje: “Minimalna
liczba krajow (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego) objetych zasiggiem promocji w prasie drukowanej (wymieni¢
kraje): min. 2 kraje (Niemcy, WIk. Brytania).

W ramach kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego w Dziataniu 4 tj. Publikacja w
magazynie pokladowym lub innym wydawnictwie przewoznika lotniczego + wydanie
elektroniczne przewoznika w e w opisie nosnika tj. pkt. 6 Zamawiajacy wskazuje:
“Minimalna liczba krajow (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem dziatania 4a 1 b (wymienié
kraje): 3 kraje (Niemcy, WIKk. Brytania, USA).




W zwiazku z powyzszym Zamawiajacy w zalaczniki 1 OPZ w ramach promocji w
miedzynarodowej prasie branzowej stawia wymog prowadzenia dzialan w
przynajmniej 2 krajach, jednak innych niz brane pod uwage w kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego, a w dalszej cze¢sci przytoczonego dokumentu zarowno dla
dzialan promocyjnych prowadzonych przez linie lotnicze jak i poprzez
miedzynarodowa pras¢ branzowa wskazuje te same kraje tj. WIk. Brytania i Niemcy.
W zwigzku z powyzszym, zwracam si¢ z zapytaniem, czy powyzsze dzialania
promocyjne prowadzone przez przewoznika lotniczego i prowadzone w prasie
zagranicznej moga obejmowacé te same kraje WIk. Brytania i Niemcy, stanowiace
priorytetowe kierunki dla rozwoju woj. kujawsko-pomorskiego?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajacy wykreslit z zatacznika nr 1 do opz - punkt 2 ,,Migdzynarodowa kampania
promujaca gospodarke regionu w kraju i za granica, ze szczegblnym uwzglgdnieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, skierowana
do czytelnika szeroko-zasiggowej, biznesowe] prasy miedzynarodowej/zagranicznej, o
profilu  gospodarczym, branzowym, biznesowo-prawnym lub o  tematyce
ogolnoinformacyjnej, realizowana w wydaniach drukowanych, serwisach internetowych
oraz w social mediach tych wydan” sekcja ogolne wytyczne zapis ,, jednak innych niz brane
pod uwage w ramach kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego”.

Promocja prasowa w krajach takich jak Niemcy czy WIk. Brytania bylaby uzasadnionym
biznesowo uzupetieniem kampanii w liniach lotniczych.

Poprawiony zatgcznik nr 1 do OPZ stanowi zalacznik do niniejszych odpowiedzi.

Zgodnie ze Specyfikacjag Warunkow Zamowienia Dziat XII. Opis sposobu przygotowania
ofert pkt. 2 Zawarto§¢ oferty - integralng cze$ciag zamowienia jest Wstepna koncepcja
strategiczna.

Zalacznik nr 7 do SWZ Opis przedmiotu Zamodwienia wskazuje zakres, jaki Wstepna
koncepcja strategiczna musi zawierac tj.:

1) przedstawienie koncepcji kampanii promocyjnej 1 jej gtownych zatozen: prezentacje
sposobu realizacji kampanii wraz z uzasadnieniem, omdwieniem jej gltéwnych
elementow,

2) przedstawienie wszystkich narzedzi (kanaldw/no$nikdéw/instrumentdw promocji)
stuzacych prezentacji przekazu promocyjnego — wraz z wyszczegdlnieniem wszelkich
ich istotnych parametrow, przynajmniej takich jak: nazwa, opis specyfiki dzialania -
sposOb i czas trwania ekspozyciji/ publikacji/ prezentacji/ dystrybucii, lokalizacja,
doktadna liczba poszczegdlnych nosnikdéw, liczba powtdrzen, liczba odston, liczba
stron, wymiary powierzchni ekspozycyinej/ parametry
kanaléw/nosnikéw/instrumentéw promociji, zasiegi itp.,

3) przedstawienie w jaki sposob oraz dzigki jakim rozwigzaniom przekaz kampanii bedzie
dociera¢ do grup docelowej/ adresatow kampanii (w tym zapewniajac dostepnosc
zgodnie z zasada réwnosci szans kobiet i me¢zczyzn, z zasada réwnosci szans i
niedyskryminacji, w tym dostgpnosci dla osob z niepelnosprawnosciami),

4) wyjasnienie, w jaki sposob osiagnigte zostang cele kampanii promocyjnej,

5) przewidywany catkowity zasieg kampanii (nazwy krajow, w_ktorych bedzie
prowadzona kampania, szacowany procent lub liczba reprezentantéw grupy docelowej,
ktora przynajmniej raz zetknie sie z kampania),




6) poziom estymowanych wskaznikow dla kazdego z kanaléw/nosnikéw/instrumentéw
promocyjnych (pod warunkiem, ze taki wskaznik dla danego narzedzia jest badany),

7) analiz¢ zagrozen, z uwzglednieniem pandemii COVID-19, wraz z propozycja
réwnowaznych/zastepczych form promocji, w przypadku ich wystgpienia,

8) harmonogram rzeczowo-finansowy calej kampanii promocyjnej, z rozbiciem na
poszczegolne kanaty promocji/ no$niki/ instrumenty, z podaniem w ujeciu kwartalnym:
ich liczby, wersji jezykowych, terminow i czgstotliwosci emisji/ publikacji/ prezentacji/
dystrybucji oraz ceny brutto.

Jednocze$nie zamawiajacy zastrzega, ze Koncepcja strategiczna bedzie stanowila baze dla

wszystkich prowadzonych dziatan w ramach kampanii. Ostateczny ksztaltt koncepcji

zostanie uwzgledniony z Zamawiajacym na etapie realizacji przedmiotu zamoéwienia.

W zalagczniku nr 1 do OPZ Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet
nosnikow/kanatow/instrumentow promocji do zastosowania w ramach kampanii
promocyjnej, Zamawiajacy w bardzo szczegdtowy sposob opisuje  wymagania dla
poszczegolnych no$nikdw/kanalow/instrumentow, ktore majag by¢ wykorzystane w
kampanii promocyjnej, a co za tym idzie muszg zosta¢ wprost uwzglednione we
wstepnej koncepcji strategicznej ( tj. pkt. 2, 5,6 wskazanego minimalnego zakresu
wstepnej koncepcji strategicznej).

W zwiagzku z powyzszym w jakim zakresie Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢
modyfikacji przedstawionej przez oferenta wstepnej koncepcji strategicznej? Czy
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ modyfikacji W zakresie
nos$nikow/kanatow/instrumentow i wytycznych do nich opisanych w zalaczniku nr 1 do
OPZ Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet nosnikow/kanatow/instrumentow
promocji do zastosowania w ramach kampanii promocyjnej?

Jesli tak to w jakim zakresie 1 na jakich warunkach?

Czy oferent moze w skladanej wraz z oferta wstgpnej koncepcji zaproponowaé inne
rozwigzania dla wskazanych w zataczniku nr 1 do OPZ no$nikéw/kanalow/instrumentow?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajacy wymaga zrealizowania wszystkich dziatan opisanych w zataczniku nr 1 do
OPZ. Dopuszcza modyfikacje wynikajace jedynie w razie zaistnienia okolicznos$ci
niemozliwych do przewidzenia w momencie opracowania koncepcji 1 sktadania oferty
przetargowe;.

Przewodniczqcy Komisji Przetargowej
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