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Załącznik 2 do SOPZ - Format do opisu koncepcji strategicznej kampanii

	1. Opis głównych założeń kampanii.

	Opis: 



	2. W jaki sposób kampania będzie realizowała cele wyszczególnione w pkt. III podpunkt 3 SOPZ tj.

	2.1 Cel główny: zwiększenie rozpoznawalności marki KPFR oraz wykreowanie wizerunku KPFR jako regionalnej instytucji wspierającej i promującej rozwój społeczno-gospodarczy województwa kujawsko-pomorskiego poprzez finansowanie mikro, małych i średnich przedsiębiorstw

	Uzasadnienie:



	2.2 Cel szczegółowy: skierowanie uwagi na markę KPFR – spółkę samorządową wspierającą potencjał gospodarczy regionu (co daje m.in. gwarancję przejrzystości i bezpieczeństwa umów pożyczkowych)

	Uzasadnienie: 



	2.3 Cel szczegółowy:  informowanie o rozszerzeniu działalności KPFR o Regionalne Obserwatorium Gospodarcze

	Uzasadnienie:



	2.4 Cel szczegółowy: Informowanie o dotychczasowych efektach działań KPFR

	Uzasadnienie:




	2.5 Cel szczegółowy: informowanie przedsiębiorców o aktualnej ofercie zwrotnych produktów finansowych podkreślając w szczególności najkorzystniejsze oprocentowanie dla właścicieli firm, wprowadzających na rynek regionalny nowy, niedostępny wcześniej produkt lub usługę
oraz informowanie o tym, gdzie można uzyskać wsparcie

	Uzasadnienie: 




	2.6 Cel szczegółowy: zachęcanie przedsiębiorców do korzystania z atrakcyjnych rozwiązań finansowych

	Uzasadnienie:





	3. W jaki sposób kampania będzie dopasowana do grup docelowych opisanych w pkt. III 
    podpunkt 4 SOPZ. 

	3.1 Należy podać, które kanały/jakie narzędzia kierowane są do przedsiębiorców z sektora MŚP prowadzących działalność na terenie województwa kujawsko-pomorskiego.

	Opis:




	3.2 Należy podać, które kanały/jakie narzędzia kierowane są do podmiotów/instytucji otoczenia biznesu, za pośrednictwem których przedsiębiorca uzyska informacje o dostępnych zwrotnych produktach finansowych.

	Opis: 



	4. Opis propozycji prowadzenia kampanii z wykorzystaniem kanałów opisanych w pkt. III
    podpunkt 5 SOPZ tj.  

	4.1 Internet  - opis wyboru narzędzi, czasu emisji, sposobu prezentacji, liczby nośników,
    częstotliwości itp.

	Opis:



	4.2 Radio  - opis wyboru narzędzi, czasu emisji, sposobu prezentacji, liczby nośników,
    częstotliwości itp.

	Opis: 


	4.3 Prasa  - opis wyboru narzędzi, czasu emisji, sposobu prezentacji, liczby nośników,
    częstotliwości itp.

	Opis:





	4.4 Telewizja  - z uwagi na bardzo szczegółowo określone wymagania Zamawiającego, zawarte w SzOPZ, dotyczące tego kanału przekazu, opis w tym punkcie nie jest wymagany.  


	Opis: Nie dotyczy. 



	5. Opis dodatkowych działań oraz narzędzi/kanałów poza wymienionymi w pkt. III podpunkt 5
    SOPZ, które Wykonawca zamierza zrealizować w ramach kampanii – jeśli dotyczy.

	Opis:



	6. Do jakich miejscowości/obszarów Wykonawca dotrze z kampanią za pomocą każdego
    kanału/narzędzia, wykorzystywanego w kampanii (np. w formie wykazu poszczególnych
    miejscowości z przypisaniem konkretnych kanałów/narzędzi).    

	Opis:






7. Harmonogram realizacji poszczególnych działań kampanii, określający m.in. daty emisji i długość
    trwania poszczególnych narzędzi – przedstawiony w formie tabeli. Format tabeli według koncepcji        
    Wykonawcy. Dopuszcza się przedstawienie odrębnych harmonogramów na każdy z kanałów
    przekazu stosowanych w ramach kampanii.  


image1.png
Fundusze .
* Europejskie Rzeczpospolita
Program Regionalny - Polska

Wojewédztwo Unia Europejska
Kujawsko-Pomorskie Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego




