Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego — Opis przedmiotu zamdwienia

Dotyczy: ,Przeprowadzenie badania ankietowego opinii publicznej w zakresie procesu
przygotowania i przeprowadzenia dziatan promocyjnych i komunikacyjnych programéw
aktywnosci fizycznej realizowanych przez IS-PIB oraz oceny preferencji konsumentow
wraz z opracowaniem wynikéw badan w postaci raportow.”

Metoda badania: Ankiety bezposrednie

Termin realizacji badania (przekazania raportow koricowych): maksymalnie do 14 marca 2023 roku

Lokalizacja badania: wojewddztwa opolskie, pomorskie i lubelskie.

Badanie bedzie zrealizowane metodg CAPI. Badanie ilosciowe przeprowadzone zostanie
na reprezentatywnej prébie:

1) dzieci w wieku 10-15 lat, uczniowie szkét podstawowych wraz z rodzicami — grupa minimum
500 dzieci i, wymagane jest, aby zapewni¢ reprezentatywno$¢ otrzymanych wynikéw
w podziale na podgrupy wiekowe: 10-12 lat i 13-15 lat;

2) Rodzice uczniow szkédt podstawowych (wiek uczniéw: 10 - 15 lat) — grupa minimum 500
rodzicéw, wymagane jest, aby zapewnic¢ reprezentatywnos¢ otrzymanych wynikéw w podziale
na podgrupy wiekowe: 10-12 lat i 13-15 lat;

3) nauczyciele szkét podstawowych — grupa minimum 500 oséb

Podstawowe informacje o ankietowanych:

— pteg,

— wiek,

— miejsce zamieszkania,

— ilos¢ cztonkdw gospodarstwa domowego,

— wyksztatcenie (tylko w przypadku rodzicéw i nauczycieli),
— zatrudnienie, (tylko w przypadku rodzicéw i nauczycieli),
— dochody (tylko w przypadku rodzicéw i nauczycieli);

Badanie ma na celu ocene sposobdéw oddziatywania komunikatéw promocyjnych i edukacyjnych
zwigzanych z aktywnoscig fizyczng i zdrowym trybem zycia oraz okreslenie najskuteczniejszych metod
dotarcia tych komunikatéw do poszczegélnych grup docelowych, w szczegdlnosci:

1) okreslenie Srodkow przekazu, z jakich korzystajg grupy docelowe,

2) okreslenie Srodkéw przekazu, ktére przez grupy docelowe sg oceniane, jako te, ktére majg
lub mogg mie¢ wptyw na ich decyzje zwigzane ze sferg aktywnosci fizycznej,

3) okreslenie sposobdéw budowania i przekazywania komunikatéw promocyjnych i edukacyjnych
zwigzanych z aktywnoscig fizyczng i zdrowym trybem Zzycia, w tym okreslenie skutecznosci
wykorzystania w dziataniach promocyjnych:

a) autorytetéw sportowych, idoli sportowych, influenseréw, lideréw opinii, postaci
fikcyjnych;

b) warsztatéw, campdw sportowych;

c) wydarzen sportowo rekreacyjnych.
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4)

okreslenie metod dotarcia do grup docelowych - spoty video, animacja, infografiki, inne.

Wykonawca podczas realizacji Badania zobowigzuje sie do:

1)
2)

3)

konsultacji metodologicznych z Zamawiajgcym;

przygotowania w uzgodnieniu z Zamawiajacym kwestionariuszy badawczych, uzgodnienia

screenera;

prowadzenia w trakcie badania kontroli:

a) doboru préby;

b) jakosci pracy ankieteréw;

c) realizacji badania;

weryfikacji, kodowania i wprowadzania danych,

dostarczenia Zamawiajgcemu w formie elektronicznej:

a) petnego zestawu tabel (opracowanych w programie Excel), zawierajgcych prezentacje
niewazonych liczebnosci oraz wazonych odsetek dla préby ogétem, jak tez w przecieciach
ze wzgledu na wiek, pte¢, wyksztatcenie, region, wielkos¢ miejsca zamieszkania, liczbe
0sOb gospodarstwie, wiek dzieci w gospodarstwie oraz inne cechy uzgodnione
z Zamawiajacym;

dostarczenia Zamawiajgcemu w formie elektronicznej raportu analitycznego z wynikéw

badania w formacie Word lub Power Point lub innym umozliwiajgcym edycje,

w uzgodnionym z Zamawiajgcym zakresie, w szczegdlnosci obejmujgcego graficzng

prezentacje gtéwnych wynikéw z badania, omdwienie i analize wynikow dla préby ogétem

oraz ze wzgledu na wybrane zmienne spoteczno-demograficzne, poddane analizie
statystycznej, w tym analizie istotnosci statystycznej réznic oraz ewentualnie dodatkowe
analizy zaleznosci okreslone w ofercie Wykonawcy, podsumowania i wnioski;

dostarczenia zbioréw danych zrédtowych (surowych), procentowych rozktadéw odpowiedzi

na pytania wraz z zaznaczeniem zrdznicowania, w zaleznosci od cech spoteczno-

demograficznych respondentow.
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