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Poprawiony Zatacznik nr 1 do OPZ

Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet nosnikow/kanatéw/instrumentow promocji

do zastosowania w ramach kampanii promocyjnej

L.p. | Nosnik/ kanat promocji Opis
1. Miedzynarodowa kampania promujaca | OGOLNE WYTYCZNE:
gospodarke regionu w kraju i za granica, ze | Kampania promocyjna powinna zostad przeprowadzona z wykorzystaniem

szczegélnym uwzglednieniem promociji
oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
skierowana do pasazera biznesowego,
podrézujgcego liniami lotniczymi,
realizowana w Polsce i za granicg

nosnikdw/kanatéw/instrumentéw promocji przewoznika lotniczego, ktéry spetni tgcznie przynajmniej
nastepujace kryteria:

1. obstuguje bezposrednie potaczenia lotnicze z i do Portu Lotniczego Bydgoszcz oraz zi do innych
portéw lotniczych na terenie Polski (ze szczegdlnym uwzglednieniem Warszawy) oraz za granicg,
tzn. posiada w swojej ofercie potgczenia (w tym dalekodystansowe) do portéw lotniczych w
krajach priorytetowych dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego pod
katem osiggniecia wzrostu poziomu regionalnego eksportu i ulokowanych bezposrednich
inwestycji zagranicznych na Kujawach i Pomorzu, tj. przynajmniej do: Czech, Niemiec oraz
Francji, Szwecji i Wielkiej Brytanii. Jako potgczenia dalekodystansowe do portéw lotniczych w
krajach priorytetowych Zamawiajgcy rozumie przynajmniej potgczenie z USA.

2. dysponuje w ramach wtasnej siatki potaczen co najmniej jednym wydzielonym miejscem obstugi
dla pasazeréw wyzszych klas rezerwacyjnych (np. biznes, premium itp.) w portach lotniczych w
krajach priorytetowych dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (np.
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wydzielona strefa odpraw, wydzielona poczekalnia w hali odlotéw), odprawiajgcych co najmniej
1.000.000 pasazeréw rocznie, w ktérych prowadzone beda gtdwne dziatania promocyjne w
ramach kampanii.

JEZYK KAMPANII:
Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ przynajmniej w jezyku polskim i/lub w jezyku angielskim.

CZAS TRWANIA KAMPANII: nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

WYMAGANIA TECHNICZNE:
Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ z uzyciem przynajmniej nastepujgcych  kanatéow/
nosnikdw/instrumentéw promocji przewoznika lotniczego:

Dziatanie 1: ekspozycja przekazu promocyjnego na dostepnych powierzchniach reklamowych
bedacych w dyspozycji przewoznika lotniczego, przynajmniej w tym w postaci:

a) obrandowania samolotu (taczna powierzchnia przynajmniej 50 m?2) - wyeksponowanie w
formie maksymalnie 2 réznych naklejek: elementu graficznego — Key Visual Zamawiajacego
oraz napisu — hasta przewodniego Zamawiajgcego na kadtubie lub stateczniku pionowym na
ogonie jednego samolotu pasazerskiego przewoznika lotniczego,

1. taczny termin realizacji Dziatania 1a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 6 miesiecy

2. Przedziat czasowy, w ktdrym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
1a w trakcie trwania kampanii promocyjnej: nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

3. Minimalna liczba akcji promocyjnych w _ramach Dziatania la w_trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 6

4. Minimalna liczba i rodzaj nos$nikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 1a: 1 samolot pasazerski




Fundusze
Europejskie
Program Regionalny

. gr.| Wojewddztwo Unia Europejska
Rzeczpospollta % Kujawsko-Pomorskie Pe) Bl
‘\\ Y

- Polska e Europejski Fundusz Ak

Rozwoju Regionalnego hoax

5. Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem dziatania 1a: min. 3 kraje
europejskie.

6. Jezyk komunikacji Dziatania 1a: jezyk angielski w przypadku reklamy tekstowej

b) ekspozycja przekazu promocyjnego m.in. w dedykowanym miejscu obstugi dla pasazeréw
wyiszych klas rezerwacyjnych, (np. w strefie business lounge, strefie odprawy biletowo-
bagazowej, w hali odlotéw, w poczekalniach itp.) na terenie lotniska obstugujgcego co
najmniej 1 min pasazeréw rocznie (w Polsce i/lub w kraju stanowigcym priorytetowy
kierunek dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego), przez okres 10
miesiecy w trakcie trwania kampanii promocyjne;j.

1. taczny termin realizacji Dziatania 1b w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 10 miesiecy

7. Przedziat czasowy, w ktédrym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
1b w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 1b w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 10

3. Minimalna liczba i rodzaj no$nikow promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania_1b: na min. 2 nosnikach, w tym: minimum emisja spotu reklamowego 15 sek.
Zamawiajgcego w business lounge, liczba ekranow: min. 2.

4. Jezyk komunikacji Dziatania 1b: jezyk angielski

2. Dziatanie 2: elektroniczne formy komunikacji marketingowej dla dedykowanej grupy pasazeréw
linii lotniczej o profilu biznesowym (odpowiadajgcym profilowi grupy docelowej kampanii
promocyjnej Zamawiajgcego), ktore zapewnig promocje gospodarki regionu w kraju i za granicg, ze
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szczegblnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, za posrednictwem przynajmnie;j:

a) gtoéwnej strony internetowej przewoznika lotniczego z banerem prezentujgcym minimum
Key Visual Zamawiajgcego, przekierowujgcym do strony internetowej Zamawiajgcego
investin.kujawsko-pomorskie.pl (dostepnos¢ w Polsce).

taczny termin realizacji Dziatania 2a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika

lotniczego: 10 miesiecy

Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania

2a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego

(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2a w_trakcie trwania kampanii

promocyjnej przewoznika lotniczego: 4

Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w _ramach

Dziatania 2a: 1 baner na stronie internetowej przewoznika lotniczego

Estymowany minimalny zasieg Dziatania 2a (w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: min.

300 000 odston

b) wpis na blogu prowadzonym przez przewoznika lotniczego, promujacy gospodarke
regionu, ze szczegbélnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewoédztwa kujawsko-pomorskiego, prezentujgcy minimum Key Visual Zamawiajacego,
przekierowujacy do strony internetowej Zamawiajgcego investin.kujawsko-pomorskie.pl,

taczny termin realizacji dziatania 2b w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 1 wpis na blogu, widoczny min. 1 miesigc od daty publikacji.

Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach dziatania
2b w__ trakcie  trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego -
dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): w okresie nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.
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11.

12.

13.

14.

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2b w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 1 wpis.

Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 2b: 1 no$nik

Jezyk komunikacji Dziatania 2b: jezyk polski i jezyk angielski

c) baner wyswietlany w procesie rezerwacji biletu przewoznika lotniczego (prezentujacy
minimum Key Visual Zamawiajgcego, przekierowujagcy do strony internetowej
Zamawiajgcego investin.kujawsko-pomorskie.pl)

taczny termin realizacji Dziatania 2c w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 10 miesiecy

Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
2¢c w trakcie trwania kampanii promocyijnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2c w_trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 10

Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 2c: 2 no$niki (desktop+mobile)

Estymowany minimalny zasieg Dziatania 2c (w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: min.
35 000 obstuzonych pasazeréw/miesigc.

Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem dziatania 2c: min. 3 kraje
europejskie.

Jezyk komunikacji Dziatania 2c: jezyk polski i jezyk angielski

d) Dystrybucja banera (linku) do materiatdw promocyjnych regionu za posrednictwem
poczty elektronicznej (rynek polski, ze szczegdélnym uwzglednieniem promocji oferty
inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego wraz z prezentacjg
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mozliwos$ci podrézowania do/z Portu Lotniczego w Bydgoszczy) lub innej formy mailingu
zaproponowanej przez przewoznika lotniczego. Baner powinien uwzglednia¢ Key Visual
Zamawiajgcego oraz przekierowanie do strony internetowej Zamawiajgcego
investin.kujawsko-pomorskie.pl.

1. taczny termin realizacji Dziatania 2d w_trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 3 miesigce

2. Przedziat czasowy, w ktdrym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
2d w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

3. Minimalna liczba akcji_promocyjnych w ramach Dziatania 2d w_trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego:
3 akcje, w okresie do 30 listopada 2023 roku.

4. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 2d: 1 nosnik

5. Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem Dziatania 2d. : 1 kraj

6. Jezyk komunikacji Dziatania 2d: jezyk polski

3. Dziatanie 3: emisja 15-sekundowego spotu promocyjnego Zamawiajgcego przed filmami
dostepnymi w systemie rozrywki poktadowej - format: non-skippable, w postaci trzymiesiecznych
blokéw emisji, z zastrzezeniem, ze Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru co najmniej
dwie lokalizacje filmu w strukturze programoéw poktadowego systemu rozrywki przeznaczonego dla
rejséw dtugodystansowych (ze szczegdlnym uwzglednieniem USA). Wykonawca, na potrzebe emisji
spotu, powinien odpowiednio skrécié i dostosowacd spot przekazany przez Zamawiajgcego, tak aby
posiadat on wymagane dla systemu rozrywki poktadowej przewoznika lotniczego parametry
techniczne.
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1. taczny termin realizacji Dziatania 3 w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika

lotniczego: 9 miesiecy
2. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania

3 w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): 3 trzymiesieczne bloki, nie pdzniej niz do 30 listopada
2023 roku

3. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3 w_trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 3

4. Minimalna liczba i rodzaj nos$nikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 3: 1 nosnik (system rozrywki poktadowej)

5. Estymowany minimalny zasieg Dziatania 3 (w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:

emisja podczas rejsu do kraju pozaeuropejskiego, m.in. do USA (min. 10 000 obstuzonych
pasazerow / miesigc).

6. Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem Dziatania 3: 3 kraje (w tym USA)
7. Jezyk komunikacji Dziatania 3: jezyk angielski

4. Dziatanie 4: publikacja w magazynie poktadowym lub w innym wydawnictwie przewoznika
lotniczego + wydanie elektroniczne przewoznika:

a) reklamy catostronicowej promujgcej gospodarke regionu w kraju i za granicg, ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego - materiat tworzony przez redakcje magazynu poktadowego przy
wspotpracy z Zamawiajgcym (catostronicowa forma graficzna w petnym kolorze - min. jedno
zdjecie + Key Visual Zamawiajgcego, publikacja w grzbiecie gtéwnym, przynajmniej w
obrebie pierwszych 5 stron magazynu, na prawej stronie redakcyjnej).
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taczny termin realizacji Dziatania 4a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 4 miesigce

Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
4a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 4a w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: min. 4 wydania wersji drukowanej

Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w _ramach
Dziatania 4a: 1 magazyn poktadowy lub inne wydawnictwo przewoznika lotniczego
Estymowany minimalny zasieg Dziatania 4a (w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: naktad
min. 30 000 egz.

Minimalna liczba krajow (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem Dziatania 4a (wymienic kraje): 3 kraje
(Niemcy, WIk. Brytania, USA)

Jezyk komunikacji Dziatania 4a: jezyk angielski

b) artykutu redakcyjnego promujacego gospodarke regionu w kraju i za granicg, ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego - materiat tworzony przez redakcje magazynu poktadowego przy
wspotpracy z Zamawiajgcym (co najmniej 1 dwustronnicowa forma tekstowa w petnym
kolorze, min. jedno zdjecie + Key Visual Zamawiajacego, publikacja w grzbiecie gtéwnym,
przynajmniej w obrebie pierwszych 5 stron magazynu, na prawej stronie redakcyjnej).

taczny termin realizacji Dziatania 4b w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 3 miesigce

Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania
4b w trakcie trwania kampanii promocyijnej przewoznika lotniczego
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.
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Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 4b w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego:
min. 3 wydania wersji drukowanej

Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach
Dziatania 4b: 1 magazyn poktadowy lub inne wydawnictwo przewoznika lotniczego
Estymowany minimalny zasieg Dziatania 4b (w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: naktad
min. 30 000 egz.

Minimalna liczba krajow (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem Dziatania 4b (wymienic kraje): 3 kraje
(Niemcy, WIk. Brytania, USA)

Jezyk komunikacji Dziatania 4b: jezyk angielski

POZOSTAtE INFORMACIE:

1)

2)

3)

1. Wszystkie kanaty/nosniki/instrumenty wykorzystywane w kampanii powinny:

by¢ skierowane do grupy docelowej kampanii promocyjnej, okreslonej w pkt. 1.1.6 OPZ, w tym
do dedykowanej grupy pasazerow, tj. do cztonkéw programu lojalnosciowego przewoznika o
profilu biznesowym z grupy Top Management/VIP, pasazeréw wyzszych klas rezerwacyjnych
(np. biznes, premium economy) - przedsiebiorca potencjalnie zainteresowany pozyskaniem
produktéw/ustug (importem) z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego lub ulokowaniem
inwestycji na jego terenie, a wiec przede wszystkim potencjalny zagraniczny importer oraz
zagraniczny i/lub polski inwestor;

zapewnia¢ promocje regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji
oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, z uwzglednieniem
zagadnien tematycznych wyszczegdlnionych w pkt. 1.1.5. OPZ,

by¢ powigzane z priorytetowymi kierunkami dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, wyszczegdlnionymi w pkt. 1.1.7 OPZ.

2. Wszelkie materiaty promocyjne wytworzone w ramach kampanii promocyjnej powinny
kazdorazowo zawierac ologowanie i informacje o finansowaniu projektu, zgodnie z pkt. 4 OPZ.
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3. Zamawiajacy wymaga, aby przedmiot zamowienia z udziatem wszystkich
kanatéw/narzedzi/instrumentéow promocji przewodnika lotniczego zostat zrealizowany z
uwzglednieniem wymagan w_zakresie dostepnosci oraz projektowania z przeznaczeniem dla
wszystkich uzytkownikéw - zgodnie z art. 7 rozporzadzenia 1303/2013 oraz z Wytycznymi w zakresie
realizacji zasady roéwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0sdb
Z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych
na lata 2014-2020, w tym z zatgcznikiem nr 2 do niniejszych Wytycznych: Standardy dostepnosci dla
polityki spéjnosci 2014-2020. W sktadanej ofercie Wykonawca powinien wskazaé¢, w jaki sposéb i
ktérymi sposobami komunikacji zapewni dostepnosé przekazu poszczegdlnych kanatéw/nosnikéw
prasy branzowej zgodnie z zasadg réwnosci mezczyzn i kobiet oraz niedyskryminacji, jak réwniez w
jaki sposdb dostosuje je do potrzeb wynikajgcych z réznych rodzajoéw niepetnosprawnosci osob.

4. Wykonawca zobowigzany jest przedstawié¢ koncepcje sposobu realizacji kampanii promocyjnej z
uzyciem przynajmniej powyzej wymienionych kanatéw/ nosnikdéw promocji przewoznika lotniczego
w postaci opisu dziatan i media planu, ktory bedzie obejmowat zakres dziatan od poczatku do konca
realizacji kampanii promocyjnej. Oferta powinna zawiera¢ obowigzkowo propozycje daty dziennej
(DD.MM.RRRR) rozpoczecia i zakonczenia publikacji/emisji/dystrybucji danego materiatu
promocyjnego w ramach kampanii (dla kazdego materiatu osobno).

5. Dla celdw sprawozdawczych z realizacji przedmiotu zamdwienia, Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu co kwartat dowody - w formie odpowiedniej do rodzaju materiatu promocyjnego
i nosnika - potwierdzajgce zamieszczenie kazdego dziatania promocyjnego osobno w ramach
kampanii wraz z oswiadczeniem o zrealizowaniu publikacji/emisji/dystrybucji zgodnie z ofertg (wraz
z datami i godzinami ich wykonania).

Miedzynarodowa kampania promujaca
gospodarke regionu w kraju i za granica, ze
szczegélnym uwzglednieniem promoc;ji

oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
skierowana do czytelnika szeroko-
zasiegowej, biznesowej prasy

OGOLNE WYTYCZNE:

Kampania promocyjna powinna zostad przeprowadzona z wykorzystaniem
nos$nikow/kanatow/instrumentéw promocji prasy miedzynarodowej/zagranicznej, o profilu
gospodarczym, branzowym, biznesowo-prawnym lub o tematyce ogélnoinformacyjnej, ale posiadajacej
dziat o tematyce gospodarczej, (w wydaniach drukowanych, serwisach internetowych oraz w social
mediach tych wydawnictw), ktérej w przeciggu ostatnich 12 tygodni przed dniem uptywu terminu
sktadania ofert:
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miedzynarodowej/zagranicznej, o profilu
gospodarczym, branzowym, biznesowo-

prawnym lub o] tematyce
ogoblnoinformacyjnej, realizowana w
wydaniach  drukowanych, serwisach

internetowych oraz w social mediach tych
wydan

a) Srednia sprzedaz wydan drukowanych, wyniosta przynajmniej
50 000 egz.,
b) e-wydania uzyskaty min. 10 000 unikalnych uzytkownikow,
Przez prase drukowang rozumie sie gazety codzienne, tygodniki, miesieczniki i inne wydania drukowane
i dystrybuowane regularnie na obszarach stanowigcych priorytetowe kierunki rozwoju gospodarczego
wojewoédztwa kujawsko-pomorskiego (w minimum 2 krajach).
Tytuty prasowe: do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego.

JEZYK KAMPANII:
Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ przynajmniej w jezyku angielskim.

CZAS TRWANIA KAMPANII: nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

WYMAGANIA TECHNICZNE:
W ramach kampanii nalezy opublikowac¢ artykuty redakcyjne (1 artykut natywny o tej samej tresci min.
2 réznych tytutach prasowych w min. 2 krajach z geotargetowaniem na te kraje. W kazdym tytule
prasowym moze ukazac sie ten sam artykut — jednoczesnie w wydaniu drukowanym, internetowym i w
formie podzielonej na posty w social mediach danego tytutu prasowego) - materiat tworzony przez
redakcje przy wspotpracy z Zamawiajagcym) promujacy gospodarke regionu w kraju i za granica, ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, obejmujacych wybrane zagadnienia tematyczne, wyszczegdlnione w pkt. 1.1.5 OPZ:
a) w wydaniu drukowanym tytutu prasowego — min. 4 artykuty, wielko$¢ kazdej z reklam
obejmowac bedzie co najmniej 1 jednostronicowg forme tekstowg w petnym kolorze (tekst,
min. jedno zdjecie + Key Visual Zamawiajgcego). W wydaniu drukowanym publikacja w
grzbiecie gtéwnym, w obrebie przynajmniej 5 pierwszych stron redakcyjnych, przy czym
wydanie, w ktédrym opublikowana bedzie kazda z reklam ukaze sie w dniu roboczym;
1. Przedziat czasowy, w ktdrym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w prasie drukowanej
w trakcie trwania kampanii promocyjnej w prasie (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.: kwartat
2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w wydaniu drukowanym w trakcie trwania kampanii
promocyjnej w prasie: minimum 4 akcje promocyjne.
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Minimalna liczba i rodzaj nosnikédw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w prasie
drukowanej: 2 rézne tytuty prasowe

Estymowany minimalny zasieg promocji w prasie drukowanej (w ciggu miesigca/kwartatu/roku)
na 1 kraj: kazde wydanie drukowane: nakftad przynajmniej 10 000 egz.

Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem promocji w prasie drukowanej
(wymienic¢ kraje): min. 2 kraje (Niemcy, WIk. Brytania).

Jezyk komunikacji w ramach promocji w prasie drukowanej: jezyk angielski.

b) w serwisie internetowym tytutu prasowego — min. 4 publikacje artykutu natywnego tej
samej tresci, co w wydaniach drukowanych - zastosowad ten sam tekst i materiat graficzny,
jak w wydaniu drukowanym (niedopuszczalna jest publikacja w formie pliku PDF lub pliku
graficznego ztozonej reklamy). Publikacja musi zawiera¢ tekst, min. jedno zdjecie + Key
Visual Zamawiajacego;

Publikacje w serwisach internetowych powinny umozliwia¢ wyswietlanie na urzgdzeniach stacjonarnych
i mobilnych, bez koniecznosci ptatnego dostepu.
1.

Przedziat czasowy, w_ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w_serwisie
internetowym tytutu prasowego w trakcie trwania kampanii promocyjnej w prasie
(dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.): kwartat

Minimalna liczba akcji promocyjnych w serwisie internetowym tytutu prasowego w trakcie
trwania kampanii promocyjnej w prasie: minimum 4 akcje promocyjne. publikacja nastgpi w
dniu ukazania sie danego artykutu w wydaniu drukowanym. Czas wyswietlania publikacji w
serwisie internetowym zalezny bedzie od czasu potrzebnego do uzyskania minimalnej liczby
wyswietlen. Nie moze by¢ on jednak krétszy niz 3 dni robocze i dtuzszy niz 14 dni roboczych.
Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w serwisie
internetowym tytutu prasowego: 2 rézne_serwisy prasowe (e-wydania)

Estymowany minimalny zasieg promocji w serwisie internetowym tytutu prasowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: zasieg promowanych tresci wyniesie co najmniej 100 000
wyswietlen.
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5. Minimalna liczba krajéw (stanowigcych priorytetowe kierunki dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) objetych zasiegiem promocji w_prasie drukowanej
(wymienic kraje): min. 2 kraje (Niemcy, WIk. Brytania).

6. Jezyk komunikacji w ramach promocji w prasie drukowanej: jezyk angielski.

POZOSTAtE INFORMACIE:

1.

Wszystkie kanaty/nosniki/instrumenty wykorzystywane w kampanii powinny:

1) byc¢ skierowane do grupy docelowej kampanii promocyjnej, okreslonej w pkt. 1.1.6 OPZ, w tym
do dedykowanej grupy czytelnikéw prasy o profilu biznesowym z grupy Top Management/VIP
- przedsiebiorca potencjalnie zainteresowany pozyskaniem produktéw/ustug (importem)
z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego lub ulokowaniem inwestycji na jego terenie, a wiec
przede wszystkim potencjalny zagraniczny importer oraz zagraniczny i/lub polski inwestor;

2) zapewnia¢ promocje regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji
oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, z uwzglednieniem
zagadnien tematycznych wyszczegdlnionych w pkt. 1.1.5. OPZ,

3) by¢ powigzane z priorytetowymi kierunkami dla rozwoju gospodarki wojewédztwa kujawsko-
pomorskiego, wyszczegdlnionymi w pkt. 1.1.7 OPZ.

Wszelkie materiaty promocyjne wytworzone w ramach kampanii promocyjnej powinny

kazdorazowo zawierac ologowanie i informacje o finansowaniu projektu, zgodnie z pkt. 4 OPZ.

Zamawiajgcy wymaga, aby przedmiot zamoéwienia z udziatem wszystkich

kanatéw/narzedzi/instrumentdow promocji przewodnika lotniczego zostat zrealizowany z

uwzglednieniem wymagan w_zakresie dostepnos$ci oraz projektowania z przeznaczeniem dla

wszystkich uzytkownikéw - zgodnie z art. 7 rozporzadzenia 1303/2013 oraz z Wytycznymi w zakresie
realizacji zasady roéwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0sob

Z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych

na lata 2014-2020, w tym z zatgcznikiem nr 2 do niniejszych Wytycznych: Standardy dostepnosci dla

polityki spoéjnosci 2014-2020.

W skfadanej ofercie Wykonawca powinien wskazaé, w jaki sposdb i ktdrymi sposobami komunikacji

zapewni dostepnosc przekazu poszczegdlnych kanatow/nosnikow prasy branzowej zgodnie z zasada

réwnosci mezczyzn i kobiet oraz niedyskryminacji, jak rowniez w jaki sposdb dostosuje je do potrzeb
wynikajgcych z réznych rodzajow niepetnosprawnosci osob.
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4. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ koncepcje sposobu realizacji kampanii promocyjnej z
uzyciem przynajmniej powyzej wymienionych kanatéw/ nosnikéw promoc;ji za posrednictwem prasy
w postaci opisu dziatan i media planu, ktory bedzie obejmowat zakres dziatar od poczatku do konca
realizacji kampanii promocyjnej. Oferta powinna zawiera¢ obowigzkowo propozycje daty dziennej
(DD.MM.RRRR) rozpoczecia i zakonczenia publikacji/emisji/dystrybucji danego materiatu
promocyjnego w ramach kampanii (dla kazdego materiatu osobno).

5. Dla celéw sprawozdawczych z realizacji przedmiotu zamdwienia, Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu co kwartat dowody - w formie adekwatnej do rodzaju materiatu promocyjnego
i nosnika - potwierdzajgce wykonanie kazdego dziatania promocyjnego osobno w ramach kampanii
wraz z o$wiadczeniem o zrealizowaniu publikacji/emisji/dystrybucji zgodnie z ofertg (wraz z datami
i godzinami ich wykonania).

Miedzynarodowa kampania promujaca
gospodarke regionu w kraju i za granica, ze
szczegbélnym uwzglednieniem promociji
oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
skierowana do kibica (biznesowego)
rozgrywek ligowych w  Polsce (w
najwyzszej klasie  rozgrywkowej w
dowolnej dyscyplinie sportowej w Polsce),
za posrednictwem uczestniczgcego w nich
klubu sportowego z wojewoddztwa
kujawsko-pomorskiego

Kampanie promocyjng przeprowadzi¢ nalezy w jezyku polskim, w okresie nie pdzniej niz do 30 listopada
2023 roku.

OGOLNE WYTYCZNE:

Kampania promocyjna powinna zostac przeprowadzona z wykorzystaniem
nosnikdw/kanatéw/instrumentéw promocji klubu sportowego z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,
ktéry spetni facznie przynajmniej nastepuijace kryteria:

1. przynajmniej w przeciggu ostatnich 3 lat przed dniem uptywu terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, brat udziat w rozgrywkach w najwyzszej
klasie rozgrywkowej w dowolnej dyscyplinie sportowej w Polsce, przez co zapewniona zostanie
regularna transmisja/relacjonowanie jego meczy w ogdlnopolskich mediach. Prezentacja marki
klubu w polskich mediach (w tym na kanatach sportowych) umozliwi¢ powinna jednoczesng
prezentacje i promocje w nich Marki Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, w celu dotarcia z
przekazem promocyjnym do klienta biznesowego, ktéry jest jednoczesnie kibicem sportowym.

2. Przekaz promocyjny i okolicznosci jego ekspozycji powinny przekonac grupe docelowg kampanii, ze
wojewoddztwo kujawsko-pomorskie to nie tylko miejsce o atrakcyjnych walorach dla rekreacji w
czasie wolnym od pracy z uwagi na wysoki poziom rozwoju regionalnego sportu, lecz rowniez
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doskonata lokalizacja i jednoczesnie konkurencyjny partner do prowadzenia biznesu. Dlatego klub
powinien posiadaé¢ réwniez minimum 2 sponsoréw, prowadzgcych dziatalnos¢ w obszarze
umiedzynarodowienia dziatalnosci przedsiebiorstw, aby umozliwi¢ przynajmniej za ich
posrednictwem (m.in. poprzez siatke ich kontrahentdéw) dotarcie do kibica biznesowego,
odwiedzajgcego/ogladajgcego mecze ligowe i reprezentujgcego jednoczesnie grupe docelowa
kampanii promocyjnej (tj. z grupy Top Management/VIP - przedsiebiorca potencjalnie
zainteresowany pozyskaniem produktéw/ustug (importem) z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
lub ulokowaniem inwestycji na jego terenie, a wiec przede wszystkim potencjalny zagraniczny
importer oraz zagraniczny i/lub polski inwestor.)

JEZYK KAMPANII:
Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ w jezyku polskim

CZAS TRWANIA KAMPANII: nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

WYMAGANIA TECHNICZNE:

Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ z uzyciem przynajmniej nastepujgcych kanatow/
nosnikow/instrumentéw promocji klubu sportowego:

Dziatanie 1: elektroniczne formy komunikacji marketingowej dla dedykowanej grupy kibicéw o profilu
biznesowym (odpowiadajgcym profilowi grupy docelowej kampanii promocyjnej Zamawiajgcego), ktore
zapewnig promocje gospodarki regionu w kraju i za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji
oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, za posrednictwem:

a) gtéownej strony internetowej oraz zaktadki sponsorow klubu sportowego z
kafelkiem/banerem  prezentujgcym minimum Key Visual Zamawiajgcego,
przekierowujagcy do strony internetowej Zamawiajacego investin.kujawsko-
pomorskie.pl przez caty okres obowigzywania umowy.
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b) przynajmniej jednego profilu klubu sportowego w mediach spotecznosciowych, np. w

serwisach Facebook, Twitter, Instagram, prezentujgcego w kazdym poscie minimum
Key Visual Zamawiajgcego oraz przekierowanie do strony internetowej Zamawiajgcego
investin.kujawsko-pomorskie.pl lub infografike przygotowang przez Wykonawce w
uzgodnieniu z Zamawiajgcym. Posty powinny promowac gospodarke regionu w kraju i
za granicg, ze szczegblnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego.

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 1b w trakcie trwania kampanii promocyjnej

klubu sportowego: posty, tj. minimum 2 posty na kwartat w okresie obowigzywania umowy.

. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

1b

kampanii klubu sportowego:

1 strona internetowa klubu sportowego
. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 1b kampanii klubu sportowego (w ciggu

miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: 10 000 obserwujgcych

. Jezyk komunikacji Dziatania 1b: przynajmniej jezyk polski.

c)

korespondencji elektronicznej w postaci newslettera Ilub innej formy mailingu
zaproponowanej przez klub sportowy. Tres¢ notatki w newsletterze powinna promowac
promujacy gospodarke regionu w kraju i za granicg, ze szczegélnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego -
materiat tworzony przez Wykonawce we wspoétpracy z Zamawiajgcym). Powinna ona
uwzglednia¢ Key Visual Zamawiajgcego oraz przekierowanie do strony internetowej
Zamawiajgcego investin.kujawsko-pomorskie.pl.

1. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 1c w trakcie trwania kampanii promocyjnej

klubu sportowego: jedna wysytka w wybranych 2 kwartatach obowigzywania umowy.
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2. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania
1c kampanii klubu sportowego:
1 newsletter lub inna forma mailingu zaproponowana przez klub sportowy.

3. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 1c kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
Jedna wysytka — minimalna wielkos¢ bazy — 100 odbiorcow

4. Jezyk komunikacji Dziatania 1c: jezyk polski.

Dziatanie 2: ekspozycja przekazu promocyjnego na dostepnych powierzchniach reklamowanych klubu
sportowego:

a) na bandach LED — dynamiczna prezentacja minimum Key Visual Zamawiajgcego oraz
napisu — hasta przewodniego Zamawiajgcego (min. 15 sekund), stanowigca
wielokrotnos¢ playlisty na bandach LED zlokalizowanych wzdtuz centralnego miejsca
rozgrywania wydarzenia sportowego, w kacie padania kamery. Ekspozycja przekazu
min. 6% dostepnego dla klubu czasu reklamowego w okresie trwania jednego
wydarzenia sportowego,

1. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2a w
trakcie trwania kampanii_promocyjnej klubu sportowego (dzien/tydzien/miesigc/kwartat itd.):
czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2a w trakcie trwania kampanii promocyjnej
klubu sportowego: 10 akgcji

3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyijnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania
2a kampanii klubu sportowego: minimum 2 bandy LED

4. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2a kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: minimum 2000 uczestnikéw danego wydarzenia.
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5. Jezyk komunikacji Dziatania 2a: jezyk polski

b) emisja 15-sekundowego spotu (promujacego gospodarke regionu w kraju i za granica,
ze szczegélnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewaddztwa kujawsko-pomorskiego) — minimum na 2 wielostronnych telebimach
podczas rozgrywanego wydarzenia sportowego. Ekspozycja przekazu min. 6%
dostepnego dla klubu czasu reklamowego w okresie trwania jednego wydarzenia
sportowego. Wykonawca, na potrzebe emisji 15-sekundowego spotu, powinien
odpowiednio skréci¢ i dostosowac spot przekazany przez Zamawiajacego, tak aby
posiadat on wymagane dla emisji na telebimach dtugos¢ oraz pozostate parametry
techniczne.

1. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2b w
trakcie trwania_kampanii_promocyjnej klubu sportowego (dzier/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):
czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2b w trakcie trwania kampanii promocyijnej
klubu sportowego: 10 akcji

3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania
2b kampanii klubu sportowego:
2 tréjstronne telebimy

4. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2b kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
minimum 2000 uczestnikdw danego wydarzenia.

5. Jezyk komunikacji Dziatania 2b: jezyk polski.
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¢) na dwoéch bandach statycznych - statyczna prezentacja minimum Key Visual
Zamawiajgcego oraz napisu — hasta przewodniego Zamawiajgcego wzdtuz centralnego
miejsca rozgrywania wydarzenia sportowego (w réznych jego czesciach), przy czym co
najmniej jedna banda powinna znajdowaé sie w kacie padania kamery telewizyjne;j.
Ekspozycja przekazu min. 10 razy w okresie trwania kampanii promocyjnej klubu
sportowego,

. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2c w

trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):
czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2c w trakcie trwania kampanii promocyjnej

klubu sportowego: 10 akg;ji.

. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

2c kampanii klubu sportowego:
2 bandy statyczne.

. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2c kampanii klubu sportowego (w ciggu

miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
minimum 2000 uczestnikdw danego wydarzenia.

. Jezyk komunikacji Dziatania 2c: jezyk polski.

d) na sciance prasowej klubu sportowego - prezentacja minimum Key Visual
Zamawiajgcego, jesli Scianka zbudowana bedzie z modutéw — na min. 6 polach.
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. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2d w

trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.): czas
trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2d w trakcie trwania kampanii promocyijnej

klubu sportowego: 10 (ekspozycja podczas min. 10 wydarzen sportowych w trakcie obowigzywania
umowy).

. Minimalna liczba i rodzaj no$nikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

2d kampanii klubu sportowego:
1 Scianka prasowa.

. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2d kampanii klubu sportowego (w ciggu

miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

. Jezyk komunikacji Dziatania 2d: jezyk polski.

e) na sprzecie sportowym zawodnikéw - prezentacja minimum Key Visual
Zamawiajgcego np. na przodzie stroju zawodnikéw, tak aby byty widoczne w kamerze
telewizyjnej i na dokumentacji fotograficznej oraz na przodzie stroju treningowego, jesli
dotyczy.
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1. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2e w
trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):

czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2e w trakcie trwania kampanii promocyjnej
klubu sportowego: 10 akgji.

3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania
2d kampanii klubu sportowego:
minimum 5 kompletéw strojow zawodnikéw uczestniczacych w danym wydarzeniu sportowym.

4. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2e kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
minimum 2000 uczestnikéw danego wydarzenia.

5. Jezyk komunikacji Dziatania 2e: jezyk polski.

f) umieszczenie w programie wydarzenia sportowego informacji prasowej wraz z materiatem
graficznym - informacja promowaé powinna gospodarke regionu w kraju i za granica, ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego (informacja przygotowana przez Wykonawce we wspodtpracy z Zamawiajgcym),
format informacji prasowej co najmniej A5, min. 1 strona + jako materiat graficzny minimum
Key Visual Zamawiajgcego odnosnik do strony internetowej Zamawiajgcego investin.kujawsko-
pomorskie.pl. Publikacja w grzbiecie gtéwnym, na prawej stronie programu wydarzenia
sportowego. Kazdorazowy minimalny naktad wynosi¢ bedzie min. 500 szt. - max. 1500 szt.

1. Przedziat czasowy, w ktédrym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 2f w
trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzien/tydzier/miesigc/kwartat itd.):
czas trwania meczu — ok. 100 minut. 1 wydarzenie sportowe.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 2f w trakcie trwania kampanii promocyjnej
klubu sportowego: 5 akcji. Umieszczenie w min. 5 programach wydarzenia sportowego informacji
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prasowej wraz z materiatem graficznym, podczas wybranych 5 wydarzen sportowych w okresie
trwania umowy.

3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania
2f kampanii klubu sportowego:
1 program wydarzenia sportowego

4. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 2f kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: naktad min. 500 szt. w trakcie jednego wydarzenia sportowego.

5. Jezyk komunikacji Dziatania 2f: jezyk polski

Dziatanie 3: ekspozycja przekazu promocyjnego strefie biznesowej/w lozy VIP - podczas wybranych
wydarzen sportowych, rozgrywanych w trakcie trwania kampanii klubu sportowego, poprzez:

a) dystrybucje materiatéow promocyjnych Zamawiajgcego - promujacych gospodarke
regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty
inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, wséréd kibicow
biznesowych oraz sponsordéw i partneréw, wpisujacych sie w grupe docelowg projektu,

1. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 3a w
trakcie trwania kampanii_promocyjnej klubu sportowego (dzien/tydzier/miesigc/kwartat, itd.):
tacznie 120 minut, w trakcie jednego wydarzenia sportowego.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3a w trakcie trwania kampanii promocyijnej

klubu sportowego:
podczas wybranych 5 wydarzen sportowych w okresie obowigzywania umowy.
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. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

3a kampanii klubu sportowego:
2 nosniki, tj. materiaty reklamowe foldery/ ulotki.

. Estymowany minimalny zasieg promocji w ramach Dziatania 3a kampanii klubu sportowego (w ciggu

miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj:
naktad 200 szt., na jedno wydarzenie sportowe.

. Jezyk komunikacji Dziatania 3a: jezyk polski.

b) prezentacje roll-upu Zamawiajgcego - promujgcego gospodarke regionu w kraju i za
granicy, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego,

. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 3b w

trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):
w trakcie danego wydarzenia sportowego

. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3b w trakcie trwania kampanii promocyijnej

klubu sportowego:
podczas 5 wybranych wydarzen sportowych w okresie obowigzywania umowy.

. Minimalna liczba i rodzaj no$nikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

3b kampanii klubu sportowego:
1 roll-up

. Jezyk komunikacji Dziatania 3b: jezyk polski.

c) emisje spotu promocyjnego Zamawiajgcego 30 s. na telebimach/telewizorach
(promujacego gospodarke regionu w kraju i za granicg, ze szczegélnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego),
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1. Przedziat czasowy, w ktorym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 3c w
trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego (dzieri/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):
w trakcie wydarzenia sportowego.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3c w trakcie trwania kampanii promocyjnej
klubu sportowego: 5 akcji
3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikdw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

3c kampanii klubu sportowego:
1 telebim
. Jezyk komunikacji Dziatania 3c: jezyk polski.

I

d) ekspozycja przekazu promocyjnego, opracowanego przez Wykonawce w uzgodnieniu
z Zamawiajgcym, za pomoca narzedzi o zasiegu ogolnopolskim - billboard emitowany
na kanatach sportowych telewizji ogélnopolskiej, spot reklamowy do 8 s., emitowany 4
razy przed i w trakcie meczéw na sportowych kanatach telewizji ogdélnopolskiej, z
potencjalnie najwiekszg liczba transmitowanych spotkan z udziatem wybranej druzyny.
Przekaz powinien promowac¢ gospodarke regionu w kraju i za granicg, ze szczegélnym
uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego,

1. Przedziat czasowy, w ktérym zostanie przeprowadzona 1 akcja promocyjna w ramach Dziatania 3d w
trakcie trwania_kampanii_promocyjnej klubu sportowego (dzien/tydzieri/miesigc/kwartat itd.):
emisja w okresie wybranego 1 miesigca w trakcie trwania umowy.

2. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3d w trakcie trwania kampanii promocyijnej
klubu sportowego: 5 akcji.
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3. Minimalna liczba i rodzaj nosnikéw promocyjnych w trakcie 1 akcji promocyjnej w ramach Dziatania

3d kampanii klubu sportowego:
1 telebim.

4. Jezyk komunikacji Dziatania 3d: jezyk polski.

POZOSTAtE INFORMACIE:

1.

Wszystkie kanaty/nosniki/instrumenty wykorzystywane w kampanii powinny:

1) byc¢ skierowane do grupy docelowej kampanii promocyjnej, okreslonej w pkt. 1.1.6 OPZ, w tym
do dedykowanej grupy kibica sportowego o profilu biznesowym z grupy Top Management/VIP
- przedsiebiorca potencjalnie zainteresowany pozyskaniem produktéw/ustug (importem)
z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego lub ulokowaniem inwestycji na jego terenie, a wiec
przede wszystkim potencjalny zagraniczny importer oraz zagraniczny i/lub polski inwestor;

2) zapewniac¢ promocje regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji
oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, z uwzglednieniem
zagadnien tematycznych wyszczegdlnionych w pkt. 1.1.5. OPZ,

3) byc¢ powigzane z priorytetowymi kierunkami dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, wyszczegdlnionymi w pkt. 1.1.7 OPZ.

Wszelkie materiaty promocyjne wytworzone w ramach kampanii promocyjnej powinny

kazdorazowo zawierac ologowanie i informacje o finansowaniu projektu, zgodnie z pkt. 4 OPZ.

Zamawiajgcy wymaga, aby przedmiot zamoéwienia z udziatem wszystkich

kanatéw/narzedzi/instrumentow promocji klubu sportowego zostat zrealizowany z uwzglednieniem

wymagan w_ zakresie dostepnosci oraz projektowania z przeznaczeniem dla wszystkich
uzytkownikéw - zgodnie z art. 7 rozporzadzenia 1303/2013 oraz z Wytycznymi w zakresie realizacji
zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob z niepetnosprawnosciami oraz

zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020, w tym z
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zatgcznikiem nr 2 do niniejszych Wytycznych: Standardy dostepnosci dla polityki spdjnosci 2014-
2020. W sktadanej ofercie Wykonawca powinien wskazaé, w jaki sposéb i ktédrymi sposobami
komunikacji zapewni dostepnos$¢ przekazu poszczegélnych kanatéw/nosnikéw prasy branzowej
zgodnie z zasadg réwnosci mezczyzn i kobiet oraz niedyskryminacji, jak rowniez w jaki sposéb
dostosuje je do potrzeb wynikajgcych z réznych rodzajéw niepetnosprawnosci oséb.

4. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ koncepcje sposobu realizacji kampanii promocyjnej z
uzyciem przynajmniej powyzej wymienionych kanatéw/ nosnikow promocji za posrednictwem
klubu sportowego w postaci opisu dziatan i planu, ktéry bedzie obejmowat zakres dziatan od
poczatku do konca realizacji kampanii promocyjnej. Oferta powinna zawiera¢ obowigzkowo
propozycje daty dziennej (DD.MM.RRRR) rozpoczecia i zakoniczenia publikacji/emisji/dystrybucii
danego materiatu promocyjnego w ramach kampanii (dla kazdego materiatu osobno).

Dla celéw sprawozdawczych z realizacji przedmiotu zamdwienia, Wykonawca dostarczy Zamawiajagcemu

dowody - w formie adekwatnej do rodzaju kanatu/nosnika/instrumentu promocyjnego - potwierdzajgce

realizacje kazdego dziatania promocyjnego osobno w ramach kampanii wraz z o$wiadczeniem o jego
wykonaniu zgodnie z ofertg (wraz z datami i godzinami wykonania).

Miedzynarodowa kampania promujaca
gospodarke regionu w kraju i za granica, ze
szczegélnym uwzglednieniem promoc;ji
oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
skierowana do uczestnika biznesowego
wydarzenia o charakterze gospodarczym,
odbywajgcego sie w wojewddztwie
kujawsko-pomorskim

OGOLNE ZAtOZENIA:

Organizacja wydarzenia o charakterze gospodarczym (np. forum), poswieconego wspodtpracy
gospodarcze;j.

Wydarzenie powinno gromadzi¢ uczestnikdw i panelistow/prelegentéw réznych narodowosci i
promowac gospodarke regionu w kraju i za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty
inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

TERMIN REALIZACJI KAMPANII:
2 wydarzenia w wybranym terminie w okresie nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 roku.

JEZYK KAMPANII:
Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ przynajmniej w jezyku angielskim
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WYMAGANIA TECHNICZNE:
Na potrzebe przeprowadzenia kampanii promocyjnej za posrednictwem wydarzenia o charakterze
gospodarczym nalezy zapewnic:

1. organizacje w ramach wydarzenia przynajmniej 2 spotkar/paneli biznesowych w formule
stacjonarnej, trwajacych minimum po 2 godziny, zwigzanych z miedzynarodowymi
wydarzeniami odbywajgcymi sie w krajach arabskich,

2. przynajmniej 2 sale konferencyjne dla minimum 25 uczestnikdow kazdego z wydarzen (przy
tym uwzglednic¢ nalezy ewentualng koniecznos$¢ przestrzegania zasad rezimu sanitarnego w
zwigzku z pandemig Covid-19),

3. rekrutacje i obstuge konferencyjng przynajmniej 50 uczestnikow wydarzenia,

4. koordynatora wydarzenia — przynajmniej 1 osobe odpowiedzialng za organizacje i kontakt z
Zamawiajacym,

5. przynajmniej 1 osobe do obstugi recepcji zorganizowanej w poblizu sali konferencyjnej w
widocznym i reprezentacyjnym miejscu,

6. obecno$¢ co najmniej 1 moderatora i co najmniej 3 ekspertéw/panelistow
(specjalistéw/ekspertow/praktykdbw na  szczeblu  krajowym/miedzynarodowym) w
dziedzinach zwigzanych z nowoczesng gospodarka, przynajmniej w sektorze medycznym i
spozywczym,

7. dostawe na miejsce konferencji materiatdw konferencyjnych dla przynajmniej 50
uczestnikéw, udostepnionych przez Zamawiajacego oraz ich dystrybucje wsrdd uczestnikéw
wydarzenia,

8. w salach konferencyjnym ekspozycje przynajmniej 2 rollupéw (ew. Scianki konferencyjnej)
promujgcej gospodarke regionu w kraju i za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem
promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,

9. przygotowanie na strone internetowg wydarzenia, informacji, zawierajgcych min. opis i
wszelkie dane merytoryczne bedgce przedmiotem spotkan biznesowych/paneli oraz z
przedstawieniem prelegentéw wraz z informacjg promujacg gospodarke regionu w kraju i za
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granicg, ze szczegdélnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,

10. przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych, obejmujacej
dotarcie do co najmniej 15 tysiecy odbiorcow z geotargetowaniem na wojewddztwo
kujawsko-pomorskie,

11. zamieszczenie co najmniej dwdéch postéw promujgcej gospodarke regionu w kraju i za granica,
ze szczegbdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego na profilu spotecznosciowym zwigzanym z wydarzeniem;

12. sporzadzenie dokumentacji fotograficznej z wydarzenia;

POZOSTAtE INFORMACIE:

Wszystkie kanaty/nosniki/instrumenty wykorzystywane w kampanii powinny:
1.

by¢ skierowane do grupy docelowej kampanii promocyjnej, okreslonej w pkt. 1.1.6 OPZ, w tym
do dedykowanej grupy uczestnikdéw wydarzenia gospodarczego o profilu biznesowym z grupy
Top Management/VIP - przedsiebiorca potencjalnie zainteresowany pozyskaniem
produktow/ustug (importem) z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego Ilub ulokowaniem
inwestycji na jego terenie, a wiec przede wszystkim potencjalny zagraniczny importer oraz
zagraniczny i/lub polski inwestor;

zapewnia¢ promocje regionu w kraju i za granicg, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji
oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, z uwzglednieniem
zagadnien tematycznych wyszczegdlnionych w pkt. 1.1.5. OPZ,

by¢ powigzane z priorytetowymi kierunkami dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, wyszczegdlnionymi w pkt. 1.1.7. OPZ.

Wszelkie materiaty promocyjne wytworzone w ramach kampanii promocyjnej powinny
kazdorazowo zawierac ologowanie i informacje o finansowaniu projektu, zgodnie z pkt. 4 OPZ.
Zamawiajgcy wymaga, aby przedmiot zamdwienia z  udziatem = wszystkich
kanatow/narzedzi/instrumentow promocji klubu sportowego zostat zrealizowany z
uwzglednieniem wymagan w zakresie dostepnosci oraz projektowania z przeznaczeniem dla
wszystkich uzytkownikdw - zgodnie z art. 7 rozporzadzenia 1303/2013 oraz z Wytycznymi
w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob
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Z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy
unijnych na lata 2014-2020, w tym z zatacznikiem nr 2 do niniejszych Wytycznych: Standardy
dostepnosci dla polityki spojnosci 2014-2020. W sktadanej ofercie Wykonawca powinien
wskazaé, w jaki sposéb i ktérymi sposobami komunikacji zapewni dostepnos$é przekazu
poszczegdlnych kanatéw/nosnikow prasy branzowej zgodnie z zasadg réwnosci mezczyzn i
kobiet oraz niedyskryminacji, jak réwniez w jaki sposdb dostosuje je do potrzeb wynikajgcych z
roznych rodzajéw niepetnosprawnosci oséb.

Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ koncepcje sposobu realizacji kampanii promocyjnej
z uzyciem przynajmniej powyzej wymienionych kanatéw/ nosnikdw promocji za posrednictwem
wydarzenia gospodarczego w postaci opisu dziatan i planu ich realizacji, ktéry bedzie obejmowat
zakres dziatan od poczatku do korica realizacji kampanii promocyjnej.

Dla celéw sprawozdawczych z realizacji przedmiotu zamdwienia, Wykonawca dostarczy Zamawiajagcemu
dowody - w formie adekwatnej do rodzaju kanatu/nosnika/instrumentu promocyjnego - potwierdzajgce
realizacje kazdego dziatania promocyjnego osobno w ramach kampanii wraz z oSwiadczeniem o jego
wykonaniu zgodnie z ofertg (wraz z datami i godzinami wykonania) - sprawozdanie z wykonanych
dziatan promocyjnych, zawierajgce w szczegdlnosci dokumentacje fotograficzng, program wydarzenia,
materiaty informacyjne i promocyjne. Ww. sprawozdanie powinno zawiera¢ réwniez analize
efektywnosci dziatania poprzez wskazanie szacunkowej liczby uczestnikow wydarzenia, analize liczby
wejsc na strone internetowg zwigzang z wydarzeniem oraz postéw w social mediach.

ZRODLO FINANSOWANIA

Przedmiot zamdwienia zrealizowany zostanie w ramach projektu nr RPKP.01.05.02-04-0001/22 pn. , Przygotowanie i rozwdj pakietu ustug doradczych/
informacyjnych w zakresie umiedzynarodowienia dziatalnosci przedsiebiorstw z sektora MSP oraz pozyskania dziatalnosci inwestycyjnej przez Kujawsko-
Pomorskie Centrum Obstugi Inwestordw i Eksporteréw”, wspdtfinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu
parstwa w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020, poddziatanie 1.5.2. Promocja
gospodarcza regionu, Schemat: Wsparcie dla centréw obstugi inwestordw i eksporterédw — pozakonkursowy.
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