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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

»Wpusc dziecko do kuchni” — Kampania i materiaty edukacyjne video skierowane do rodzicow
zachecajgce do domowej edukacji Zzywieniowej dzieci w kazdym wieku

poprzez wspdlne gotowanie z opiekunami.

1. Wprowadzenie
Dzieci, ktére zachecane sg do gotowania i eksperymentowania w kuchni sg bardziej otwarte na
poznawanie nowych produktéw spozywczych i czesciej podejmujg korzystniejsze dla zdrowia decyzje
zywieniowe w zyciu dorostym. Wspdlne gotowanie zacie$nia wiezi rodzinne i daje rodzicom mozliwos¢
organizowania dzieciom ciekawej zabawy edukacyjnej w domowej kuchni. Edukacja zywieniowa
oparta o codzienng praktyke moze zaszczepi¢ w dziecku che¢ do poznawania nowych smakdéw oraz

otwarto$¢ na potrawy i produkty bedgce czescig Talerza Zdrowego Zywienia.

Cykl szkolen sktada sie z 8 tematycznych filméw szkoleniowych skierowanych do rodzicéw dzieci w
roznych grupach wiekowych. Wszystkie filmy edukacyjne promujg zdrowy model zywienia oparty o

Talerz Zdrowego Zywienia, co wspiera dziatanie profilaktyczne zapewniajace dtuzsze zycie w zdrowiu.

Filmy edukacyjne skierowane do rodzicéw/opiekundw przekazujg praktyczne narzedzia, dzieki ktérym
praca z dzieckiem w kuchni staje sie przyjemng zabawag, za pomocg ktérej dziecko naturalnie przyswaja
zasady zdrowego zywienia i poznaje nowe produkty i techniki kulinarne. Dzieki dostosowaniu filmoéw
do réznych grup wiekowych, rodzice/opiekunowie bedg lepiej znali mozliwosci dziecka w danym
wieku, co pozwoli na bezpieczne i bardziej komfortowe obchodzenie sie z zywnoscig oraz sprzetami i

narzedziami kuchennymi.

NIZP PZH-PIB jest kluczowg instytucjg w zakresie zdrowia publicznego w Polsce. Mozliwo$¢ dotarcia do
szerokiej grupy odbiorcow umozliwi udostepnienie i spopularyzowanie zweryfikowanej wiedzy oraz
praktycznych narzedzi z zakresu wptywu domowej edukacji zywieniowej na nawyki zywieniowe dzieci

w kazdym wieku, a takze w ich zyciu dorostym.

2. Zamdwienie gtiowne
Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajaca na:
Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy

finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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1. Opracowaniu ogdlnej koncepcji kreatywnej, w tym stworzenie logotypu/key visual
kampanii wraz z wersjg wektorowg logo, stworzenie oprawy graficznej i dzwiekowej
filméw (czotéwka z wykorzystaniem logo NIZP PZH-PIB, dzingiel, intro, tytéwka, grafiki
i/lub ikonografiki, oprawa graficzna kadru filmow), stworzenie koncepcji trailerow (tresc¢
promocyjna), stworzenie koncepcji promocji filméw;

2. Zakupie akcesoriéw kuchennych i innego wyposazenia dodatkowego niezbednego do
realizacji nagran zgodnie z opisem szczegétowym;

3. Nagraniu i postprodukcji 8 filméw z zakresu edukacji zywieniowej i psychodietetycznej
(tematy ustalone przez Zamawiajgcego) - czas trwania gotowego odcinka od 25 do 35
minut kazdy;

4. Przygotowaniu zapowiedzi kazdego z 8 filmow edukacyjnych oraz catego cyklu (tacznie
9 zapowiedzi), do umieszczenia w social mediach Zamawiajgcego - czas trwania kazdej
zapowiedzi od 30 do 40 sekund;

5. Dostarczeniu 5 zdje¢ z nagrania kazdego filmu edukacyjnego, do wykorzystania przez

Zamawiajgcego w celach promocyjnych;

6. Promocji kampanii edukacyjnej w Internecie zgodnie z opisem szczegétowym.

3. Okres realizacji zamdéwienia
Dziatania Wykonawcy rozpoczynajg sie z dniem podpisania umowy i koriczg z dniem zaakceptowania
przez Zamawiajgcego protokotu odbioru przedmiotu zamdwienia, nie pdzniej niz 13 grudnia 2024

roku.

Wykonawca obowigzany jest do sporzadzenia Harmonogramu realizacji zadania, w ktérym
uwzglednione zostang wszystkie etapy jego realizacji. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do

akceptacji Harmonogram realizacji zadania w terminie 3 dni kalendarzowych od dnia zawarcia umowy.

4. Grupa docelowa:
Grupg docelowa kampanii edukacyjnej sg doroste osoby, w szczegdlnosci rodzice/opiekunowie i inni
cztonkowie rodziny dzieci w réznym wieku, nauczyciele szkolni oraz pracownicy pediatrycznej opieki
zdrowotnej, a takze osoby pracujace z dzie¢mi w zakresie m.in. edukacji pozaszkolnej czy rozrywki. Jest
to grupa, ktéra ma duzy wptyw na ksztattowanie, rozwdj i utrzymanie prawidtowych nawykéw

zywieniowych u dzieci, co moze sie przetozy¢ na duze korzysci zdrowotne dla dzieci zaréwno w mfodym

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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wieku jak i w zyciu dorostym. Ze wzgledu na format kampanii nie ma ograniczer geograficznych ani

liczbowych co do odbiorcéw, co pozwoli na dotarcie do szerokiej grupy docelowe;j.

5. Cel zadania:
Celem kampanii szkoleniowej jest edukacja rodzicéw z zakresu zdolnosci psycho-motorycznych dziecka
w roznym wieku w kontekscie wdrazania zdrowych nawykéw zywieniowych. Edukacja zywieniowa
oparta o codzienng praktyke moze zaszczepi¢ w dziecku che¢ do poznawania nowych smakéw oraz

otwarto$¢ na potrawy i produkty bedgce czescig Talerza Zdrowego Zywienia.

6. Wymagania dotyczace produkcji materiatéw video

Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja w oparciu o uzgodnione z Zamawiajgcym scenariusze:

o 8 filméw edukacyjnych,
e 1 zapowiedzi catego cyklu filmoéw,

e 8 zapowiedzi filméw edukacyjnych (po 1 zapowiedzi dla kazdego odcinka).
Dziatania bedg realizowane w trzech etapach:

e Etap 1: opracowanie szczegdtowej koncepcji kreatywnej na podstawie przekazanego przez
Zamawiajgcego szablonu scenariusza, w tym: stworzenie logotypu/key visual kampanii wraz z
wersjg wektorowg logo, stworzenie oprawy graficznej i dZzwiekowej filméw (czotéwka z
wykorzystaniem logo NIZP PZH-PIB, dzingiel, intro, tytdwka, grafiki i/lub ikonografiki, oprawa
graficzna kadru filméw), stworzenie koncepcji traileréw (tres¢ promocyjna), stworzenie
koncepcji promocji filmow, zakup akcesoriéw kuchennych i innego wyposazenia dodatkowego

do realizacji nagran;
e Etap 2: produkcja 8 filméw edukacyjnych wraz z 9 zapowiedziami;
e Etap 3: promocja kampanii edukacyjne;j.
Ponizej zakres tematyczny odcinkdow, ktéry powinien zostac zrealizowany:

Rozszerzanie diety niemowlaka
Dziecko 1-2 lata
Dziecko 3-4 lata

Dziecko 5-6 lat

LA S

Dziecko 7-9 lat

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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6. Dziecko 10-12 lat
7. Dziecko 13-15 lat

8. Samodzielne gotowanie nastolatkéw
Kazdy film szkoleniowy sktada sie z 3 czesci:

1. Edukacja dotyczgca mozliwosci fizycznych, zdolnosci psycho-motorycznych oraz potrzeb
zywieniowych dziecka w zaleznosci od etapu rozwoju.

2. Pokaz przyktadowych technik, éwiczen i zabaw kulinarnych, ktére mozna stosowac z dzieémi w
danej grupie wiekowej.

3. Pokaz kulinarny z udziatem dzieci i ich opiekunéw przedstawiajgcy przyktadowe wspélne
dziatanie w kuchni dostosowane do wieku i zdolnosci dziecka, a takze biorgce pod uwage

preferencje organoleptyczne.
W kazdym filmie wystepowac bedzie:

e 2 specjalistow - psycholog i dietetyk,
e 1-2 rodzicow/opiekundéw wraz z 1-2 dzie¢mi.

(zamawiajgcy zapewnia wszystkich uczestnikow nagran)

Wymagania szczegétowe:

1. Zamawiajgcy przewiduje spotkanie robocze wraz z przekazaniem szablonu scenariusza w

terminie do 2 dni roboczych od dnia podpisania umowy. Wykonawca ma obowigzek

uczestniczenia w spotkaniu. Po kazdym spotkaniu Wykonawca sporzadzi w terminie 2 dni

roboczych notatke z przebiegu rozméw i ustalen i przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji.

2. Na podstawie przekazanego przez Zamawiajgcego szablonu scenariusza, Wykonawca

przygotuje i przedstawi, w terminie do 5 dni roboczych od daty przekazania scenariusza

szczegdtowa koncepcje kreatywna.
3. Koncepcja kreatywna musi zawierac réwniez propozycje planu promocji filméw.

4. Zamawiajagcy moze zgtosi¢ uwagi do przedstawionej propozycji koncepcji kreatywne;.

Wykonawca w terminie do 2 dni roboczych powinien uwzgledni¢ uwagi Zamawiajgcego,

procedura akceptacji bedzie powtarzana az do ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego.

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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5. Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu udziat w pracach w celu umozliwienia merytorycznego

nadzoru. W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Zamawiajacy przewiduje biezaca

wspotprace z Wykonawcg, gdzie bedzie informowany przez Wykonawce o postepie prac na

kazdym etapie.

6. Wykonawca zakupi akcesoria kuchenne oraz inne wyposazenie dodatkowe niezbedne do

realizacji nagran zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

Lp.

Nazwa produktu

Wymagania

1

Krzesto do karmienia

Materiat tworzywo sztuczne i stal
Mozliwosc¢ regulacji tacy

Pas bezpieczenstwa

Nozki antyposlizgowe
Maksymalne obcigzenie 15 kg
Podndzek

Grill elektryczny, opiekacz

Moc min. 2000 W

Ptyty pokryte powtokg nieprzywierajgca
Regulacja mocy/temperatury
Nienagrzewajaca sie rgczka

Czajnik elektryczny

Moc min. 2100 W
Pojemnosé¢ min. 1,7 L

Zestaw sztuécow dla niemowlat do
nauki samodzielnego jedzenia
(tyzka i widelczyk)

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia (WE) NR 1935/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27
pazdziernika 2004 r. w sprawie materiatow
i wyrobdéw przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscia

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 10/2011 z
dnia 14 stycznia 2011 r. w sprawie
materiatéw i wyrobdw z tworzyw
sztucznych przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscia

Talerzyk na przyssawke dla
niemowlaka

3 komorowy

Materiat silikon

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia (WE) NR 1935/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27
pazdziernika 2004 r. w sprawie materiatow
i wyrobdéw przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 10/2011 z
dnia 14 stycznia 2011 r. w sprawie
materiatow i wyrobdw z tworzyw

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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sztucznych przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

6 Komplet sztuécow dla dzieci - 18 szt.

(ndz, widelec, tyzka)

Materiat tworzywo sztuczne

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia (WE) NR 1935/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27
pazdziernika 2004 r. w sprawie materiatow
i wyrobdéw przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 10/2011 z
dnia 14 stycznia 2011 r. w sprawie
materiatow i wyrobdéw z tworzyw
sztucznych przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

7 | Zestaw 6 talerzy i 6 miseczek dla
dzieci

Materiat tworzywo sztuczne

Mozliwos¢ mycia w zmywarce

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia (WE) NR 1935/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27
pazdziernika 2004 r. w sprawie materiatow
i wyrobdéw przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

Produkt spetnia wymagania
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 10/2011 z
dnia 14 stycznia 2011 r. w sprawie
materiatow i wyrobdéw z tworzyw
sztucznych przeznaczonych do kontaktu z
Zywnoscig

8 | Tarka kuchenna reczna ceramiczna
(do imbiru)

Materiat ceramika
Mozliwos¢ mycia w zmywarce

9 Mata piankowa puzzle

Kolor zielony

Antyposlizgowa

Wymiar ztozonej maty 240-300 cm x 240-
300 cm

Grubos$¢ min. 1 cm

Zakupione przez Wykonawce ww. akcesoria kuchenne i wyposazenie dodatkowe po realizacji

nagran pozostajg jako wtasnos¢ Zamawiajacego.

Wymagania dotyczace filmow:

a.

nie dtuzsza niz 35 minut.

Dtugos¢ pojedynczego gotowego filmu edukacyjnego nie moze byc¢ krétsza niz 25 minut i

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy

finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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b. Wszystkie materiaty powstate w ramach realizacji przedmiotu zamoéwienia muszg by¢
przygotowane zgodnie z wymogami w zakresie dostepnosci dla oséb z
niepetnosprawnosciami (WCAG 2.1), ktére okresla ustawa z dnia 4 kwietnia 2019 r.
o dostepnosci cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych

(Dz.U. 2019 poz. 848 z pdz. zm.), w tym przygotowanie napiséw do filmdéw.

c. Materialy zostang przygotowane w odpowiednich formatach, zgodnie z wytycznymi

dostosowanymi do wymagan platformy Youtube.

d. Wykonawca umiesci informacje o Zrddle finansowania zgodnie z wytycznymi
rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 7 maja 2021 r. w sprawie okreslenia dziatan
informacyjnych podejmowanych przez podmioty realizujgce zadania finansowane lub
dofinansowane z budzetu panstwa lub z panstwowych funduszy celowych (Dz. U. poz.
953). W celu prawidtowego oznakowania materiatdw Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy
logotypy i tresci niezbedne do realizacji umowy w terminie do dwdch dni roboczych od

daty podpisania umowy.
e. Zamawiajacy nie dopuszcza, by powstate materiaty zawieraty logo Wykonawcy.

f. Produkcja filméw bedzie sie odbywac z wykorzystaniem wysokiej jakosci profesjonalnego
sprzetu, a w ramach wykonywanej ustugi Wykonawca zapewni: montaz, profesjonalne
udzwiekowienie i utrwalenie obrazu, efekty specjalne, opracowanie graficzne, transport,

makijazyste/-ke i inne dziatania niezbedne do uzyskania odpowiedniego efektu.

g. Nagrania odbedg sie w klasopracowni Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH —

Panstwowego Instytutu Badawczego przy ul. Chocimskiej 24 w Warszawie.

7. Wykonawca nagra i wyprodukuje 1 krétki trailer audio-video do wszystkich filmow

edukacyjnych - tzw. zapowiedzi cyklu trwajacej 30-40 sekund.

8. W ramach nagrywania kazdego filmu edukacyjnego Wykonawca nagra i wyprodukuje krétki

trailer audio-video - tzw. zapowiedzi filmu, trwajgcej 30-40 sekund (fgcznie 8 zapowiedzi

filmdw).

9. Podczas nagrywania kazdego filmu Wykonawca wykona i przekaze Zamawiajgcemu 5

fotografii z nagrania do wykorzystania przez Zamawiajgcego w celach promocyjnych.

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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10. Nagrania zaplanowane bedg na 5 dni zdjeciowych (1 dzien — czes$¢ teoretyczna 8 filmow; 4 dni
— czesci praktyczne, po 2 filmy na 1 dzien nagran). Terminy nagran zostang ustalone z

Zamawiajgcym i uwzglednione w Harmonogramie realizacji zadan.

11. W przypadku wystgpienia utrudnien uniemozliwiajgcych realizacje nagran w planowanych 5
dniach zdjeciowych Wykonawca zapewni 1 dodatkowy dzien zdjeciowy w ramach niniejszego

zamowienia.

12. Postprodukcje Wykonawca zrealizuje najpdzniej w ciggu 5 dni roboczych od zakoriczenia

realizacji nagrania.

13. Zamawiajacy zaakceptuje produkty finalne lub zgtosi poprawki, ktére Wykonawca obowigzany
bedzie uwzgledni¢ w terminie do 2 dni roboczych. Procedura akceptacji bedzie powtarzana az

do ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego.

14. Komunikacja w sprawie uwag do postprodukcji odbedzie sie drogg poczty elektronicznej.
15. Po akceptacji ostatecznej formy kazdego filmu Wykonawca dostarczy gotowe materiaty video
Zamawiajgcemu drogg komunikacji elektroniczne;j.
16. Promocja kampanii:
A. Akcja informacyjna w mediach spotecznosciowych
Wykonawca zobowigzany jest do prowadzenia kampanii informacyjnej

z wykorzystaniem kanatéw spotecznosciowych nalezgcych do Zamawiajgcego:

1. Facebook

2. Instagram

a) Wykonawca bedzie prowadzit dziatania promocyjne przez caty okres
realizacji umowy, wedtug uzgodnionego z  Zamawiajgcym
Harmonogramem realizacji zadan.

b) W ramach umowy Wykonawca bedzie odpowiadat za publikowanie
i tworzenie tresci i grafik na profilach Facebook i Instagram majacych na celu
promocje kampanii edukacyjnej, w tym z uzyciem stworzonych traileréow;

c¢) Wykonawca przygotuje minimum 3 dark posty i zaplanuje kampanie
sponsorowang na Facebooku i Instagramie. Kampania zostanie przygotowana
przez Wykonawce zgodnie z zasadami publikowania reklam na Facebooku
i Instagramie.

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy

finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy

NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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B. Zamieszczanie tresci w mediach spotecznosciowych nalezgcych do Zamawiajgcego

a) Materiaty do publikacji dostosowane bedg formg i trescig do poszczegdlnych
mediéw spotecznosciowych, rdéznych nosnikéw (urzadzedn mobilnych,
komputerdow stacjonarnych) oraz grup docelowych kampanii;

b) Materiaty bedg angazujace i zrédznicowane pod wzgledem audiowizualnym;

c) Wszystkie materiaty wizualne powinny zawieraé¢ logo lub link do strony
internetowej, na ktdrej beda umieszczone filmy edukacyjne.

d) Publikowane posty w mediach spotecznosciowych muszg spetnia¢ wymogi
WCAG 2.1.

C. Opracowanie we wspétpracy z Zamawiajgcym oraz publikacja 1 artykutu
sponsorowanego na jednym z gtéwnych portali parentingowych liczacych sie na rynku
krajowym. Artykut ma by¢ widoczny przez co najmniej 5 dni.

D. Opracowanie we wspotpracy z Zamawiajgcym oraz publikacja 1 artykutu
sponsorowanego na ogoélnopolskim portalu lifestyle-owym. Artykut ma by¢ widoczny
przez co najmniej 5 dni.

E. Wykonawca wykupi w aplikacji mobilnej dziennika elektronicznego ustuge
adresowania komunikatu bezposrednio do rodzicéw ucznidw. Zamawiajgcy dopuszcza
wykupienie mailingu lub wykupienie ustugi In-app native timeline message u jednego
lub kilku dostawcéw takich ustug obejmujaca facznie 250 000 wyswietlen roztozonych
w czasie tygodnia.

17. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajagcemu raportu korcowego,

w terminie do 2 dni _roboczych od zakornczenia kampanii promocyjnej. Zamawiajgcy

zaakceptuje raport koncowy bgdz zgtosi uwagi w terminie do 2 dni roboczych. W przypadku

zgtoszenia uwag, Wykonawca poprawi raport koncowy w terminie 1 dnia roboczego.

Zamawiajgcy zaakceptuje poprawiong wersje raportu koncowego badz zgtosi kolejne uwagi w

terminie 1 dnia roboczego. Procedura moze by¢ powtdrzona maksymalnie 2 razy.

18. Wraz z raportem koncowym Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu materiat w plikach
otwartych na nosniku. Format pliku powinien umozliwia¢ proste odtworzenie na
komputerach PCi Mac kazdego typu.

19. Zaakceptowany raport koncowy jest podstawg do podpisania protokotu odbioru przedmiotu

zamowienia przez Zamawiajgcego.

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy
nr NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
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20. Podpisanie protokotu odbioru nastgpi w terminie do 2 dni roboczych od dnia zaakceptowania
przez Zamawiajgcego raportu koicowego, nie pdzniej niz dnia 13 grudnia 2024 r.

21. Wykonawca, realizujagc umowe, zobowigzany jest do oznakowania wszelkich materiatéw
wytworzonych w ramach umowy, zgodnie z rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 7 maja
2021 r. w sprawie okreslenia dziatan informacyjnych podejmowanych przez podmioty
realizujgce zadania finansowane lub dofinansowane z budzetu panstwa lub z painstwowych

funduszy celowych (Dz. U. poz. 953).

Zadanie realizowane przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowy Instytut Badawczy
finansowane przez Ministra Zdrowia na podstawie umowy

NIZP PZH-PIB/2021/1094/1056.
nr /2021/1094/ Strona | 10



		2024-08-27T13:03:16+0200




