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Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia
dotyczący części II zamówienia


Zamówienie przeprowadzane jest w ramach projektu „Promocja gospodarcza Warmii 
i Mazur 2020+“ dofinansowanego ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Warmińsko-Mazurskiego na lata 2014-2020, które składa się z dwóch oddzielnych części.

Niniejsze postępowanie dotyczy części II zamówienia: Przygotowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii OOH polegającej na promocji gospodarczej województwa warmińsko-mazurskiego na billboardach 3D*.

*Przez format 3D billboardu Zamawiający rozumie przygotowanie i zrealizowanie kreatywnego projektu, którego komponenty wychodzą poza obudowę nośnika, tworzą dodatkową / dodatkowe instalacje, mogą wymagać również aranżacji przestrzeni tak, by łącznie stanowić spójną, oryginalną całość.

Rozdział I. OGÓLNE  ZAŁOŻENIA KAMPANII

1. Cel główny kampanii
Zbudowanie wśród odbiorców kampanii świadomości i przekonania, że województwo warmińsko-mazurskie to nie tylko region piękny przyrodniczo, ale także obszar atrakcyjny dla inwestorów, który stawiając na czyste, ekologiczne i eko-innowacyjne technologie staje się najlepszym miejscem do życia, pracy i odpoczynku. 

2. Cele szczegółowe kampanii
1. Stworzenie wizerunku Warmii i Mazur jako miejsca umożliwiającego wykorzystanie natury dla lepszej regeneracji, skupienia, kreatywnej pracy, czystych technologii – a więc miejsca mającego ewidentne atuty gospodarcze we współczesnym świecie.
2. Pokazanie naszego regionu jako atrakcyjnego miejsca pracy z nowoczesną  infrastrukturą  badawczo-rozwojową, kreatywnymi ludźmi, posiadającego niepowtarzalną atmosferę, doskonałe warunki do inwestowania i prowadzenia biznesu.
3. Zbudowanie i ugruntowanie wizerunku województwa warmińsko-mazurskiego jako obszaru innowacyjnego oraz przedsiębiorczego.
4. Zwiększenie zainteresowania ofertą inwestycyjną regionu Warmii i Mazur, zachęcenie inwestorów do lokalizacji, przeniesienia działalności do województwa warmińsko-mazurskiego lub utworzenia oddziału firmy w regionie, poprzez prezentowanie potencjału gospodarczego regionu.
5. Poprawa dostępu do informacji o regionie jako partnerze gospodarczym oraz o potencjale inwestycyjnym, dobrych warunkach prowadzenia działalności gospodarczej.
6. Upowszechnianie wiedzy o inteligentnych specjalizacjach regionu.
7. Lepsza rozpoznawalność regionu, firm przez mieszkańców Polski, przy czym Zamawiający nie dopuszcza takich strategii komunikacji oraz linii kreatywnej, w których podawana będzie jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (firmy, przedsiębiorcy) lub możliwa będzie ich identyfikacja.

3. Grupa docelowa
1. Kampania kierowana będzie do następujących grup odbiorców:
1) Przedsiębiorcy – właściciele prywatnych firm zatrudniających powyżej 10 pracowników;
2) Top management – kadra zarządzająca na szczeblach zarząd, dyrektorzy, CEO, kierownicy w firmach, które zatrudniają powyżej 10 pracowników, urzędnicy państwowi wysokiego szczebla, specjaliści, pracownicy umysłowi i badawczo-naukowi wysokiego szczebla, instytucje otoczenia biznesu współpracujące na co dzień z przedsiębiorcami, uczestnicy konferencji i targów dotyczących terenów inwestycyjnych, wolne zawody, 
w tym dziennikarze zajmujący się tematyką biznesową.

4. Obowiązujące dokumenty i profile
Podstawowe dokumenty oraz profile, z jakimi Wykonawca zobowiązany jest się zapoznać 
na etapie przygotowania oferty oraz przed przystąpieniem do realizacji zamówienia:
1. „Warmińsko-Mazurskie 2030. Strategia rozwoju społeczno-gospodarczego”, dostępna na stronie:  https://strategia.warmia.mazury.pl/strategia-2030/.
2. „Strategia marki województwa warmińsko-mazurskiego na lata 2014+”, dostępna na stronie: https://www.warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/strategia-marki-wojewodztwa, z uwzględnieniem aktualizacji, która będzie dostępna w 2022 roku.
3. Wytyczne Ministra Inwestycji i Rozwoju w zakresie kwalifikowalności wydatków w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego  oraz Funduszu Spójności na lata 2014-2020.
4. Wytyczne Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Warmińsko-Mazurskiego na lata 2014-2020: „Zasady kwalifikowalności wydatków w ramach Osi Priorytetowej 1 Inteligentna gospodarka Warmii i Mazur Działania 1.4 Nowe modele biznesowe i ekspansja Poddziałania 1.4.1 Promocja gospodarcza regionu – Schemat A Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Warmińsko-Mazurskiego na lata 2014-2020 w zakresie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego”.
5. System Identyfikacji Wizualnej Urzędu Marszałkowskiego Województwa Warmińsko-Mazurskiego w Olsztynie, dostępny na stronie: http://www.warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej.
6. Podręcznik wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014-2020 
w zakresie informacji i promocji, dostępny na stronie:
https://rpo.warmia.mazury.pl/plik/69/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji.
7. Ogólne zasady dotyczące promocji projektu realizowanego w ramach RPO 2014-2020. 
https://rpo.warmia.mazury.pl/artykul/19/poznaj-zasady-promowania-projektu.
Zasady te dostępne są również w formie wideo pod linkiem:
https://rpo.warmia.mazury.pl/plik/10390/film-z-obowiazkami-promocyjnymi-beneficjentow-rpo-wim-2014–2020.
8. Informacje o działaniach pro-gospodarczych prowadzonych przez Zamawiającego, dostępnych na stronie https://invest.warmia.mazury.pl/pl/.
9. Informacje o działaniach pro-gospodarczych prowadzonych przez Zamawiającego, dostępnych na profilach społecznościowych:
1) Facebook: https://www.facebook.com/WarmiaMazuryCzystyZysk/,
2) LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/urząd-marszałkowski-województwa-warmińsko-mazurskiego,
3) YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCT-Ke59-d8TMZ3olxKl5VPA.


Rozdział II. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA

1. Przedmiotem II części zamówienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii OOH polegającej na promocji gospodarczej województwa warmińsko-mazurskiego na billboardach 3D w związku z realizacją projektu „Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2020+“, dofinansowanego ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Warmińsko-Mazurskiego na lata 2014-2020.
2. Przez format 3D billboardu Zamawiający rozumie przygotowanie i zrealizowanie kreatywnego projektu, którego komponenty wychodzą poza obudowę nośnika, tworzą dodatkową / dodatkowe instalacje, mogą wymagać również aranżacji przestrzeni tak, by łącznie stanowić spójną, oryginalną całość.
3. Kampania OOH odbędzie się na terenie następujących miast: Szczecin, Gdańsk (lub Gdynia albo Sopot), Poznań, Bydgoszcz, Warszawa, Lublin, Wrocław, Łódź, Katowice, Kraków, z czego:
1) w 2022 roku w 5 wybranych miastach z wyżej wymienionych,
2) w 2023 roku w 5 wybranych miastach z wyżej wymienionych, w których nie przeprowadzono kampanii OOH w 2022 roku.
4. W ramach realizacji przedmiotu zamówienia Wykonawca będzie zobowiązany do:
1) Opracowania koncepcji kreatywnej kampanii OOH;
2) Wynajmu powierzchni ekspozycyjnych;
3) Druku, przygotowania komponentów instalacji;
4) Montażu / wyklejenia / instalacji;
5) Udokumentowania fotograficznego oraz filmowego procesu projektowania, wytwarzania, instalacji;
6) Monitorowania jakości ekspozycji;
7) Serwisu instalacji;
8) Demontażu instalacji;
9) Utylizacji instalacji;
10) Przygotowywania raportów końcowych z przeprowadzonych działań oddzielnie dla kampanii zrealizowanej w 2022 roku i oddzielnie dla kampanii zrealizowanej w 2023 roku. 


Rozdział III. SZCZEGÓŁOWE INFORMACJE NA TEMAT REALIZACJI KAMPANII OOH

1. Kampania OOH zostanie zrealizowana zgodnie z celami kampanii, grupą docelową oraz w oparciu o obowiązujące dokumenty, o których mowa w Rozdziale I. Ogólne założenia kampanii i będzie w tym zakresie stanowić kompleksowe uzupełnienie przedmiotu zamówienia realizowanego oddzielnie na podstawie Części I zamówienia - Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej polegającej na promocji gospodarczej województwa warmińsko-mazurskiego w mediach.
2. W ramach opracowania wstępnej koncepcji kreatywnej Wykonawca przedstawi w ciągu 10 dni roboczych od zawarcia umowy:
1) Przykładową Big idea, czyli opis głównego przekazu kampanii OOH, przykładowe 
hasło kampanii OOH, przykładowy Key visual dla wszystkich działań podjętych 
w ramach kampanii (billboardy 3D, dokumentacja fotograficzna, dokumentacja filmowa, komunikacja z opinią publiczną).
2) Projekt graficzny billboardu 3D wraz z aranżacją przestrzeni, jeśli będzie tego wymagał projekt (aranżacja przestrzeni – jeśli zostanie zaproponowana przez Wykonawcę – może dotyczyć jednego, kilku wybranych lub wszystkich billboardów 3D) oraz wykaz niestandardowych materiałów, o których mowa w pkt. 6 i 7 wraz ze wskazaniem rozmieszczenia materiałów na projekcie graficznym billboardu 3D.
3) Listę lokalizacji nośników reklamowych objętych przedmiotowym zamówieniem oraz parametry nośników (format billboardu, wysokość nogi (jeśli dotyczy), konstrukcja reklamowa) wraz z uzasadnieniem pod kątem celu kampanii, grupy docelowej, realizacji zasięgu reklamowego oraz przy uwzględnieniu wymogów dotyczących ekspozycji i lokalizacji zawartych w niniejszym dokumencie.
4) Scenariusz udokumentowania filmowego procesu projektowania, wytwarzania oraz instalacji billboardów 3D wraz z efektem końcowym – w celu wyprodukowania spotu 
o długości 60 sekund w jakości co najmniej Full HD na każdą z kampanii oddzielnie 
(I kampania – 2022 rok, II kampania – 2023 rok). Scenariusz powinien uwzględniać wykorzystanie nowych technologii, w tym np. zastosowanie drona/dronów oraz wykorzystanie nowoczesnych trendów w marketingu, jak np. storytelling z elementami stopniowania i zaskoczenia, propozycje podkładów muzycznych oraz informację 
o oznakowaniu materiału zgodnie z Wytycznymi.
5) Propozycję komunikacji z opinią publiczną nt. kampanii OOH za pośrednictwem mediów internetowych w taki sposób, by informacja o podjętych / przeprowadzonych działaniach pojawiła się min. w 3 mediach internetowych o zasięgu ogólnopolskim, jako tekst autorski niesponsorowany.
3. Ostateczna koncepcja kampanii zostanie wypracowana na podstawie wstępnej koncepcji kampanii – po uwzględnieniu uwag Zamawiającego – w ciągu 13 dni roboczych 
od zawarcia umowy.
4. Wykonawca ponosi wszystkie koszty związane z przygotowaniem koncepcji kampanii.
5. Zamawiający nie dopuszcza zastosowania form marketingu oraz ekspozycji niezgodnych z przepisami prawa, Kodeksem Etyki Reklamy, naruszających powagę instytucji publicznych. 
6. Do stworzenia kampanii OOH Wykonawca zobowiązany jest wykorzystać niestandardowe materiały, spójne z wartościami Warmii i Mazur, jak np. troska o czyste powietrze, dbałość o środowisko naturalne, wspieranie przyrody, promowanie work life balance, kierując się celem głównym projektu – promocją gospodarczą województwa. 
7. Komponenty (w tym instalacje), z których mogą zostać wykonane billboardy 3D 
to np.:
1) Materiały wykorzystujące technologię oczyszczania powietrza;
2) Komponenty pochodzące z recyklingu;
3) Komponenty służące do stworzenia ogrodu wertykalnego.
Materiały muszą być wysokiej jakości i odporne na pogodę. Całościowo powinny tworzyć spójny projekt, który przykuwa uwagę użytkowników przestrzeni publicznej.
8. Każdy z billboardów 3D wykonanych w ramach kampanii, może mieć identyczny layout albo stanowić odrębny fragment historii / koncepcji, którą odbiorca może odkryć poznając ekspozycję na wszystkich billboardach ulokowanych w Polsce w ramach danej kampanii. Przy czym w takiej sytuacji kreacja pojedynczego billboardu 3D musi być także czytelna 
i zrozumiała dla odbiorcy bez poznania ekspozycji na innych billboardach 3D.
9. Wykonawca zobowiązany jest do wynajmu powierzchni ekspozycyjnych: 
1) Ekspozycja na nośnikach reklamowych minimum typu Billboard 18 m2 wraz 
z zabezpieczeniem przestrzeni na ekspozycję poza nośnikiem, jeśli tego będzie wymagała realizacja koncepcji billboardu 3D.
2) Każdy nośnik:
a) musi posiadać estetyczną, wolną od jakichkolwiek graffiti lub innych malowideł, nie zniszczoną i nie uszkodzoną ramę oraz nogę.
b) powierzchnie mają być nośnikami wolnostojącymi na nodze o wysokości min. 3 m.
c) nośniki znajdujące się przy drogach mają być zlokalizowane po prawej stronie tej drogi w stosunku do kierunku ruchu. 
d) wszystkie nośniki powinny posiadać własne oświetlenie zewnętrzne.
3) Zamawiający warunkowo zezwala na ekspozycję na wolnostojących nośnikach z nogą mniejszą niż 3 metry, o ile nośnik reklamowy będzie miał wymiary ok. 36 m2. Nośniki tego typu nie mogą stanowić więcej niż 2 z 10 nośników zapewnionych w ramach danej kampanii. Ich zastosowanie oraz lokalizacja wymagają uzasadnienia ze strony Wykonawcy pod kątem przewag nad nośnikiem typu 18 m2 z nogą o wysokości 3 m 
w danej miejscowości  i podlegają  akceptacji przez  Zamawiającego.
4) Zamawiający dopuszcza ekspozycję na reklamie wielkoformatowej w formacie 3D (zgodnym z przyjętą przez Zamawiającego definicją formatu billboardu 3D). Jej zastosowanie oraz lokalizacja wymagają uzasadnienia ze strony Wykonawcy pod kątem przewag nad nośnikiem typu 18 m2 z nogą o wysokości 3 m w danej miejscowości, podlegają akceptacji przez Zamawiającego i wymagają wdrożenia zgodnie z zapisami zawartymi w Szczegółowym Opisie Zamówienia.
10. Wykonawca zapewnia, że montaż, wyklejenie oraz instalacja komponentów zostaną wykonane starannie, estetycznie i bez żadnych widocznych pomarszczeń, niepotrzebnie odstających elementów, z zachowaniem odpowiednich marginesów bezpieczeństwa podczas całej ekspozycji oraz że Wykonawca uzyskał niezbędne zgody na każdym etapie realizacji umowy i w odniesieniu do każdego komponentu kampanii OOH.
11. W przypadku niepoprawnego lub nieestetycznego montażu, wyklejenia, instalacji komponentów Wykonawca zobowiązuje się do wykonania niezbędnych poprawek lub ponownego całościowego montowania, wyklejenia, instalacji komponentów na własny koszt.
12. Nie dopuszcza się dosztukowywania części grafiki, doklejania fragmentów instalacji.
13. Ekspozycja nie może wpływać negatywnie na komfort życia mieszkańców, ani stanowić zagrożenia dla bezpieczeństwa ruchu. Nie może zostać zamontowana na tymczasowych, prowizorycznych konstrukcjach zagrażających bezpieczeństwu.
14. Wykonawca zobowiązany jest do cotygodniowego monitorowania jakości i trwałości instalacji, raportowania ich kondycji drogą mailową oraz serwisowania prawidłowej ekspozycji na własny koszt. Poprzez serwisowanie prawidłowej ekspozycji Zamawiający rozumie wszelkie działania podejmowane przez Wykonawcę gwarantujące ciągłość 
i poprawność wykonania usługi w okresie ekspozycji w tym w szczególności trwałość montażu, estetykę wykonania billboardu 3D, nieograniczoną widoczność ekspozycji.
15. Wykonawca odpowiada za serwis podczas eskpozycji billboardów 3D, w tym naprawę wszystkich uszczerbków powstałych podczas realizacji ekspozycji na własny koszt 
w terminie 2 dni kalendarzowych od ich identyfikacji. Raportowanie procesu w formie fotograficzno-opisowej przed i po nastąpi drogą mailową w ciągu 1 dnia od zakończenia serwisowania ekspozycji.
16. Wykonawca ma obowiązek demontażu reklamy w ciągu 7 dni roboczych od dnia zakończenia każdej z kampanii ze wszystkich nośników reklamowych, zutylizowania wytworzonych i zdemontowanych elementów ekspozycji oraz uporządkowania terenu, 
na którym umiejscowiona była każda reklama OOH.
17. Zamawiający wymaga, aby Wykonawca dysponował osobami wyznaczonymi do realizacji przedmiotu zamówienia, które mają niezbędne doświadczenie gwarantujące realizację przedmiotu zamówienia w sposób należyty na każdym etapie umowy.
18. Zamawiający wymaga, aby Wykonawca posiadał niezbędne zgody, uregulowania cywilno-prawne wymagane względem każdego z elementów kampanii outdoorowej na każdym etapie umowy.

Rozdział IV. LOKALIZACJA NOŚNIKÓW

1. Wykonawca zapewni po 1 nośniku reklamowym we wskazanych miastach, o których mowa w Rozdziale II. Przedmiot Zamówienia, punkt 3.
2. Lokalizacje nośników reklamowych powinny być rozmieszczone w danym mieście tak, aby osiągnąć zasięg reklamy ponad 700 tysięcy odbiorców miesięcznie na każdy nośnik.
3. Lokalizacje nośników reklamowych powinny znajdować się w miejscach dobranych pod kątem maksymalnego natężenia ruchu samochodowego i/lub pieszego: w centrum miasta, przy rondach, skrzyżowaniach, dojazdach do centrum miasta, drogach do centrów handlowych i obiektów biznesowych oraz przy trasach wlotowych i wylotowych do miasta, uczelniach, itp. Wykonawca powinien uwzględnić główne arterie komunikacyjne w danych miastach w miejscach nieprzesłoniętych innymi budynkami, drzewami, ogrodzeniami, rusztowaniami, itp.
4. Nie dopuszcza się wykorzystywania reklamy na nośnikach mobilnych, billboardach przestawnych oraz umieszczania ekspozycji w bezpośrednim sąsiedztwie remontów 
i budów, w sąsiedztwie obiektów / ekspozycji naruszających powagę instytucji publicznych, a także wzdłuż dróg wyłączonych z ruchu lub planowanych do wyłączenia podczas realizacji zadania. Nie dopuszcza się instalacji reklamy na tymczasowych, prowizorycznych konstrukcjach.
5. Wskazane przez Wykonawcę lokalizacje nośników nie mogą być przetłoczone innymi nośnikami outdoorowymi. Powinny dawać „wyłączność” na interakcję i gwarancję większej skuteczności komunikacji.
6. Lokalizacje reklam wymagają akceptacji Zamawiającego.

Rozdział V. TERMINY EKSPOZYCJI

1. Czas trwania ekspozycji w 2022 roku: 1 maja 2022 roku – 31 lipca 2022 roku 
(I kampania).
2. Czas trwania ekspozycji w 2023 roku: 1 marca 2023 roku – 30 kwietnia 2023 roku 
(II kampania).
3. Do terminów ekspozycji nie wlicza się okresu przygotowywania ekspozycji, dnia instalacji oraz czasu demontażu i utylizacji.

Rozdział VI. DODATKOWE ZOBOWIĄZANIA WYKONAWCY

1. Wykonawca zrealizuje kampanię OOH na podstawie ostatecznie zaakceptowanego przez Zamawiającego projektu każdego z komponentów kampanii, na podstawie zatwierdzonej listy lokalizacji oraz zatwierdzonych nośników reklamowych, w tym przestrzeni, w której się znajdują. 
2. Wykonawca wykona dokumentację fotograficzną – po 5 zdjęć na każdy billboard 3D 
z procesu instalacji, z efektem końcowym, a także 4 zdjęcia przedstawiające lokalizację (sąsiedztwo) każdego billboardu 3D po zainstalowaniu ekspozycji (widok z minimum 
3 różnych kierunków).
3. Podczas realizacji spotów Wykonawca:
1) Wykona prace przygotowawcze niezbędne do realizacji planu filmowego / scenografii zgodnej ze scenariuszem zatwierdzonym przez Zamawiającego.
2) Dokona całościowej produkcji spotu o długości 60 sekund, w jakości co najmniej Full HD w tym m.in. realizacji zdjęć, sesji nagraniowej, zastosowania efektów specjalnych, ścieżki dźwiękowej, montażu w studio, przy użyciu profesjonalnego sprzętu oraz ekipy filmowej i ekipy technicznej.
3) Zapewni realizację oprawy graficznej spotu (np. animację napisów, plansz graficznych z logotypami itp.).
4. Wykorzystane w ramach kampanii zdjęcia, filmiki, rysunki, grafik, infografiki, komponenty instalacji powinny być autorskie, stworzone specjalnie na potrzeby tej kampanii.
5. Zamawiający nie dopuszcza takich działań, w których podawana będzie jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (firmy, przedsiębiorcy) lub możliwa będzie jego identyfikacja.
6. W powstałych materiałach musi być zawarty adres strony internetowej wskazanej przez Zamawiającego.
7. Wykonawca zapewni kompleksowe przeprowadzenie kampanii, w tym m.in.: ewentualne pozyskanie osób będących twarzą kampanii wraz ze zgodami na przetwarzanie danych osobowych (RODO) i publikację wizerunku, plików graficznych, innych niezbędnych dla realizacji kampanii materiałów oraz sprzętu. Wykonawca opłaci produkcję materiałów oraz pokryje wszystkie inne koszty związane z prowadzeniem przez niego kampanii OOH.
8. Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaże Zamawiającemu majątkowe prawa autorskie, prawa pokrewne oraz zależne do całej koncepcji kreatywnej kampanii OOH, włącznie z prawem do wszelkiego rodzaju projektów graficznych, filmowych oraz wszelkich utworów powstałych lub nabytych na potrzeby kampanii.
9. Wszelkie elementy informacyjno-promocyjne wytworzone w ramach i na rzecz kampanii zostaną przekazane Zamawiającemu na nośnikach umożliwiających ich edytowanie, odtwarzanie, powielanie i archiwizację oraz w jakości pozwalającej na zachowanie wysokiego poziomu materiału po edycji.
10. Na każdym etapie realizacji umowy, w przypadku wystąpienia uzasadnionych przesłanek, Wykonawca może zaproponować zamianę działań na inne, pod warunkiem, że zmiana 
ta skutkować będzie lepszymi efektami kampanii, a Zamawiający nie będzie ponosił 
z tego tytułu dodatkowych kosztów. Każdorazowo zmiana taka musi zostać drogą mailową zaakceptowana przez Zamawiającego.
11. Zamawiający zobowiązuje się do przekazania Wykonawcy nieodpłatnie materiałów merytorycznych i graficznych wskazanych w SOPZ, niezbędnych do wykonania całej kampanii. Materiały będą przekazywane w postaci plików graficznych otwartych (logotypów, znaków towarowych, nazw i pozostałych elementów) w formacie cyfrowym umożliwiającym ich wykorzystanie. Zamawiający oświadcza, że posiada pełnię majątkowych praw autorskich do wszystkich przekazywanych materiałów. 
12. Dla zapewnienia właściwego tempa realizacji prac objętych przedmiotem zamówienia Strony zobowiązują się na bieżąco przekazywać drogą elektroniczną informacje 
i wyjaśnienia w zakresie niezbędnym dla prawidłowego i terminowego wykonania przedmiotu Zamówienia.

Rozdział VII. SPRAWOZDAWCZOŚĆ

1. Wykonawca w terminie do 7 dni roboczych po zrealizowaniu I kampanii (działania 
w 2022 roku) oraz II kampanii (działania w 2023 roku) oddzielnie, dostarczy Zamawiającemu raport końcowy w wersji elektronicznej oraz papierowej, który będzie dokumentem stanowiącym podsumowanie wykonania usługi w ramach danej kampanii. 
2. Dostarczony przez Wykonawcę raport końcowy w ramach każdej z kampanii zawierać będzie:
1) Chronologiczny przebieg przygotowań do ekspozycji (w punktach).
2) Termin ekspozycji (od – do).
3) Miejsca ekspozycji (miejscowość, ulica, zrzut z Google Maps wskazujący miejsce ulokowania każdego billboardu).
4) Opis metodologii oraz wyniki badań skuteczności kampanii dla każdego billboardu (miasta) oddzielnie oraz łącznie dla danej kampanii.
5) Dokumentację fotograficzną – po 5 zdjęć na billboard 3D z procesu instalacji, 
z efektem końcowym, a także 4 zdjęcia przedstawiające lokalizację (sąsiedztwo) każdego billboardu 3D po zainstalowaniu ekspozycji (widok z minimum 
3 różnych kierunków). Dokumentacja zostanie przekazana drogą elektroniczną 
do pobrania przez Zamawiającego oraz na nośniku cyfrowym oznaczonym zgodnie 
z wytycznymi UE.
6) Spot o długości 60 sekund, z procesu projektowania, wytwarzania oraz instalacji billboardów 3D wraz z efektem końcowym – przekazanie nastąpi drogą elektroniczną do pobrania przez Zamawiającego oraz na nośniku cyfrowym oznaczonym zgodnie 
z wytycznymi UE.
7) Informację o publikacji materiałów niesponsorowanych dotyczących kampanii OOH 
w mediach – tytuł medium, data publikacji, zrzuty strony internetowej, wydźwięk informacji: pozytywny, negatywny, neutralny, ekwiwalent szacunkowy.
8) Informację o liczbie i terminach kontroli jakości ekspozycji oraz serwisowaniu (zdjęcia przed i po) z podziałem na miasta oraz łącznie.
9) Termin demontażu każdej z ekspozycji w ramach kampanii.
10) Oświadczenie o utylizacji komponentów ekspozycji ze wszystkich nośników reklamowych wraz z informacją o uporządkowaniu przestrzeni, na której odbywała się ekspozycja. 
3. Zatwierdzony raport końcowy z danej kampanii będzie podstawą do podpisania protokołu odbioru przez Zamawiającego.
4. Na mailową prośbę Zamawiającego, Wykonawca zobligowany jest przygotować 
i przesłać raporty cząstkowe, za okres wskazany przez Zamawiającego, w terminie 
do 5 dni roboczych. 

Rozdział VIII. ETAPY PŁATNOŚCI

1. Po akceptacji raportów końcowych oraz po zatwierdzeniu protokołów odbioru przez obie strony Umowy – przygotowywanych oddzielnie dla kampanii zrealizowanej w 2022 roku 
i kampanii zrealizowanej w 2023 roku – Wykonawca wystawi fakturę VAT z terminem płatności 21 dni, na podstawie której nastąpi płatność za daną kampanię.
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