[image: ]

 ZAMAWIAJĄCY:
WOJEWÓDZTWO WARMIŃSKO-MAZURSKIE 
                                                

ZP.272.1.99.2021		

SPECYFIKACJA 
WARUNKÓW ZAMÓWIENIA

W TRYBIE PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO 

(art. 132 ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień publicznych)


Przygotowanie i przeprowadzenie „Kampanii w mediach oraz OOH”




AKCEPTUJĘ SIWZ WRAZ Z ZAŁĄCZNIKAMI                                     ZATWIERDZAM

  ………………………………………………….                            Data:  …………………………….




Olsztyn 2021

I. NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJĄCEGO, NUMER TELEFONU, ADRES POCZTY ELEKTRONICZNEJ ORAZ STRONY INTERNETOWEJ PROWADZONEGO POSTĘPOWANIA

Zamawiający :  Województwo Warmińsko-Mazurskie    
Adres :              ul. Emilii Plater 1,  10-562 Olsztyn
Nr telefonu :      + 48 89 521 98 40
Adres poczty elektronicznej : zamowienia@warmia.mazury.pl
Adres strony internetowej prowadzonego postępowania :  
https://platformazakupowa.pl/pn/warmia.mazury

Numer postępowania:
Postępowanie jest oznaczone numerem ZP.272.1. 99.2021

II. ADRES STRONY INTERNETOWEJ, NA KTÓREJ UDOSTĘPNIANE BĘDĄ ZMIANY I WYJAŚNIENIA TREŚCI SWZ ORAZ INNE DOKUMENTY ZAMÓWIENIA BEZPOŚREDNIO ZWIĄZANE Z POSTĘPOWANIEM O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA

Adres strony internetowej :  https://platformazakupowa.pl/pn/warmia.mazury

III. TRYB UDZIELENIA ZAMÓWIENIA

Przetarg nieograniczony – art. 132 ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień publicznych, zwanej dalej ustawą Pzp.

IV. OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

1. Przedmiotem zamówienia jest przygotowanie i przeprowadzenie „Kampanii w mediach oraz OOH”.
2. Zamówienie podzielone jest na 2 części. 
Część I zamówienia – Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej polegającej na promocji gospodarczej województwa warmińsko-mazurskiego w mediach,
Część II zamówienia – Przygotowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii OOH polegającej na promocji gospodarczej województwa warmińsko-mazurskiego 
na billboardach 3D.
 Przez format 3D billboardu Zamawiający rozumie przygotowanie i zrealizowanie kreatywnego projektu, którego komponenty wychodzą poza obudowę nośnika, tworzą dodatkową / dodatkowe instalacje, mogą wymagać również aranżacji przestrzeni, tak by łącznie stanowić spójną, oryginalną całość.
3. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia znajduję się dla:
Części I – w załączniku nr 1a do SWZ,
Części II – w załączniku nr 1b do SWZ,
4. Zamawiający dopuszcza składanie ofert częściowych zgodnie z podziałem Zamawiającego na dowolną ilość części. 


5. Kategoria przedmiotu zamówienia zgodnie ze Wspólnym Słownikiem Zamówień (CPV):  kod CPV 79340000-9  nazwa CPV Usługi reklamowe i marketingowe;
kod CPV 79341400-0  nazwa CPV Usługi prowadzenia kampanii reklamowej;
6. Wykonawca może powierzyć wykonanie części zamówienia podwykonawcy. 

V. WYMAGANIA W ZAKRESIE ZATRUDNIENIA NA PODSTAWIE STOSUNKU PRACY, W OKOLICZNOŚCIACH, O KTÓRYCH MOWA W ART. 95, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE TAKIE WYMAGANIA

NIE DOTYCZY 

VI. WYMAGANIA W ZAKRESIE ZATRUDNIENIA OSÓB, O KTÓRYCH MOWA W ART. 96 UST. 2 PKT 2, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE TAKIE WYMAGANIA

NIE DOTYCZY 

VII. INFORMACJA O ZASTRZEŻENIU MOŻLIWOŚCI UBIEGANIA SIĘ O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA WYŁĄCZNIE PRZEZ WYKONAWCÓW, O KTÓRYCH MOWA W ART. 94, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE TAKIE WYMAGANIA

NIE DOTYCZY 

VIII. INFORMACJA O OBOWIĄZKU OSOBISTEGO WYKONANIA PRZEZ WYKONAWCĘ KLUCZOWYCH ZADAŃ, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY DOKONUJE TAKIEGO ZASTRZEŻENIA ZGODNIE Z ART. 60 i ART. 121 

NIE DOTYCZY 

IX. WYMÓG LUB MOŻLIWOŚĆ ZŁOŻENIA OFERT W POSTACI KATALOGÓW ELEKTRONICZNYCH LUB DOŁĄCZENIA KATALOGÓW ELEKTRONICZNYCH DO OFERTY, W SYTUACJI OKREŚLONEJ W ART. 93

1. Zamawiający nie dopuszcza złożenia oferty w postaci katalogów elektronicznych.
2. Zamawiający nie dopuszcza dołączenia katalogów elektronicznych do oferty, w sytuacji określonej w art. 93 ustawy Pzp.

X. INFORMACJA O PRZEDMIOTOWYCH ŚRODKACH DOWODOWYCH

1. Zamawiający żąda od Wykonawcy złożenia następującego przedmiotowego środka dowodowego wraz z ofertą, który będzie podlegać ocenie ofert w kryterium oceny ofert: 
1) Dla części I: 
Wstępną koncepcję kampanii (Big idea) – myśl przewodnia, wokół której zostanie zbudowana cała koncepcja kreatywna kampanii. 
Wstępna koncepcja kampanii  powinna zawierać  następujące elementy:
a) Opis strategii komunikacji i prowadzenia działań w ramach kampanii kreatywnej, 
b) Próbka posta z grafiką do opublikowania na Facebooku,
c) Próbka advertoriala (autoreklamy) z grafiką do opublikowania w prasie gospodarczej.
d) Zamierzone wskaźniki do osiągnięcia.
Ad. a) Opis założeń strategii komunikacji i prowadzenia działań w ramach kampanii musi zawierać najważniejsze założenia strategii komunikacji wraz 
z uzasadnieniem wyboru przyjętej linii komunikacji i graficznej oraz dodatkowym opisem z uwzględnieniem minimum:
· Krótkiego opisu założeń kampanii; 
· Celu ogólnego kampanii – Zamawiający wymaga określenia, jaki cel ogólny zamierza zrealizować Wykonawca i informacją, w jaki sposób Wykonawca zamierza osiągnąć zamierzony cel;
· Opisu działań – Zamawiający wymaga określenia opisu działań z podziałem na poszczególne kampanie;
· Wstępnej linii kreatywnej (graficznej) – Wykonawca opisze założenia graficznej linii kreatywnej (kompozycje, kolorystyka, charakterystyka grafik);
· Grupy docelowej kampanii – Zamawiający wymaga określenia, 
do jakich grup docelowych Wykonawca zamierza kierować konkretne działania w ramach kampanii i w jaki sposób zamierza dobrać narzędzia odpowiednie dla grup docelowych. 
· Kanałów komunikacji:  Zamawiający wymaga określenia, które kanały komunikacji Wykonawca zamierza wykorzystać do przeprowadzenia działań w ramach kampanii i dotarcia do grupy docelowej. 
Przedstawiony opis kampanii stanowił będzie element oceny ofert w ramach kryterium oceny ofert „Wstępna koncepcja kampanii”.
Ad. b)  Próbka posta z grafiką do opublikowania na Facebooku musi zawierać treść posta wraz z grafiką, propozycją hashtagów i link do strony https://invest.warmia.mazury.pl. Hasło, na podstawie którego ma powstać post to: „Warmia. Mazury. Zdrowe życie, czysty zysk”. Tematyka posta powinna nawiązywać do promocji gospodarczej Warmii i Mazur wraz 
z zachętą do zainwestowania w regionie.
Przedstawiona próbka posta z grafiką stanowiła będzie element oceny ofert 
w ramach kryterium oceny ofert „Wstępna koncepcja kampanii”.
Ad. c)	Próbka advertoriala (autoreklamy) z grafiką do opublikowania w prasie gospodarczej musi zawierać kolorowy element graficzny nawiązujący 
do Warmii i Mazur, który oddziaływać będzie na układ tekstu, jego rozmieszczenie, w sposób atrakcyjny i przykuwający uwagę czytelnika, np. powodując niekonwencjonalne rozmieszczenie liter, wyrazów. Inspiracją do napisania artykułu jest hasło „Warmia. Mazury. Zdrowe życie, czysty zysk”:
Przedstawiona próbka posta z grafiką stanowiła będzie element oceny ofert w ramach kryterium oceny ofert „Wstępna koncepcja kampanii”.
Ad. d) Zamierzone wskaźniki do osiągnięcia – Zamawiający wymaga określenia, jakie wskaźniki zostaną osiągnięte przez Wykonawcę – czy zamierza on osiągnąć wartości wskaźników określone w SOPZ, czy wartości wyższe (jeśli tak, to należy określić, które wskaźniki osiągną wartości wyższe niż określone w SOPZ).  
Zamierzone wskaźniki do osiągnięcia stanowić będą element oceny ofert w ramach kryterium oceny ofert „Wstępna koncepcja kampanii”.
2) Dla części II: 
Koncepcja kreatywnej kampanii - (Big idea) myśl przewodnia, wokół której zostanie zbudowana cała kreatywna kampania OOH. „Koncepcja kreatywna kampanii” powinna zawierać następujące elementy:
a) Opis główny przekazu kampanii - myśl przewodnią kampanii z kluczowymi elementami nawiązującymi do celu kampanii oraz grupy docelowej, uwzględniającą definicję billboardu 3D przyjętą przez Zamawiającego;
Zamawiający wymaga określenia, jaki cel ogólny zamierza zrealizować Wykonawca i udzielenia informacji, w jaki sposób Wykonawca zamierza osiągnąć zamierzony cel.
Zamawiający wymaga określenia, do jakiej grupy docelowej Wykonawca zamierza kierować konkretne działania w ramach kampanii i w jaki sposób zamierza dobrać narzędzia, by dotrzeć do odpowiedniej  grupy docelowej (nośniki, o których mowa w Szczegółowym Opisie Przedmiotu Zamówienia, Rozdział III. Szczegółowe informacje na temat realizacji kampanii OOH, pkt 8-9; oraz aranżacja przestrzeni (jeśli dotyczy));
b) Key visual (graficzny motyw przewodni) dla formatu billboard 3D;
c) Niestandardowe materiały spójne z wartościami Warmii i Mazur do umieszczenia na billboardzie 3D/reklamie wielkoformatowej 3D, o których mowa w Szczegółowym Opisie Przedmiotu Zamówienia, Rozdział III. Szczegółowe informacje na temat realizacji kampanii OOH, pkt 6-7.: opis wybranych komponentów, uzasadnienie doboru komponentów, w tym istota ich przekazu.
Koncepcja kreatywna kampanii z grafiką będzie oceniana w ramach kryterium oceny ofert „Wstępna koncepcja kampanii”.
2. Dokumenty, o których mowa w ust. 1 należy złożyć wraz z ofertą.
3. Jeżeli Wykonawca nie złoży przedmiotowych środków dowodowych lub złożone przedmiotowe środki dowodowe są niekompletne, Zamawiający nie będzie wzywał 
do ich złożenia lub uzupełnienia.
4. Zamawiający może żądać od Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści przedmiotowych środków dowodowych.

XI. INFORMACJA O PRZEWIDYWANYCH ZAMÓWIENIACH, O KTÓRYCH MOWA W ART. 214 UST. 1 PKT 7 i 8

Zamawiający nie przewiduje udzielania zamówień, o których mowa w art. 214 ust. 1 pkt 7 i 8 ustawy Pzp

XII. TERMIN WYKONANIA ZAMÓWIENIA

Termin wykonania zamówienia dla części I i II: od dnia zawarcia umowy do dnia 31 maja 2023 roku.

XIII. INFORMACJA DOTYCZĄCA OFERT WARIANTOWYCH, W TYM INFORMACJA O SPOSOBIE PRZEDSTAWIANIA OFERT WARIANTOWYCH ORAZ MINIMALNE WARUNKI, JAKIM MUSZĄ ODPOWIADAĆ OFERTY WARIANTOWE, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY WYMAGA LUB DOPUSZCZA ICH SKŁADANIE

Zamawiający nie wymaga i nie dopuszcza składania ofert wariantowych.

XIV. MAKSYMALNA LICZBA WYKONAWCÓW, Z KTÓRYMI ZAMAWIAJĄCY ZAWRZE UMOWĘ RAMOWĄ, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE ZAWARCIE UMOWY RAMOWEJ

Zamawiający nie przewiduje zawarcia umowy ramowej. 

XV. INFORMACJA DOTYCZĄCA WALUT OBCYCH, W JAKICH MOGĄ BYĆ PROWADZONE ROZLICZENIA MIĘDZY ZAMAWIAJĄCYM A WYKONAWCĄ, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE ROZLICZENIA W WALUTACH OBCYCH

Zamawiający nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych.

XVI. INFORMACJA O UPRZEDNIEJ OCENIE OFERT, ZGODNIE Z ART. 139, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE ODWRÓCONĄ KOLEJNOŚĆ OCENY

1. Zgodnie z art. 139 ustawy Pzp, Zamawiający najpierw dokona badania i oceny ofert, 
a następnie dokona kwalifikacji podmiotowej Wykonawcy, którego oferta została najwyżej oceniona, w zakresie braku podstaw wykluczenia oraz spełnienia warunków udziału w postępowaniu. 
2. Wykonawca nie jest obowiązany do złożenia wraz z ofertą oświadczenia, o którym mowa w art. 125 ust. 1, składanego na formularzu jednolitego europejskiego dokumentu zamówienia, sporządzonego zgodnie ze wzorem standardowego formularza określonego w rozporządzeniu wykonawczym Komisji (UE) 2016/7 z dnia 5 stycznia 2016 r. ustanawiającym standardowy formularz jednolitego europejskiego dokumentu zamówienia (Dz. Urz. UE L 3 z 06.01.2016, str. 16), zwanego dalej "JEDZ".
3. Zamawiający zażąda oświadczenia, o którym mowa w ust. 2 wyłącznie od Wykonawcy, którego oferta została najwyżej oceniona.
4. W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie przez Wykonawców, oświadczenie, o którym mowa w ust. 2, składa każdy z Wykonawców. Oświadczenia te potwierdzają brak podstaw wykluczenia oraz spełnianie warunków udziału w postępowaniu, w jakim każdy z Wykonawców wykazuje spełnianie warunków udziału w postępowaniu.
5. Wykonawca, w przypadku polegania na zdolnościach lub sytuacji podmiotów udostępniających zasoby, przedstawia, wraz z oświadczeniem, o którym mowa w ust. 2, także oświadczenie podmiotu udostępniającego zasoby, potwierdzające brak podstaw wykluczenia tego podmiotu oraz spełnianie warunków udziału w postępowaniu, w zakresie, w jakim Wykonawca powołuje się na jego zasoby.
6. Wykonawca może wykorzystać jednolity dokument złożony w odrębnym postępowaniu o udzielenie zamówienia, jeżeli potwierdzi, że informacje w nim zawarte pozostają prawidłowe.

XVII. INFORMACJA O PRZEWIDYWANYM WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY Z ZASTOSOWANIEM AUKCJI ELEKTRONICZNEJ WRAZ Z INFORMACJAMI, O KTÓRYCH MOWA W ART. 230, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE AUKCJĘ ELEKTRONICZNĄ

Zamawiający nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty z zastosowaniem aukcji elektronicznej. 

XVIII. PODSTAWY WYKLUCZENIA, O KTÓRYCH MOWA W ART. 108

1. O udzielenie zamówienia mogą się ubiegać Wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu na podstawie art. 108 ust. 1 ustawy Pzp. 
2. Wykonawca nie podlega wykluczeniu w okolicznościach określonych w art. 108 ust. 1 pkt 1, 2 i 5, jeżeli udowodni Zamawiającemu, że spełnił łącznie przesłanki określone w art. 110 ust. 2 ustawy Pzp.
3. Wykonawca może zostać wykluczony przez Zamawiającego na każdym etapie postępowania o udzielenie zamówienia.


XIX. PODSTAWY WYKLUCZENIA, O KTÓRYCH MOWA W ART. 109 UST. 1, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY JE PRZEWIDUJE

Zamawiający nie przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 109 ust. 1 ustawy Pzp. 

XX. INFORMACJA O WARUNKACH UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA

1. O udzielenie zamówienia mogą się ubiegać Wykonawcy, którzy spełniają warunki udziału w postępowaniu:
 dla Części I dotyczące zdolności technicznej lub zawodowej;
1) Warunkiem udziału w postępowaniu jest należyte wykonanie w okresie ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie, co najmniej:
a) 2 kampanii promocyjnych o zasięgu ogólnopolskim o wartości minimum 500 000 zł brutto każda, trwających min. 6 miesięcy każda i obejmujących swoimi działaniami łącznie co najmniej prasę, radio, telewizję, media społecznościowe, reklamy tekstowe oraz graficzne w Internecie.
b) 1 kampanii promocyjnej o zasięgu międzynarodowym (tj. kampanię realizowaną jednocześnie w Polsce i min. 1 kraju za granicą Polski) o wartości minimum 500 000 zł brutto, trwającej min. 3 miesiące i obejmującej swoimi działaniami co najmniej media społecznościowe, prasę, reklamy tekstowe oraz graficzne w Internecie.
2) Warunkiem udziału w postępowaniu jest dysponowanie: 
a)  jedną osobą, która w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, zrealizowała jako koordynator kampanii
co najmniej 2 kampanie promocyjne o zasięgu międzynarodowym (tj. kampanie realizowane jednocześnie w Polsce i min. 1 kraju za granicą Polski) o wartości minimum 300 000 zł brutto każda. 
b) jedną osobą, w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert pełniła funkcję Specjalisty ds. treści multimedialnych i  opracowywała grafikę i/lub treści multimedialne na potrzeby 2 różnych kampanii promocyjnych o wartości minimum 300 000 zł brutto każda.
c) jedną osobą, która w okresie w ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, 
w którym upływa termin składania ofert, pełniła funkcję Specjalisty ds. płatnych kampanii w social media  i zrealizowała min. 2 kampanie promocyjne w mediach społecznościowych o wartości minimum 50 000 zł brutto każda.
Dopuszcza się możliwość łączenia przez jedną osobę maksymalnie dwóch funkcji, pod warunkiem spełnienia przez tę osobę opisanych wyżej wymogów dla każdej z funkcji oddzielnie.
dla Części II dotyczące zdolności technicznej lub zawodowej;
1) Warunkiem udziału w postępowaniu jest należyte wykonanie w okresie ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, a jeżeli okres działalności firmy jest krótszy - w tym okresie, co najmniej: 1 kampanii OOH (billboardy, reklamy wielkoformatowe) o zasięgu ogólnopolskim, o wartości minimum 300 000 złotych brutto.
2) Warunkiem udziału w postępowaniu jest dysponowanie: 
a)  jedną osobą, która w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, pełniła funkcję koordynatora kampanii
 i zrealizowała jako koordynator min. 2 kampanie outdoorowe o zasięgu ogólnopolskim o wartości minimum 200 000 złotych brutto każda.
b) jedną osobą, która w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, pełniła funkcję grafika i zaprojektowała kreacje graficzne na potrzeby min. 2 kampanii OOH o wartości minimum 7 000 zł brutto każda.
Dopuszcza się możliwość łączenia przez jedną osobę dwóch funkcji, pod warunkiem spełnienia przez tę osobę opisanych wyżej wymogów dla każdej z funkcji oddzielnie.
2. W odniesieniu do warunków dotyczących wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia Wykonawcy wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia mogą polegać na zdolnościach tych z Wykonawców, którzy wykonają roboty budowlane lub usługi, do realizacji których te zdolności są wymagane. 
3. W przypadku, o którym mowa w ust. 2 Wykonawcy wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia dołączają odpowiednio do oferty oświadczenie, z którego wynika, które roboty budowlane, dostawy lub usługi wykonają poszczególni Wykonawcy.
4.  Wykonawca może w celu potwierdzenia spełniania warunków udziału w postępowaniu w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego zamówienia, lub jego części, polegać na zdolnościach technicznych lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub ekonomicznej podmiotów udostępniających zasoby, niezależnie od charakteru prawnego łączących go z nimi stosunków prawnych.
5. W odniesieniu do warunków dotyczących wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia Wykonawcy mogą polegać na zdolnościach podmiotów udostępniających zasoby, jeśli podmioty te wykonają usługi, do realizacji których te zdolności są wymagane. 
6. Wykonawca, który polega na zdolnościach lub sytuacji podmiotów udostępniających zasoby, składa, wraz z ofertą, zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na potrzeby realizacji danego zamówienia lub inny podmiotowy środek dowodowy potwierdzający, że wykonawca realizując zamówienie, będzie dysponował niezbędnymi zasobami tych podmiotów. 
7. Zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, o którym mowa w ust.6,  potwierdza, że stosunek łączący Wykonawcę z podmiotami udostępniającymi zasoby gwarantuje rzeczywisty dostęp do tych zasobów oraz określa w szczególności:
1) zakres dostępnych wykonawcy zasobów podmiotu udostępniającego zasoby;
2) sposób i okres udostępnienia wykonawcy i wykorzystania przez niego zasobów podmiotu udostępniającego te zasoby przy wykonywaniu zamówienia;
3) czy i w jakim zakresie podmiot udostępniający zasoby, na zdolnościach którego wykonawca polega w odniesieniu do warunków udziału w postępowaniu dotyczących wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia, zrealizuje roboty budowlane lub usługi, których wskazane zdolności dotyczą. 
8. Zamawiający ocenia, czy udostępniane Wykonawcy przez podmioty udostępniające zasoby zdolności techniczne lub zawodowe lub ich sytuacja finansowa lub ekonomiczna, pozwalają na wykazanie przez Wykonawcę spełniania warunków udziału w postępowaniu, o których mowa w ust. 1 pkt 3 i 4, oraz, jeżeli to dotyczy, kryteriów selekcji, a także bada, czy nie zachodzą wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia, które zostały przewidziane względem Wykonawcy. 
9. Podmiot, który zobowiązał się do udostępnienia zasobów, odpowiada solidarnie z Wykonawcą, który polega na jego sytuacji finansowej lub ekonomicznej, za szkodę poniesioną przez Zamawiającego powstałą wskutek nieudostępnienia tych zasobów, chyba że za nieudostępnienie zasobów podmiot ten nie ponosi winy.

XXI. WYKAZ PODMIOTOWYCH ŚRODKÓW DOWODOWYCH

1. Zamawiający przed wyborem najkorzystniejszej oferty wyzwie Wykonawcę, którego oferta została najwyżej oceniona, do złożenia w wyznaczonym terminie, nie krótszym niż 10 dni, aktualnych na dzień złożenia następujących podmiotowych środków dowodowych:
1) informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie:
a) art. 108 ust. 1 pkt 1 i 2 ustawy Pzp,
b) art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy Pzp, dotyczącej orzeczenia zakazu ubiegania się o zamówienie publiczne tytułem środka karnego,
- sporządzonej nie wcześniej niż 6 miesięcy przed jej złożeniem;
2) oświadczenia Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, o braku przynależności do tej samej grupy kapitałowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentów (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076 i 1086), 
z innym Wykonawcą, który złożył odrębną ofertę, ofertę częściową, albo oświadczenia o przynależności do tej samej grupy kapitałowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzającymi przygotowanie oferty, oferty częściowej niezależnie od innego Wykonawcy należącego do tej samej grupy kapitałowej;
3) oświadczenia Wykonawcy o aktualności informacji zawartych w oświadczeniu, 
o którym mowa w art. 125 ust. 1 ustawy Pzp (JEDZ), w zakresie podstaw wykluczenia 
z postępowania wskazanych przez Zamawiającego, o których mowa w:
a) art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy Pzp,
b) art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy Pzp, dotyczących orzeczenia zakazu ubiegania się 
o zamówienie publiczne tytułem środka zapobiegawczego,
c) art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, dotyczących zawarcia z innymi Wykonawcami porozumienia mającego na celu zakłócenie konkurencji,
d) art. 108 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp,
4) Wykaz usług wykonanych w okresie ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, 
w którym upływa termin składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie, wraz z podaniem wartości, przedmiotu, dat wykonania 
i podmiotów, na rzecz których usługi zostały wykonane oraz załączeniem dowodów określających, czy te usługi zostały wykonane należycie, przy czym dowodami, 
o których mowa, są referencje bądź inne dokumenty sporządzone przez podmiot, na rzecz którego usługi zostały wykonane, a jeżeli Wykonawca z przyczyn niezależnych od niego nie jest w stanie uzyskać tych dokumentów – oświadczenie Wykonawcy. 
5) Wykaz osób, skierowanych przez Wykonawcę do realizacji zamówienia publicznego, w szczególności odpowiedzialnych za świadczenie usług, wraz z informacją na temat, doświadczenia niezbędnych do wykonania zamówienia publicznego, a także zakresu wykonywanych przez nie czynności oraz informacją o podstawie do dysponowania tymi osobami;
2. Jeżeli Wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast:
1) informacji z Krajowego Rejestru Karnego, o której mowa w ust. 1 pkt 1 - składa informację z odpowiedniego rejestru, takiego jak rejestr sądowy, albo, w przypadku braku takiego rejestru, inny równoważny dokument wydany przez właściwy organ sądowy lub administracyjny kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, w zakresie, o którym mowa w  ust. 1 pkt 1;
3. Dokument, o którym mowa w ust. 2 pkt 1, powinien być wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed jego złożeniem. 
4. Jeżeli w kraju, w którym Wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, nie wydaje się dokumentów, o których mowa w ust. 2 lub gdy dokumenty te nie odnoszą się do wszystkich przypadków, o których mowa w art. 108 ust. 1 pkt 1, 2 i 4 ustawy Pzp, zastępuje się je odpowiednio w całości lub w części dokumentem zawierającym odpowiednio oświadczenie Wykonawcy, ze wskazaniem osoby albo osób uprawnionych do jego reprezentacji, lub oświadczenie osoby, której dokument miał dotyczyć, złożone pod przysięgą, lub, jeżeli w kraju, w którym Wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania nie ma przepisów o oświadczeniu pod przysięgą, złożone przed organem sądowym lub administracyjnym, notariuszem, organem samorządu zawodowego lub gospodarczego, właściwym ze względu na siedzibę lub miejsce zamieszkania Wykonawcy. Przepis ust. 3 stosuje się.
5. Wykonawca wpisany do urzędowego wykazu zatwierdzonych wykonawców lub wykonawca certyfikowany przez jednostki certyfikujące spełniające wymogi europejskich norm certyfikacji może, zamiast odpowiednich podmiotowych środków dowodowych, o których mowa w ustawie i rozporządzeniu, złożyć zaświadczenie o wpisie do urzędowego wykazu wydane przez właściwy organ lub certyfikat wydany przez właściwą jednostkę certyfikującą kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, wskazujące na podmiotowe środki dowodowe stanowiące podstawę wpisu lub uzyskania certyfikacji, chyba że zamawiający ma uzasadnione podstawy do zakwestionowania informacji wynikających z zaświadczenia lub certyfikatu.
6. Przepisy ust. 5 stosuje się odpowiednio do podmiotowych środków dowodowych dotyczących podmiotu udostępniającego zasoby na zasadach określonych w art. 118 ustawy Pzp oraz podwykonawcy niebędącego podmiotem udostępniającym zasoby na takich zasadach.

XXII. INFORMACJA O ŚRODKACH KOMUNIKACJI ELEKTRONICZNEJ, PRZY UŻYCIU KTÓRYCH ZAMAWIAJĄCY BĘDZIE KOMUNIKOWAŁ SIĘ Z WYKONAWCAMI, ORAZ INFORMACJE O WYMAGANIACH TECHNICZNYCH I ORGANIZACYJNYCH SPORZĄDZANIA, WYSYŁANIA I ODBIERANIA KORESPONDENCJI ELEKTRONICZNEJ

1. W postępowaniu o udzielenie zamówienia komunikacja między Zamawiającym a Wykonawcami odbywa się przy użyciu środków komunikacji elektronicznej za pośrednictwem platformy zakupowej dostępnej pod adresem https://platformazakupowa.pl/pn/warmia.mazury
2. Składanie dokumentów w postępowaniu z wyjątkiem oferty, odbywa się elektronicznie za pośrednictwem formularza ,,WYŚLIJ WIADOMOŚĆ” dostępnego na stronie dotyczącej danego postępowania.
3. Za datę złożenia dokumentów o których mowa w ust. 2, przyjmuje się kliknięcie przycisku ”WYŚLIJ WIADOMOŚĆ” po którym pojawi się komunikat, że wiadomość została wysłana do Zamawiającego.  
4. Wymagania techniczne i organizacyjne wysyłania i odbierania dokumentów elektronicznych, elektronicznych kopii dokumentów i oświadczeń oraz informacji przekazywanych za pośrednictwem platformy zakupowej o której mowa w ust. 1, opisane zostały w Regulaminie platformazakupowa.pl oraz Instrukcji dla Wykonawców platformazakupowa.pl, dostępnych na stronie dotyczącej danego postępowania oraz  stronie głównej Platformy pod adresem  https://platformazakupowa.pl
5. Występuje limit objętości plików lub spakowanych folderów w zakresie całej oferty do ilości 10 plików lub spakowanych folderów przy maksymalnej wielkości 150 MB.  
6. Sposób sporządzenia i przekazywania informacji oraz wymagań technicznych dla dokumentów elektronicznych oraz środków komunikacji elektronicznej w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego musi być zgodny z wymaganiami określonymi w rozporządzeniu Prezesa Rady Ministrów z dnia 31 grudnia 2020 r. (Dz.U. z 2020 poz. 2452)

XXIII. INFORMACJE O SPOSOBIE KOMUNIKOWANIA SIĘ ZAMAWIAJĄCEGO Z WYKONAWCAMI W INNY SPOSÓB NIŻ PRZY UŻYCIU ŚRODKÓW KOMUNIKACJI ELEKTRONICZNEJ, W TYM W PRZYPADKU ZAISTNIENIA JEDNEJ Z SYTUACJI OKREŚLONYCH W ART. 65 UST. 1, ART. 66 i ART. 69

NIE DOTYCZY 

XXIV. WSKAZANIE OSÓB UPRAWNIONYCH DO KOMUNIKOWANIA SIĘ Z WYKONAWCAMI

1. Zamawiający wyznacza osobę do komunikowania się z Wykonawcami: 895219847, tel. Michał Białczak.
2. Nie będą udzielane wyjaśnienia na zapytania dotyczące niniejszej SWZ kierowane 
w formie ustnej bezpośredniej lub telefonicznie. 

XXV. WYMAGANIA DOTYCZĄCE WADIUM, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE OBOWIĄZEK WNIESIENIA WADIUM

Zamawiający nie wymaga wniesienia wadium.

XXVI. TERMIN ZWIĄZANIA OFERTĄ

Wykonawca jest związany ofertą od dnia upływu terminu składania ofert do dnia  06.03.2022 r. 

XXVII. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWYWANIA OFERTY

1. W postępowaniu o udzielenie zamówienia ofertę, składa się, pod rygorem nieważności, 
w formie elektronicznej opatrzoną kwalifikowanym podpisem elektronicznym.
2. Wykonawca może złożyć jedną ofertę na daną część zamówienia.
3. Treść oferty musi być zgodna z wymaganiami Zamawiającego określonymi w dokumentach zamówienia.
4. Ofertę należy sporządzić w języku polskim.
5. Oferta wraz z załącznikami musi być podpisana przez osoby upoważnione 
do reprezentowania Wykonawcy zgodnie z reprezentacją wynikającą z właściwego rejestru lub na podstawie udzielonego pełnomocnictwa.
6. Oferta powinna zawierać:
1) Formularz ofertowy – odpowiednia dla danej części,  zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik nr 1a, 1b do SWZ; 
2) Przedmiotowe środki dowodowe, o których mowa w Rozdziale X SWZ. Odpowiednio dla części I Wstępną koncepcję kampanii, dla części II: Koncepcję  kreatywnej kampanii. 
3) Oświadczenie, o którym mowa w rozdziale XX ust. 3 SWZ – dotyczy Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia.
4) Zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, o którym mowa w Rozdziale XX   
      ust. 6 SWZ  – jeśli dotyczy;
5) Pełnomocnictwo -  jeżeli zostało udzielone.
7. Wykonawcy mogą wspólnie ubiegać się o udzielenie zamówienia.
8. Wykonawcy wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia ustanawiają pełnomocnika do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo do reprezentowania w postępowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego.
9. Oferty, oświadczenia, o których mowa w art. 125 ust. 1 ustawy Pzp, podmiotowe środki dowodowe, w tym oświadczenie, o którym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy Pzp, oraz zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, o którym mowa w art. 118 ust. 3 ustawy Pzp, zwane dalej "zobowiązaniem podmiotu udostępniającego zasoby", przedmiotowe środki dowodowe, pełnomocnictwo, dokumenty, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, sporządza się w postaci elektronicznej, w formatach danych określonych w przepisach wydanych na podstawie art. 18 ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji działalności podmiotów realizujących zadania publiczne (Dz. U. z 2020 r. poz. 346, 568, 695, 1517 i 2320), z zastrzeżeniem formatów, o których mowa w art. 66 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem rodzaju przekazywanych danych.
10. Informacje, oświadczenia lub dokumenty, inne niż określone w ust. 9, przekazywane w postępowaniu, sporządza się w postaci elektronicznej, w formatach danych określonych w przepisach wydanych na podstawie art. 18 ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji działalności podmiotów realizujących zadania publiczne lub jako tekst wpisany bezpośrednio do wiadomości przekazywanej przy użyciu środków komunikacji elektronicznej, o których mowa w  ust. 11. 
11. Dokumenty elektroniczne przekazuje się w postępowaniu przy użyciu środków komunikacji elektronicznej wskazanych przez Zamawiającego zgodnie z art. 67 ustawy Pzp.
12. W przypadku gdy dokumenty elektroniczne w postępowaniu, przekazywane przy użyciu środków komunikacji elektronicznej, zawierają informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2020 r. poz. 1913), Wykonawca, w celu utrzymania w poufności tych informacji, przekazuje je w wydzielonym i odpowiednio oznaczonym pliku.
13.  Podmiotowe środki dowodowe, przedmiotowe środki dowodowe oraz inne dokumenty lub oświadczenia, sporządzone w języku obcym przekazuje się wraz z tłumaczeniem na język polski. 
14. W przypadku gdy podmiotowe środki dowodowe, przedmiotowe środki dowodowe, inne dokumenty, w tym dokumenty, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, lub dokumenty potwierdzające umocowanie do reprezentowania odpowiednio Wykonawcy, Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia publicznego, podmiotu udostępniającego zasoby na zasadach określonych w art. 118 ustawy Pzp lub podwykonawcy niebędącego podmiotem udostępniającym zasoby na takich zasadach, zwane dalej "dokumentami potwierdzającymi umocowanie do reprezentowania", zostały wystawione przez upoważnione podmioty inne niż Wykonawca, Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia, podmiot udostępniający zasoby lub podwykonawca, zwane dalej "upoważnionymi podmiotami", jako dokument elektroniczny, przekazuje się ten dokument. 
15. W przypadku gdy podmiotowe środki dowodowe, przedmiotowe środki dowodowe, inne dokumenty, w tym dokumenty, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, lub dokumenty potwierdzające umocowanie do reprezentowania, zostały wystawione przez upoważnione podmioty jako dokument w postaci papierowej, przekazuje się cyfrowe odwzorowanie tego dokumentu opatrzone kwalifikowanym podpisem elektronicznym, poświadczające zgodność cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej.
16. Poświadczenia zgodności cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej, o którym mowa w ust. 15, dokonuje w przypadku:
1) podmiotowych środków dowodowych oraz dokumentów potwierdzających umocowanie do reprezentowania - odpowiednio Wykonawca, Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia, podmiot udostępniający zasoby lub podwykonawca, w zakresie podmiotowych środków dowodowych lub dokumentów potwierdzających umocowanie do reprezentowania, które każdego z nich dotyczą;
2) przedmiotowych środków dowodowych - odpowiednio Wykonawca lub Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia;
3) innych dokumentów, w tym dokumentów, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp - odpowiednio Wykonawca lub Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia, w zakresie dokumentów, które każdego z nich dotyczą.
17. Poświadczenia zgodności cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej, o którym mowa w ust. 15, może dokonać również notariusz.
18.  Przez cyfrowe odwzorowanie, o którym mowa w ust. 15-17 oraz ust. 20-22, należy rozumieć dokument elektroniczny będący kopią elektroniczną treści zapisanej w postaci papierowej, umożliwiający zapoznanie się z tą treścią i jej zrozumienie, bez konieczności bezpośredniego dostępu do oryginału.
19. Podmiotowe środki dowodowe, w tym oświadczenie, o którym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy Pzp, oraz zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, przedmiotowe środki dowodowe, dokumenty, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, niewystawione przez upoważnione podmioty, oraz pełnomocnictwo przekazuje się w postaci elektronicznej i opatruje się kwalifikowanym podpisem elektronicznym.
20. W przypadku gdy podmiotowe środki dowodowe, w tym oświadczenie, o którym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy Pzp, oraz zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, przedmiotowe środki dowodowe, dokumenty, o których mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, niewystawione przez upoważnione podmioty lub pełnomocnictwo, zostały sporządzone jako dokument w postaci papierowej i opatrzone własnoręcznym podpisem, przekazuje się cyfrowe odwzorowanie tego dokumentu opatrzone kwalifikowanym podpisem elektronicznym,  poświadczającym zgodność cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej.
21. Poświadczenia zgodności cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej, o którym mowa w ust. 20, dokonuje w przypadku:
1) podmiotowych środków dowodowych - odpowiednio Wykonawca, Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia, podmiot udostępniający zasoby lub podwykonawca, w zakresie podmiotowych środków dowodowych, które każdego z nich dotyczą;
2) przedmiotowego środka dowodowego, dokumentu, o którym mowa w art. 94 ust. 2 ustawy Pzp, oświadczenia, o którym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy Pzp, lub zobowiązania podmiotu udostępniającego zasoby - odpowiednio Wykonawca lub Wykonawca wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia;
3) pełnomocnictwa - mocodawca.
22. Poświadczenia zgodności cyfrowego odwzorowania z dokumentem w postaci papierowej, o którym mowa w ust. 20, może dokonać również notariusz. 
23. W przypadku przekazywania w postępowaniu dokumentu elektronicznego w formacie poddającym dane kompresji, opatrzenie pliku zawierającego skompresowane dokumenty kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym, jest równoznaczne z opatrzeniem wszystkich dokumentów zawartych w tym pliku odpowiednio kwalifikowanym podpisem elektronicznym.
24. Dokumenty elektroniczne w postępowaniu spełniają łącznie następujące wymagania:
1) są utrwalone w sposób umożliwiający ich wielokrotne odczytanie, zapisanie i powielenie, a także przekazanie przy użyciu środków komunikacji elektronicznej lub na informatycznym nośniku danych;
2) umożliwiają prezentację treści w postaci elektronicznej, w szczególności przez wyświetlenie tej treści na monitorze ekranowym;
3) umożliwiają prezentację treści w postaci papierowej, w szczególności za pomocą wydruku;
4) zawierają dane w układzie niepozostawiającym wątpliwości co do treści i kontekstu zapisanych informacji.
25. Do danych zawierających dokumenty tekstowe, tekstowo-graficzne lub multimedialne stosuje się co najmniej jeden z następujących formatów danych: .txt; .rtf; .pdf; .xps; .odt; .ods; .odp; .doc; .xls; .ppt; .docx; .xlsx; .pptx; .csv. .mp4. W celu kompresji danych stosuje się co najmniej jeden z następujących formatów: .zip lub .7Z
26. Nie ujawnia się informacji stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2019 r. poz. 1010 i 1649), jeżeli Wykonawca, wraz z przekazaniem takich informacji, zastrzegł, że nie mogą być one udostępniane oraz wykazał, że zastrzeżone informacje stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa. Wykonawca nie może zastrzec informacji, o których mowa w art. 222 ust. 5 ustawy Pzp.

XXVIII. SPOSÓB ORAZ TERMIN SKŁADANIA OFERT

1. Termin składania ofert
1) Ofertę należy złożyć : do dnia 07.12 2021 r. do  godz. 10:00
2) Oferta może być złożona tylko do upływu terminu składania ofert.
3) Do upływu terminu składania ofert Wykonawca może wycofać ofertę.
2. Sposób składania ofert 
1) Ofertę wraz z wymaganymi dokumentami należy złożyć za pośrednictwem platformy zakupowej pod adresem : https://platformazakupowa.pl/pn/warmia.mazury 
2) Oferty wraz z wymaganymi dokumentami, składa się elektronicznie za pośrednictwem Formularza składania oferty dostępnego na stronie dotyczącej danego postępowania.
3) Szyfrowanie ofert odbywa się automatycznie przez system.
4) Za datę złożenia oferty przyjmuje się datę jej przekazania w systemie poprzez kliknięcie przycisku ”ZŁÓŻ OFERTĘ” w drugim kroku i wyświetleniu komunikatu, że oferta została złożona.     
5) Wykonawca może do upływu terminu do składania ofert zmienić lub wycofać ofertę.
6) Sposób zmiany lub wycofania oferty określony został w Instrukcji dla Wykonawców platformazakupowa.pl .
7) Z uwagi na to, że złożona oferta jest zaszyfrowana nie można jej edytować w celu dokonania zmiany. Zmianę oferty należy dokonać poprzez wycofanie uprzednio złożonej oferty i złożenie nowej.
8)  Zmianę lub wycofanie oferty należy zrobić do upływem terminu składania ofert.
9) Wykonawca po upływie terminu do składania ofert nie może skutecznie dokonać zmiany ani wycofać złożonej oferty.
10) Wymagania techniczne i organizacyjne wysyłania i odbierania dokumentów elektronicznych, elektronicznych kopii dokumentów i oświadczeń oraz informacji przekazywanych za pośrednictwem platformy zakupowej o której mowa w ust. 1, opisane zostały w Regulaminie platformazakupowa.pl oraz Instrukcji dla Wykonawców platformazakupowa.pl, dostępnych na stronie dotyczącej danego postępowania oraz stronie głównej Platformy pod adresem  https://platformazakupowa.pl.
11) Występuje limit objętości plików lub spakowanych folderów w zakresie całej oferty do ilości 10 plików lub spakowanych folderów przy maksymalnej wielkości 150 MB.  
12) Sposób sporządzenia i przekazywania informacji oraz wymagań technicznych dla dokumentów elektronicznych oraz środków komunikacji elektronicznej w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego musi być zgodny z wymaganiami określonymi w rozporządzeniu Prezesa Rady Ministrów z dnia 31 grudnia 2020 r. (Dz.U. z 2020 poz. 2452).

XXIX. TERMIN OTWARCIA OFERT

1. Otwarcie ofert nastąpi w dniu 07.12.2021 r. o  godz. 10:10
2. W przypadku awarii systemu, przy użyciu którego następuje otwarcie ofert, która powoduje brak możliwości otwarcia ofert w terminie określonym przez Zamawiającego, otwarcie ofert następuje niezwłocznie po usunięciu awarii.

XXX. SPOSÓB OBLICZENIA CENY

1. Cena ofertowa dla każdej części zamówienia  – cena, za którą Wykonawca zobowiązuje się do wykonania przedmiotu zamówienia, łącznie z podatkiem VAT naliczonym zgodnie z obowiązującymi przepisami w tym zakresie.
2. Cena ofertowa musi zawierać wszystkie koszty związane z prawidłową realizacją zamówienia zgodnie z opisem przedmiotu zamówienia.
3. Cena ofertowa musi być wyrażona w złotych polskich i zaokrąglona do dwóch miejsc po przecinku.
4. Jeżeli została złożona oferta, której wybór prowadziłby do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego zgodnie z ustawą z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarów i usług (Dz. U. z 2018 r. poz. 2174, z późn. zm.), dla celów zastosowania kryterium ceny lub kosztu Zamawiający dolicza do przedstawionej w tej ofercie ceny kwotę podatku od towarów i usług, którą miałby obowiązek rozliczyć.
5. W ofercie, o której mowa w ust. 4, Wykonawca ma obowiązek:
1) poinformowania Zamawiającego, że wybór jego oferty będzie prowadził do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego;
2) wskazania nazwy (rodzaju) towaru lub usługi, których dostawa lub świadczenie będą prowadziły do powstania obowiązku podatkowego;
3) wskazania wartości towaru lub usługi objętego obowiązkiem podatkowym Zamawiającego, bez kwoty podatku;
4) wskazania stawki podatku od towarów i usług, która zgodnie z wiedzą Wykonawcy, będzie miała zastosowanie.


XXXI. OPIS KRYTERIÓW OCENY OFERT WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH KRYTERIÓW I SPOSOBU OCENY OFERT

1.  Kryteria wyboru oferty i ich znaczenie dla Części I zamówienia:
1) Cena – znaczenie kryterium – 60 %
2) Doświadczenie koordynatora kampanii – znaczenie kryterium – 10 %
3) Wstępna koncepcja kampanii – znaczenie kryterium – 30 %
2. Sposób oceny oferty:
1) Cena – 60 %
Punkty w kryterium „Cena” obliczone zostaną według wzoru:
                                                          najniższa cena brutto spośród badanych ofert
     Liczba uzyskanych punktów  =  ------------------------------------------------------  x  60      
                                                                       cena  brutto badanej oferty

Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 60.
2) Doświadczenie koordynatora kampanii – 10%
W kryterium „Doświadczenie koordynatora kampanii” ocenie będzie podlegać liczba zrealizowanych przez koordynatora kampanii promocyjnych o zasięgu międzynarodowym (tj. kampanii realizowanych jednocześnie w Polsce i min. 1 kraju za granicą Polski) o wartości minimum 300 000 zł każda w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz od dnia, w którym upływa termin składania ofert, powyżej minimum określonego przez Zamawiającego w warunkach udziału w postępowaniu, tj. ponad 2 kampanie promocyjne. 
Ocena zostanie dokonana na podstawie informacji zawartych w formularzu ofertowym. 
Zamawiający wymaga wpisania w formularzu ofertowym imienia i nazwiska koordynatora kampanii. Jeżeli wykonawca nie poda imienia i nazwiska koordynatora kampanii w formularzu ofertowym, oferta zostanie odrzucona.
Ocenie będzie podlegać maksymalnie 5 zrealizowanych przez koordynatora kampanii promocyjnych. Za każdą dodatkową liczbę zrealizowanych przez koordynatora kampanii promocyjnych, powyżej minimum określonego przez Zamawiającego w warunkach udziału w postępowaniu, Wykonawca otrzyma 1 punkt. 
Jeżeli Wykonawca nie wykaże dodatkowej liczby zrealizowanych przez koordynatora kampanii promocyjnych powyżej wymaganego minimum, w kryterium  „Doświadczenie koordynatora kampanii” otrzyma 0 punktów bez podstawiania 
do wzoru. 
Punkty kryterium „Doświadczenie koordynatora kampanii” obliczone zostaną według wzoru:           
                        liczba punktów przyznanych badanej ofercie
Liczba uzyskanych punktów = ------------------------------------------------------- x 10 
                          najwyższa liczba przyznanych punktów
                          spośród badanych ofert

Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 10.
3) Wstępna koncepcja kampanii – 30%
W kryterium „Wstępna koncepcja kampanii” ocenie będzie podlegać złożona wraz 
z ofertą „Wstępna koncepcja kampanii”: w elemencie kreatywności, spójności próbek materiałów tekstowych i wizualnych (media społecznościowe, prasa) oraz wskaźników, które zamierza osiągnąć Wykonawca zgodnie z poniższymi definicjami.
Kreatywność – rozumiana, jako pomysł na realizację kampanii powinien być oryginalny, niepowtarzalny, jedyny w swoim rodzaju, wyróżniająca się spośród innych kampanii medialnych. W tym kryterium oceniane będzie, czy pomysł na przeprowadzenie kampanii jest niekonwencjonalny i spójny we wszystkich wymaganych kanałach komunikacji, zwracający na siebie uwagę, konkretny, wzbudzający emocje, dokładnie komunikujący wartość dla odbiorcy; 
Spójność próbek materiałów tekstowych i wizualnych - rozumiana, jako spójność kompozycyjna treści z grafiką zrozumiała treść, dbałość o właściwy dobór form graficznych, takich jak: sposób potraktowania przestrzeni, dobór kolorystyki, łatwość rozumienia i postrzegania przekazu wynikającego z tekstu oraz jego czytelność. Poprzez spójność Zamawiający rozumie takie zaplanowanie i wykonanie działań, które poprzez swoje kompleksowe podejście oraz konsekwencję w formie i przekazie, zgodność w koncepcji kreatywnej występującą między wszystkimi działaniami i wykonanymi materiałami, wykorzystanie wielu środków przekazu jednocześnie, realizację działań promocyjno-informacyjnych, które się nawzajem uzupełniają i wynikają z innych podjętych działań w ramach zamówienia – wpływają na wzrost efektywności promocji i informacji;
Wskaźniki – rozumiane jako policzalne rezultaty kampanii, liczone oddzielnie dla każdego kanału komunikacji.
„Wstępna koncepcja kampanii” złożona wraz z ofertą powinna zawierać następujące elementy szczegółowo określone w rozdziale X SWZ tj.:
a) Opis założeń kampanii, strategii komunikacji i prowadzenia działań w ramach kampanii kreatywnej;
b) Próbkę posta z grafiką do opublikowania na Facebooku;
c) Próbkę advertoriala (autoreklamy) z grafiką do opublikowania w prasie gospodarczej;
d) Zamierzone wskaźniki do osiągnięcia.

Element „Wstępnej koncepcji kampanii” określonej w punkcie a): 
Opis założeń kampanii, strategii komunikacji i prowadzenia działań w ramach kampanii kreatywnej (Big idea) – czyli myśl przewodnia, wokół której zostanie zbudowana cała koncepcja kreatywna kampanii zostanie oceniona przez każdego 
z merytorycznych członków komisji przetargowej w następujący sposób:   
· Krótki opis założeń kampanii w skali 1-5 pkt. – czy Wykonawca wykazał się kreatywnością, w przypadku propozycji myśli przewodniej, wokół której zbudowana będzie cała koncepcja kreatywna, czy wykazał kreatywne podejście do realizacji kampanii, czy założenia są zbieżne z celami, które chce osiągnąć Zamawiający, czy wrażenia, jakie Wykonawca chce wywrzeć na odbiorcach są zbieżne z celami kampanii; 
· Celu ogólnego kampanii w skali 1-2 pkt. – atrakcyjność i mierzalność celu założonego przez Wykonawcę;
· Opis działań w skali 1-4 pkt. – czy działania zaproponowane przez Wykonawcę 
są kreatywne, wykorzystujące najnowsze technologie i najnowsze trendy marketingowe, czy dobrane działania będą realizowały sformułowane cele kampanii, czy działania posiadają wspólne elementy;
· Wstępna linia kreatywna (graficzna) w skali 1-5 pkt. – czy zaproponowana linia graficzna jest spójna z założeniami kampanii, ogólnym przesłaniem kampanii 
i charakterystyką grup docelowych, czy jest atrakcyjna wizualnie i zgodna 
z najnowszymi trendami graficznymi,
· Grupa docelowa w skali  1-3 pkt. – czy działania zaproponowane w opis założeń kampanii  są odpowiednie w stosunku do wniosków opisanych w ramach analizy grupy docelowej, czy oczekiwania, motywacje oraz korzyści grupy docelowej zostały prawidłowo sformułowane, czy zaproponowane działania będą zbieżne 
z potrzebami grupy docelowej kampanii; 
· Kanały komunikacji w skali 0-1 pkt. – czy wykonawca zaproponuje dodatkowe formy promocji, kanały komunikacji inne niż opisane w SOPZ. Jeśli Wykonawca zaproponuje min. jedną dodatkową formę promocji, która spełnia warunek spójności z celami kampanii i pozostałymi elementami kampanii, otrzyma 1 pkt.
Wykonawca otrzyma 5 punktów, jeżeli jego propozycja będzie mało kreatywna.  Maksymalna liczba punktów, jaką może otrzymać Wykonawca to 20, jeżeli jego opis założeń kampanii, strategii komunikacji i prowadzenia działań w ramach kampanii będzie kreatywny.

Element Wstępnej koncepcji kampanii określonej w punkcie b) Próbka posta z grafiką 
do opublikowania na Facebooku.
Hasło, na podstawie którego ma powstać post to „Warmia. Mazury. Zdrowe życie, czysty zysk”, a tematyka powinna dotyczyć promocji gospodarczej z zachętą do zainwestowania w regionie. Treść posta powinna uwzględniać hashtagi i link do strony https://invest.warmia.mazury.pl, powinna również uwzględniać specyfikę publikacji na Facebooku.

Treść posta wraz z grafiką zostanie oceniona przez każdego z merytorycznych członków komisji przetargowej w elemencie:
· spójność próbek materiałów tekstowych i wizualnych w skali 1-2 pkt:
Wykonawca otrzyma 1 punkt, jeżeli jego propozycja będzie spójna w niskim stopniu.  Maksymalna liczba punktów, jaką może otrzymać Wykonawca to 2, jeżeli jego propozycja będzie spójna w dużym stopniu.
· kreatywność w skali 5-15 pkt. zgodnie z powyższą definicją:
Zamawiający oceni, czy:
· post jest napisany językiem wzbudzającym zainteresowanie odbiorców (1-3 pkt.);
· post jest napisany językiem zachęcającym do interakcji (1-3 pkt.);
· post jest opatrzony grafiką spójną z key-visualem kampanii (1-3 pkt.);
· post zawiera elementy viralowe, będące zachętą do dalszego udostępniania (1-3 pkt.);
· zawiera jasno sprecyzowany komunikat dostosowany do grupy odbiorców (1-3 pkt.). 
Wykonawca otrzyma 5 punktów, jeżeli jego propozycja będzie kreatywna w niskim stopniu. Maksymalna liczba punktów, jaką może otrzymać Wykonawca to 15, jeżeli jego propozycja próbki posta z grafiką do opublikowania na Facebooku będzie kreatywna. 

Element Wstępnej koncepcji kampanii określonej w punkcie c): Próbka advertoriala (autoreklamy) z grafiką do opublikowania w prasie gospodarczej zawierająca maks. 1000 znaków ze spacjami.
Próbka musi zawierać kolorowy element graficzny nawiązujący do Warmii i Mazur, który oddziaływać będzie na układ tekstu, jego rozmieszczenie w sposób atrakcyjny 
i przykuwający uwagę czytelnika, np. powodując niekonwencjonalne rozmieszczenie liter, wyrazów. Całość musi się zmieścić w formacie A4. 
Inspiracją do napisania artykułu jest hasło „Warmia. Mazury. Zdrowe życie, czysty zysk”: Próbka ta zostanie oceniona przez każdego z merytorycznych członków komisji przetargowej w elemencie:
· spójność próbek materiałów tekstowych i wizualnych w skali 1-2 pkt.:
Wykonawca otrzyma 1 punkt, jeżeli jego propozycja będzie spójna w niskim stopniu.    Maksymalna liczba punktów jaką może zdobyć Wykonawca to 2, jeżeli jego propozycja będzie spójna w dużym stopniu.
· kreatywność w skali 4-15 pkt.:
· próbka jest napisana językiem wzbudzającym zainteresowanie odbiorców (1-6 pkt.);
· próbka jest opatrzona grafiką spójną z key-visualem kampanii (1-3 pkt.);
· próbka zawiera elementy viralowe, będące zachętą do dalszego udostępniania (1-4 pkt.);
· próbka zawiera jasno sprecyzowany komunikat dostosowany do grupy odbiorców (1-2 pkt.). 

Wykonawca otrzyma 4 punkty, jeżeli jego propozycja kreatywna w niskim stopniu.  Maksymalna liczba punktów, jaką może zdobyć Wykonawca to 15, jeżeli jego propozycja próbki advertoriala (autoreklamy) z grafiką do opublikowania w prasie gospodarczej będzie kreatywna.

Element Wstępnej koncepcji kampanii określony w punkcie d) Zamierzone wskaźniki do osiągnięcia będzie oceniany przez każdego z merytorycznych członków komisji przetargowej następująco:
- osiągnięcie dodatkowych wskaźników w skali 0-4 pkt:
Wykonawca otrzyma:
· 0 pkt - jeżeli zamierza o osiągnąć wartości wskaźników określone w SOPZ.
· 2 pkt - jeśli zaoferuje osiągnięcie wartości min. 120 % min. 1 wybranego wskaźnika.
· 4 pkt - jeśli zaoferuje osiągnięcie wartości min. 120 % wybranych 2 wskaźników.
Maksymalnie Wykonawca może otrzymać 4 pkt.
Otrzymane punkty z poszczególnych elementów Wstępnej koncepcji kampanii pkt a), b), c) i d) zostaną zsumowane i podstawione do poniższego wzoru.
W kryterium „Wstępna koncepcja kampanii” punkty zostaną obliczone wg wzoru: 
                                                      liczba punktów przyznanych badanej ofercie
Liczba uzyskanych punktów =    -------------------------------------------------------x 30 
                                                       najwyższa liczba przyznanych punktów
                                                                       spośród badanych ofert

Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 30.
1a.  Kryteria wyboru oferty i ich znaczenie dla Części II zamówienia:
1) Cena – znaczenie kryterium – 60 %.
2) Doświadczenie koordynatora kampanii – znaczenie kryterium – 10 %.
3) Koncepcja kreatywnej  kampanii – znaczenie kryterium – 30 %.

2 a.  Sposób oceny oferty:

1) Cena – 60 %
Punkty kryterium „Cena” obliczone zostaną według wzoru:
                                                          najniższa cena brutto spośród badanych ofert
     liczba uzyskanych punktów  =  ------------------------------------------------------  x  60      
                                                                       cena  brutto badanej oferty

Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 60.
2) Doświadczenie koordynatora kampanii – 10%
W kryterium „Doświadczenie koordynatora kampanii” ocenie będzie podlegać liczba zrealizowanych przez koordynatora kampanii outdoorowych o zasięgu ogólnokrajowym 
o wartości minimum 200 000 złotych każda, w okresie ostatnich 5 lat liczonych wstecz 
od dnia w którym upływa termin składania ofert, powyżej minimum określonego przez Zamawiającego w warunkach udziału w postępowaniu, tj. ponad 2 kampanie outdoorowe. 
Ocena zostanie dokonana na podstawie informacji zawartych w formularzu ofertowym. 
Zamawiający wymaga wpisania w formularzu ofertowym imienia i nazwiska koordynatora kampanii. Jeżeli wykonawca nie poda imienia i nazwiska koordynatora kampanii 
w formularzu ofertowym, oferta zostanie odrzucona.
Ocenie będzie podlegać maksymalnie 5 kampanii, powyżej minimum określonego przez Zamawiającego w warunkach udziału w postępowaniu. Za każde doświadczenie koordynatora w koordynacji kampanii outdoorowych, o którym mowa powyżej Wykonawca otrzyma 1 punkt. 
Jeżeli Wykonawca nie wykaże podlegającego ocenie doświadczenia koordynatora powyżej wymaganego minimum określonego przez Zamawiającego, w kryterium „Doświadczenie koordynatora  kampanii” otrzyma 0 punktów bez podstawiania do wzoru. 

Wykonawca zobowiązuje się zrealizować przedmiot zamówienia przy udziale ocenianego przez Zamawiającego Koordynatora kampanii.
Punkty w tym kryterium obliczone zostaną według wzoru: 
              liczba punktów przyznanych badanej ofercie
Liczba uzyskanych punktów = ------------------------------------------------------- x 10 
                najwyższa liczba przyznanych punktów
         spośród badanych ofert

Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 10.
3) Koncepcja kreatywnej kampanii – 30%

W kryterium - koncepcja kreatywnej kampanii - ocenie będzie podlegać złożona wraz 
z ofertą „Koncepcja kreatywnej kampanii” w elemencie kreatywności zgodnie z poniższą definicją. 

Kreatywność – rozumiana jest jako taki zestaw działań, które w swojej formie, zamierzeniach, oddziaływaniu można uznać min. za: odkrywcze, nowatorskie, niekonwencjonalne, przykuwającą uwagę, niepowielające gotowych wzorców, budzące zaciekawienie, zapadające w pamięć. Koncepcja kreatywna kampanii powinna być niepowtarzalna, jedyna w swoim rodzaju i zrealizować przyjęte założenia kampanii.
„Koncepcja kreatywnej kampanii” złożona wraz z ofertą powinna zawierać następujące elementy szczegółowo określone w rozdziale X  SWZ tj.:
a) Opis główny przekazu kampanii - myśl przewodnią kampanii z kluczowymi elementami nawiązującymi do celu kampanii oraz grupy docelowej, uwzględniającą definicję billboardu 3D przyjętą przez Zamawiającego;
b) Key visual (graficzny motyw przewodni) dla formatu billboard 3D;
c) Niestandardowe materiały spójne z wartościami Warmii i Mazur do umieszczenia na billboardzie 3D/reklamie wielkoformatowej 3D, o których mowa w Szczegółowym Opisie Przedmiotu Zamówienia, Rozdział III. Szczegółowe informacje na temat realizacji kampanii OOH, pkt 6-7.: opis wybranych komponentów, uzasadnienie doboru komponentów, w tym istota ich przekazu.

W kryterium „Koncepcja kreatywnej kampanii” w elemencie kreatywność oceniana  będzie, przez każdego z merytorycznych członków komisji przetargowej „Koncepcja kreatywnej kampanii” czy jest: 
a) oryginalna (odkrywcza, nowatorska, niepowielająca gotowych wzorców) – od 1 do 3 punktów,
b) przykuwająca uwagę odbiorcy – od 1 do 3 punktów,
c) konkretna (rzeczowa, trafna) – od 1 do 3 punktów,
d) wzbudzająca emocje – od 1 do 3 punktów,
e) dokładnie komunikująca wartość dla odbiorcy – od 1 do 3 punktów, 
f) przedstawiająca zapadającą w pamięć historię – od 1 do 3 punktów,
g) nadająca indywidualny charakter marce na tle innych regionów Polski – od 1 do 3 punktów,
h) przemyślana (zawierająca spójny opis, logiczne połączenie poszczególnych elementów, stosująca prosty język przekazu) – od 1 do 3 punktów,
i) mająca potencjał viralowy – od 1 do 3 punktów,
j) pojemna (przekaz kampanii stanowi szeroką i pojemną metaforę; wyraża pewną myśli, przy użyciu innej; widoczna jest zabawa językiem i tworzenie dwuznacznych sformułowań) – od 1 do 3 punktów.


W kryterium „Koncepcji kreatywnej kampanii” punkty zostaną obliczone wg wzoru:
                                 liczba punktów przyznanych badanej ofercie
Liczba uzyskanych punktów = ------------------------------------------------------- x 30 
                                  najwyższa liczba przyznanych punktów
                                spośród badanych ofert
		
Wynik działania zostanie zaokrąglony do 2 miejsc po przecinku, maksymalna liczba punktów, jaką można uzyskać – 30.
3. Suma punktów za wszystkie kryteria stanowić będzie ogólną liczbę punktów, jaką uzyskała oferta danego Wykonawcy.
4. Jako najkorzystniejsza zostanie wybrana oferta, która uzyska największą liczbę punktów spośród ofert nie podlegających odrzuceniu.
5. Jeżeli nie można wybrać najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, że dwie lub więcej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriów oceny ofert, Zamawiający wybiera spośród tych ofert ofertę, która otrzymała najwyższą ocenę w kryterium o najwyższej wadze.
6. Jeżeli oferty otrzymały taką samą ocenę w kryterium o najwyższej wadze, Zamawiający wybiera ofertę z najniższą ceną.
7. Jeżeli nie można dokonać wyboru oferty w sposób, o którym mowa w ust. 5, Zamawiający wzywa Wykonawców, którzy złożyli te oferty, do złożenia w terminie określonym przez Zamawiającego ofert dodatkowych zawierających nową cenę.
8. Wykonawcy, składając oferty dodatkowe, nie mogą oferować cen wyższych niż zaoferowane w uprzednio złożonych przez nich ofertach.

XXXII. INFORMACJE O FORMALNOŚCIACH, JAKIE MUSZĄ ZOSTAĆ DOPEŁNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMÓWIENIA PUBLICZNEGO

1. Zamawiający zawrze umowę w sprawie zamówienia publicznego, z uwzględnieniem art. 577 ustawy Pzp, w terminie nie krótszym niż 10 dni od dnia przesłania zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty, jeżeli zawiadomienie to zostało przesłane przy użyciu środków komunikacji elektronicznej.
2. Zamawiający może zawrzeć umowę w sprawie zamówienia publicznego przed upływem terminu, o którym mowa w ust. 1, jeżeli w postępowaniu o udzielenie zamówienia złożono tylko jedną ofertę.
3. Na żądanie Zamawiającego, Wykonawca przekaże Zamawiającemu informacje niezbędne do zawarcia umowy.

XXXIII. INFORMACJE DOTYCZĄCE ZABEZPIECZENIA NALEŻYTEGO WYKONANIA UMOWY, JEŻELI ZAMAWIAJĄCY PRZEWIDUJE OBOWIĄZEK JEGO WNIESIENIA

Zamawiający nie przewiduje obowiązku wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy.

XXXIV. PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY W SPRAWIE ZAMÓWIENIA PUBLICZNEGO, KTÓRE ZOSTANĄ WPROWADZONE DO UMOWY W SPRAWIE ZAMÓWIENIA PUBLICZNEGO;

1. Umowa z wybranym Wykonawcą zostanie zawarta na warunkach określonych w projektowanych postanowieniach umowy stanowiących załącznik nr 4a i 4b do SIWZ.  
2. Złożenie przez Wykonawcę oferty jest równoznaczne z akceptacją projektowanych postanowień umowy oraz zobowiązaniem do zawarcia umowy na warunkach w nich określonych.
3. Umowa z wybranym Wykonawcą zostanie zawarta w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiającego. 
4. Wykonawcy, wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia ponoszą solidarną odpowiedzialność za wykonanie umowy.

XXXV. POUCZENIE O ŚRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSŁUGUJĄCYCH WYKONAWCY.

1. Środki ochrony prawnej przysługują Wykonawcy, jeżeli ma lub miał interes w uzyskaniu zamówienia oraz poniósł lub może ponieść szkodę w wyniku naruszenia przez Zamawiającego przepisów ustawy Pzp.
2. Odwołanie przysługuje na:
1) niezgodną z przepisami ustawy czynność Zamawiającego, podjętą w postępowaniu o udzielenie zamówienia, w tym na projektowane postanowienie umowy;
2) zaniechanie czynności w postępowaniu o udzielenie zamówienia, do której Zamawiający był obowiązany na podstawie ustawy.
3. Odwołanie wnosi się do Prezesa Krajowej Izby Odwoławczej.
4. Na orzeczenie Krajowej Izby Odwoławczej oraz postanowienie Prezesa Krajowej Izby Odwoławczej, o którym mowa w art. 519 ust. 1 ustawy Pzp, stronom oraz uczestnikom postępowania odwoławczego przysługuje skarga do sądu.
5. Skargę wnosi się do Sądu Okręgowego w Warszawie - sądu zamówień publicznych.
6. Skargę wnosi się za pośrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwoławczej.
7. Szczegółowe informacje dotyczące środków ochrony prawnej określone są w Dziale IX „Środki ochrony prawnej” ustawy Pzp. 
XXXVI. INFORMACJE DODATKOWE 

Zgodnie z obowiązkiem nałożonym art. 13 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych (RODO), poniżej przekazujemy informacje dotyczące przetwarzania Pani/Pana danych osobowych:
1. administratorem danych osobowych jest Województwo Warmińsko – Mazurskie ul. E. Plater 1, 
10-562 Olsztyn (dalej: Administrator).
1. administrator powołał Inspektora Ochrony Danych, z którym kontakt jest możliwy pod adresem email: iod@warmia.mazury.pl.
1. dane osobowe przetwarzane będą na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO  w celu związanym 
z postępowaniem o udzielenie  zamówienia publicznego Przygotowanie i przeprowadzenie „Kampanii w mediach oraz OOH” ZP.272.1.99.2021 prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego. 
[bookmark: _GoBack]Dane osobowe przetwarzane są na podstawie ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2021 r., poz. 1129 ze zm.), zwanej dalej ustawą Pzp. 
1. dane osobowe będą przekazywane następującym odbiorcom: 
1. umieszczone na stornie internetowej Zamawiającego,
1. Prezesowi Urzędu Zamówień Publicznych,
1. wnioskodawcom zgodnie z ustawą Pzp,
1. wnioskodawcom zgodnie z ustawą z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej ( Dz.U. z 2020 r. poz. 2176),   
1. organom publicznym i osobom uprawnionym do przeprowadzenia w Urzędzie Marszałkowskim Województwa Warmińsko - Mazurskiego czynności kontrolnych 
i audytowych (np. Urząd Zamówień Publicznych,  Krajowa Izba Odwoławcza, Regionalna  Izba Obrachunkowa, Najwyższa Izba Kontroli, Krajowa Administracja Skarbowa), 
1. administratorowi internetowej platformy zakupowej Open Nexus Sp. z o.o. na podstawie art. 28 ust. 3 RODO.
1. dane osobowe będą przechowywane przez 4 lata od dnia zakończenia postępowania, jeżeli okres obowiązywania umowy w sprawie zamówienia publicznego przekracza 4 lata, przez cały okres obowiązywania umowy w sprawie zamówienia publicznego, a następnie przez okres zgodny z jednolitym rzeczowym wykazem akt stanowiącym załącznik nr 4 do rozporządzenia Prezesa Rady Ministrów z dnia 18 stycznia 2011 r. w sprawie instrukcji kancelaryjnej, jednolitych rzeczowych wykazów akt oraz instrukcji  w sprawie organizacji i zakresu działania archiwów zakładowych.
1. w każdym czasie przysługuje Pani/Panu prawo dostępu do swoich danych osobowych*, 
jak również prawo żądania ich sprostowania** lub ograniczenia przetwarzania, 
z zastrzeżeniem przypadków, o których mowa w art. 18 ust. 2 RODO***. 
1. jeżeli uważa Pani/Pan, że przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy o ochronie danych osobowych, ma Pani/Pan prawo wnieść skargę do organu nadzorczego, tj. Prezesa Urzędu Ochrony Danych Osobowych.
1. Obowiązek podania przez Panią/Pana danych osobowych bezpośrednio Pani/Pana dotyczących jest wymogiem ustawowym określonym w przepisach ustawy Pzp, związanym z udziałem 
w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego; konsekwencje niepodania określonych danych wynikają z ustawy Pzp.  
W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie będą podejmowane w sposób zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.
1. Dane osobowe nie są przekazywane do państwa trzeciego lub organizacji międzynarodowej.
Nie przysługuje Pani/Panu:
· w związku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunięcia danych osobowych;
· prawo do przenoszenia danych osobowych, o którym mowa w art. 20 RODO;
· na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyż podstawą prawną przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO. 

* Osoba, której dane dotyczą może zwrócić się do Zamawiającego z żądaniem dostępu do danych, w tym:
1. potwierdzenia, czy przetwarzane są dane osobowe jej dotyczące,  
1. kopii danych osobowych podlegających przetwarzaniu. 
Jednocześnie wówczas zaleca się wskazanie dodatkowych informacji mających na celu sprecyzowanie żądania, w szczególności podania nazwy lub daty zakończonego postępowania o udzielenie zamówienia. 

** Zgodnie z art. 19 ust. 2 ustawy Prawo zamówień publicznych skorzystanie przez osobę, której dane osobowe dotyczą, z uprawnienia do sprostowania lub uzupełnienia, o którym mowa w art. 16 rozporządzenia 2016/679, nie może skutkować zmianą wyniku postępowania o udzielenie zamówienia ani zmianą postanowień umowy 
w sprawie zamówienia publicznego w zakresie niezgodnym z ustawą oraz zgodnie z art. 76 ustawy Prawo zamówień publicznych nie może naruszać integralności protokołu postępowania oraz jego załączników.

*** Zgodnie z art. 19 ust. 3 ustawy Prawo zamówień publicznych w postępowaniu o udzielenie zamówienia zgłoszenie żądania ograniczenia przetwarzania, o którym mowa w art. 18 ust. 1 rozporządzenia 2016/679, nie ogranicza przetwarzania danych osobowych do czasu zakończenia tego postępowania.

**** W przypadku, gdy Zamawiający wymaga złożenia podmiotowych środków dowodowych w ogłoszeniu 
o zamówieniu lub dokumentach zamówienia zgodnie z art. 18  ust. 6 ustawy Prawo zamówień Publicznych Zamawiający udostępnia dane osobowe, o których mowa w art. 10 rozporządzenia Parlamentu Europejskiego 
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku 
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1, 
z późn. zm.), zwanego dalej "rozporządzeniem 2016/679", w celu umożliwienia korzystania ze środków ochrony prawnej, o których mowa w dziale IX ustawy Pzp, do upływu terminu na ich wniesienie.
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