Kampania promocyjna na nosnikach reklamowych komunikacji miejskiej w 16 miastach
wojewodzkich — szczegolowy opis zamowienia:

1. Kampania w komunikacji miejskiej w stolicach 16 wojewodztw: Warszawa
(wojewodztwo mazowieckie), Katowice ($laskie), Poznan (wielkopolskie), Krakow
(matopolskie), Wroclaw (dolnoslaskie), L.odz (16dzkie), Gdansk (pomorskie), Rzeszow
(podkarpackie), Lublin (lubelskie), Bydgoszcz (kujawsko-pomorskie), Szczecin
(zachodniopomorskie), Olsztyn (warminsko-mazurskie), Kielce ($wigtokrzyskie),
Bialystok (podlaskie), Gorzow Wielkopolski (lubuskie), Opole (opolskie).

1.1 Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego (6 emisji w godzinie dla tramwajow + 6
emisji w godzinie dla autobuséw, czas trwania jednej emisji: 15 sekund, a w \Warszawie
3 _emisje w _godzinie dla tramwajow, czas trwania jednej emisji: 15 sekund))
dostarczonych przez Zamawiajacego, na monitorach LCD w pojazdach komunikacji
miejskiej (autobusy + tramwaje) w 5-4 miastach: Warszawie, Krakowie, Lodzi,
Szezeeinie, Poznaniu:

1.1.1 Warszawa: autobusy - 150 pojazdow, tramwaje - 156-266 pojazdéw oraz Koleje
Mazowieckie — 50 pojazdow;

1.1.2 Krakéw: autobusy - 150 pojazdow, tramwaje - 50-60 pojazdéw oraz Koleje
Matopolskie — 20-13 pojazdow.

1.1.3 Lodz: autobusy - 86-100 pojazdow, tramwaje - 50 pojazdéw oraz Lodzka Kolej
Aglomeracyjna — 26-24 pojazdow;

115114 Poznan: autobusy — 106-110 pojazdow oraz tramwaje — 46-43 pojazdow.

1.2 Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego (6 emisji w godzinie dla autobusow;
czas trwania jednej emisji: 15 sekund) dostarczonych przez Zamawiajacego, na
monitorach LCD w pojazdach komunikacji miejskiej — autobusach w 8 miastach:
Katowicach, Wroclawiu, Lublinie, Bydgoszczy, Kielcach, Bialymstoku, Gorzowie
Wielkopolskim, Szczecinie©Spelu:

1.2.1 Katowice (Gornoslaski Okreg Przemystowy): autobusy - 166-72 pojazdow;
1.2.2  Wroctaw: autobusy - 150 pojazdéw oraz Koleje Dolnoslaskie — 50 pojazdow;
1.2.3 Lublin: autobusy - 40 pojazdow;

1.2.4 Bydgoszcz: autobusy - 20 pojazdow;

1.2.5 Kielce: autobusy - 30 pojazdéw;

1.2.6 Bialystok: autobusy - 20 pojazdow;

1.2.7 Gorzoéw Wielkopolski: autobusy - 30 pojazdow.

12.+71.2.8 Szczecin: autobusy - 40 pojazdows;

1.3 Prezentacja statycznego plakatu dostarczonego przez Zamawiajacego, W ramkach
reklamowych w pojazdach komunikacji miejskiej — autobusach w 2-3 miastach:
Rzeszow, Olsztyn, Opole:

1.3.1 Rzeszow: autobusy - 20 pojazdow;
1.3.2  Olsztyn: autobusy - 20 pojazdow;
13:21.3.3 Opole — autobusy — 10 pojazdéw.-

1.4 Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego (6 emisji w godzinie; czas trwania jednej
emisji: 15 sekund) dostarczonego przez Zamawiajacego, na monitorach LCD w 50
pojazdach SKM w Trojmiescie.



2. Kampania w komunikacji miejskiej na nosnikach reklamowych w warszawskim
metrze:

2.1. Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego (3 emisje w godzinie, czas trwania
jednej emisji: 15 sekund) dostarczonych przez Zamawiajacego, na monitorach LCD w
50 wagonach warszawskiego metra) przez pét kazdego dnia trwania kampanii w
godzinach 06.00-16.00 lub 16:00-23:00 z mozliwoscig wyboru bloku godzinowego
przez Zamawiajacego;

2.2. Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego na telebimie we wnetrzu metra (wspolna
petla | i 1l linii metra) przy Metrze Swictokrzyska — czas trwania jednej emisji: 3 emisje
w godzinie, 15 sekund dostarczonych przez Zamawiajacego, przez pot kazdego dnia
trwania kampanii w godzinach 06.00-16.00 lub 16:00-23:00 z mozliwo$cia wyboru
bloku godzinowego przez Zamawiajacego;

2.3. Prezentacja dynamicznego spotu reklamowego (3 emisje w godzinie, czas trwania
jednej emisji: 15 sekund) dostarczonych przez Zamawiajacego, na 30 ekranach
InfoScreen na peronach warszawskiego metra, przez po6t kazdego dnia trwania kampanii
w godzinach 06.00-16.00 lub 16:00-23:00 z mozliwo$cig wyboru bloku godzinowego
przez Zamawiajacego;

Czas trwania kampanii kazdego elementu kampanii opisanegow ppkt1.1.1.-1.1.5.,1.2.1.
-1.2.8.,1.3.1.-1.3.2. oraz 2.1. - 2.3. to min. 14 dni kalendarzowych, co oznacza, ze kazdy

element opisany powyzej musi eksponowany zgodnie z OPZ min. 14 dni.

Dokladne daty kampanii Zamawiajacy ustali w Wykonawca po zakonczeniu kampanii,

preferowany termin kampanii to pierwsza polowa grudnia 2022.



