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ROZDZIAL |
POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy konkurs jest prowadzony na podstawie art. 325 i nast. ustawy z 11 wrzesnia 2019 roku
prawo zaméwien publicznych (Dz. U. 2019 poz. 2019 z pézn. zm.), zwanej dalej ,Ustawg” oraz
postanowien niniejszego Regulaminu.

1. Zamawiajacy
1.2. Zamawiajgcym jest Narodowe Centrum Badan Jgdrowych.
1.3. Siedzibg Zamawiajgcego jest Otwock (05-400), ul. Andrzeja Solttana 7.

2. Rodzaj pracy konkursowej i procedura przeprowadzenia konkursu

2.1. Praca konkursowa ma mie¢ posta¢ pisemnej i graficznej koncepcji: ,Stworzenie,
wdrozenie i kompleksowg obstuge marketingowg projektu Gospostrateg Klaster”.

2.2. Konkurs jest prowadzony na podstawie art. 325 i nast. Ustawy w trybie konkursu
ograniczonego, o ktérym mowa w art. 339 Ustawy, jednoetapowego .

2.3. Uczestnikami konkursu mogg by¢ osoby fizyczne, osoby prawne Ilub jednostki
organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawne;.

2.4. Uczestnicy konkursu mogg wspdlnie bra¢ udziat w konkursie.

2.5. Uczestnik konkursu moze ztozy¢ jedng prace konkursowa.

2.6. Nie podlega ocenie praca konkursowa niezgodna z przepisami ustawy,
nieodpowiadajgca ogtoszeniu o konkursie lub regulaminowi konkursu, zlozona po
terminie oraz ztozona przez uczestnika, ktérego wniosek zostat odrzucony.

2.7. Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim. Wnioski o dopuszczenie do udziatu w
Konkursie, oswiadczenia potwierdzajace spetnianie warunkéw udziatu w Konkursie,
Rozwigzania Konkursowe oraz wszelkie sktadane przez Uczestnikéw Konkursu
informacje, wnioski, zawiadomienia, oswiadczenia muszg by¢ skladane w jezyku
polskim (nie dotyczy to powszechnie stosowanych elementéow anglojezyczne;j
terminologii branzowej). Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z
ttumaczeniami na jezyk polski.

2.8. Zamawiajgcy zapewnia anonimowos$¢ prac konkursowych.

2.9. Zamawiajgcy udostepni wytgcznie nagrodzone prace konkursowe, na podstawie ktérych
wykonano te prace, od chwili przekazania zawiadomienia, o ktérym mowa w art. 354
Ustawy.

2.10. Zamawiajgcy udostepni nagrodzone prace konkursowe na stronie www.ncbj.gov.pl
za posrednictwem Platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/nchbj
z zachowaniem przepiséw dotyczgcych ochrony praw autorskich (w tym w szczegdlnosci
zachowujgc dane o autorze oraz informujgc o ochronie publikowanych danych zgodnie z
przepisami o prawie autorskim).

3. Sposoéb komunikowania sie zamawiajgcego z uczestnikami konkursu oraz przekazywania
podmiotowych sSrodkéw dowodowych, wyjasnien lub informacji

Komunikacja pomiedzy Zamawiajgcym i uczestnikami konkursu, przekazywanie podmiotowych
Srodkéw dowodowych oraz wyjasnien i informacji bedzie sie odbywac¢ w formie elektronicznej
za posrednictwem platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

4. Informacja o zebraniu podmiotéw zainteresowanych ztozeniem prac konkursowych
Zamawiajacy nie przewiduje zwotywania zebrania podmiotéw zainteresowanych ztozeniem prac
konkursowych w celu wyjasnienia watpliwosci dotyczacych tresci regulaminu konkursu.
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5. 0gdlny opis przedmiotu konkursu
5.1. Przedmiotem konkursu jest stworzenie strategii marketingowej i komunikacyjnej,
5.2. Szczegotowy opis przedmiotu konkursu stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

6. Maksymalny planowany lagczny koszt wykonania prac realizowanych na podstawie pracy
konkursowej
Zamawiajacy planuje przeznaczyé maksymalnie 553 500,00 zt brutto (stownie: pieéset
piecdziesigt trzy tysigce pie¢set 00/100 zilotych) na wykonanie prac realizowanych na
podstawie pracy konkursowej.

ROZDZIAL I
WYMAGANIA WOBEC UCZESTNIKOW KONKURSU

1. Wymagania, jakie muszg spetnia¢ uczestnicy konkursu
1.1.Uczestnicy konkursu muszg wykaza¢ sie do$wiadczeniem w realizacji ustug PR i
marketingowych w okresie 6 lat przed terminem sktadania wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w okresie
prowadzonej dziatalnosci:
a. Co najmniej jedng ustuga trwajagca przynajmniej 10 miesiecy,
lub pakietem ustug dla jednego klienta przez okres przynajmniej 10 miesiecy,
Co najmniej jedng ustugg o wartosci powyzej 200 tys. PLN,
lub pakietem ustug dla jednego klienta o tacznej wartosci powyzej 200 tys. PLN,
Co najmniej jedng ustugg obejmujgcg wspotprace z organizacjami spotecznymi,
samorzgdowymi lub instytucji badawczych.
1.2.Uczestnik konkursu musi sie wykaza¢ potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do realizacji ustugi, w tym posiadaniem w sktadzie zespotu realizujgcego ustuge:
a. Managera — osoby posiadajgcej min. 5-letnie doswiadczenie w branzy PR lub
Marketingu na stanowisku zarzadzania projektem,
b. Pracownika agencji (osoby odpowiedzialnej za biezgcg wspoiprace) — osobe
posiadajgcg min. 3-letnie doswiadczenie w branzy PR lub Marketingu.
1.3.Wymienione wymagania stanowig jednoczesnie kryteria selekcji uczestnikéw
konkursu.
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2. Informacja o podmiotowych srodkach dowodowych potwierdzajgcych spetnianie wymagan
(kryteriow selekcji uczestnikow konkursu)

Wykonawcy na potwierdzanie spetniania wymagan okreslonych w ust. 1 wraz z wnioskiem o
dopuszczenie do udziatu w konkursie przedstawig ponizsze podmiotowe $rodki dowodowe:

1. Wykaz zrealizowanych ustug wraz z referencjami (zal. nr 2a do Regulaminu)

2. Wykaz pracownikéw skierowanych do realizacji ustugi realizowanej w wyniku
rozstrzygnietego Konkursu wraz z dokumentami poswiadczajgcymi ich doswiadczenie
(Zat. nr 2b do Regulaminu).

3. Podstawy wykluczenia z postepowania

3.1.0 udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy nie podlegajg
wykluczeniu w tym nie podlegajg wykluczeniu na podstawie art. 108 ust. 1 ustawy Pzp.
3.2.Z udziatu w konkursie Zamawiajgcy wykluczy wykonawce:
1) bedgcego osobg fizyczng, ktérego prawomocnie skazano za przestepstwo:

a) udzialu w zorganizowanej grupie przestepczej albo zwigzku majgcym na celu
popetnienie przestepstwa lub przestepstwa skarbowego, o ktérym mowa w art. 258
Kodeksu karnego,
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b) handlu ludzmi, o ktérym mowa w art. 189a Kodeksu karnego,

c) o ktérym mowa w art. 228-230a, art. 250a Kodeksu karnego lub w art. 46 lub art. 48
ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie,

d) finansowania przestepstwa o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art.
165a Kodeksu karnego, lub przestepstwo udaremniania lub utrudniania stwierdzenia
przestepnego pochodzenia pieniedzy lub ukrywania ich pochodzenia, o ktorym mowa
w art. 299 Kodeksu karnego,

€) o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art. 115 § 20 Kodeksu karnego, lub
majgce na celu popetnienie tego przestepstwa,

f) powierzenia wykonywania pracy matoletniemu cudzoziemcowi, o ktérym mowa w art.
9 ust. 2 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania wykonywania pracy
cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej (Dz. U. poz. 769),

g) przeciwko obrotowi gospodarczemu, o ktérych mowa w art. 296-307 Kodeksu
karnego, przestepstwo oszustwa, o ktérym mowa w art. 286 Kodeksu karnego,
przestepstwo przeciwko wiarygodnosci dokumentéw, o ktérych mowa w art. 270—
277d Kodeksu karnego, lub przestepstwo skarbowe,

h) o ktorym mowa wart. 9 ust. 1 i3 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r.
o skutkach powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew
przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

- lub za odpowiedni czyn zabroniony okreslony w przepisach prawa obcego;

2) jezeli urzedujgcego cztonka jego organu zarzadzajgcego lub nadzorczego, wspolnika
spotki w spoétce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spoétce komandytowe;j
lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za przestepstwo,
0 ktérym mowa w pkt 1;

3) wobec ktérego wydano prawomocny wyrok sgdu lub ostateczng decyzje administracyjng
0 zaleganiu z uiszczeniem podatkow, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub
zdrowotne, chyba ze wykonawca odpowiednio przed uptywem terminu do skiadania
wnioskéow o dopuszczenie do udziatlu w postepowaniu albo przed uptywem terminu
skladania ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, opfat Ilub sktadek
na ubezpieczenie spofeczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart
wigzgce porozumienie w sprawie spfaty tych naleznosci;

4) wobec ktérego prawomocnie orzeczono zakaz ubiegania sie o]
zamowienia publiczne;

5) jezeli zamawiajgcy moze stwierdzi¢, na podstawie wiarygodnych przestanek, ze
wykonawca zawart z innymi wykonawcami porozumienie majgce na celu zakiécenie
konkurenciji, w szczegdlnosci jezeli nalezac do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw ztozyli odrebne
oferty, oferty czesciowe lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, chyba
ze wykazg, ze przygotowali te oferty lub wnioski niezaleznie od siebie;

6) jezeli, w przypadkach, o ktérych mowa w art. 85 ust. 1, doszto do zaktécenia konkurencji
wynikajgcego z wczesniejszego zaangazowania tego wykonawcy lub podmiotu, ktory
nalezy z wykonawcg do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw, chyba ze spowodowane tym
zaktécenie konkurencji moze byé wyeliminowane w inny sposéb niz przez wykluczenie
wykonawcy z udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

4. Sposob oraz termin skladania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie

4.1.Wnioski o dopuszczenie do udzialu w konkursie nalezy ziozy¢ za posrednictwem
platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj w terminie do 02.07.2021 r.
do godz: 11:00.
4.2.Wzér wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie stanowi zatacznik nr 2 do
Regulaminu.
4.3.Wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu w konkursie wykonawca sktada:
a) oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu, o ktérym mowa art. 125 ust. 1 Ustawy
i spetnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu lub kryteriow selekcji, w zakresie
wskazanym przez Zamawiajgcego. Wzér odwiadczenia stanowi zalacznik nr 3 do
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Regulaminu konkursu,

b) podmiotowe $rodki dowodowe, o ktérych mowa w rozdz. Il niniejszego Regulaminu.

4.4. Zamawiajgcy odrzuci wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie, jezeli:

a) zostat zZtozony po uptywie terminu sktadania wnioskow;

b) zostat ztozony przez uczestnika konkursu, ktory nie wykazat spetnienia wymagan
zamawiajgcego wskazanych w ogtoszeniu o konkursie i regulaminie konkursu;

c) jest niezgodny z przepisami ustawy;

d) jest niewazny na podstawie odrebnych przepisow;

e) nie zostat sporzgdzony Ilub przekazany w sposéb zgodny zwymaganiami
technicznymi oraz organizacyjnymi sporzgadzania lub przekazywania wnioskéw przy
uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej okreslonymi przez zamawiajgcego.

4.5.0 wynikach oceny wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w konkursie Zamawiajgcy
poinformuje wszystkich uczestnikow konkursu droge e-mailowg oraz publikujgc informacje
na stronie www.ncbj.gov.pl oraz na platformie zakupowej:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

ROZDZIAL IiI
PRACE KONKURSOWE — FORMA | SPOSOB SKLADANIA

1. Zakres rzeczowy i forma opracowania oraz sposéb prezentacji pracy konkursowej

1.1. Prace konkursowe majg zawiera¢ koncepcje strategii marketingowej, by¢ przygotowane w
formie dokumentu word/pdf i obejmowaé maksymalnie 30 stron formatu A4 oraz zawierac
prébny tekst materiatu PR do publikacji w mediach.

1.2. Prace konkursowe opracowane w sposob umozliwiajgcy identyfikacje ich autoréw nie
bedg podlegaty ocenie.

1.3. Pliki wchodzace w sktad pracy konkursowej muszg spetni¢ ponizsze warunki:

a) by¢ opisane (nazwane) w sposéb uniemozliwiajgcy identyfikacje Uczestnika konkursu
skfadajgcego dang prace konkursowa. W tresci pracy rowniez nie moze by¢ informac;ji
tekstowych ani graficznych umozliwiajgcych identyfikacje Uczestnika,

b) by¢ zlozone jako pliki niepodpisane (bez opatrzenia ich kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym),

€) nie moga by¢ chronione hastem lub w inny sposéb zabezpieczone przed otwarciem,

d) w przypadku, gdy praca konkursowa lub jej czes¢ stanowi tajemnice przedsigbiorstwa
w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz.U. 2020, poz. 1913), Uczestnik zatgcza je w wydzielonym pliku oznaczonym jako
slajemnica przedsiebiorstwa”. Plik musi spetniaé okredlone wyzej wymogi
anonimowosci prac konkursowych.

1.4. Wyjasnienia prac konkursowych Zamawiajgcy organizuje w sposéb uniemozliwiajgcy
identyfikacje uczestnika konkursu. W razie wezwania Uczestnika konkursu do ztozenia
wyjasnien pracy konkursowej przez sad konkursowy, Uczestnik zapewnia plikom z
wyjasnieniami wyzej okreslone wymagania anonimowosci.

2. Termin i sposéb sktadania prac konkursowych
2.1. Prace konkursowe nalezy ztozy¢ w terminie, ktéry zostanie przekazany uczestnikom w
tresci zaproszenia do sktadania prac konkursowych, po etapie selekcji uczestnikéw.
2.2.Prace konkursowe nalezy ziozy¢ =za posrednictwem platformy zakupowej:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

2.3. Praca konkursowa, ztozona przez Uczestnika moze zostaé wycofana wylgcznie przed
uptywem terminu do skfadania prac konkursowych.

2.4. Modyfikacja tresci pracy konkursowej jest mozliwa jedynie przed uptywem terminu
skfadania prac konkursowych.

2.5. Uczestnicy konkursu pokrywajg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem oraz
ztozeniem pracy konkursowe;.

2.6. Praca konkursowa ztozona niezgodnie z przepisami Ustawy, niezgodna z warunkami
okreslonymi w Regulaminie konkursu, ztozona po terminie wyznaczonym na skfadanie
prac konkursowych lub zlozona przez Uczestnika, ktérego wniosek o dopuszczenie do
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udziatu w Konkursie zostat odrzucony — nie bedzie podlegata ocenie.

ROZDZIAL IV

OCENA PRAC KONKURSOWYCH | NAGRODY W KONKURSIE

1. Tryb oceny prac konkursowych
1.1. Oceny prac bedzie dokonywat Sgd Konkursowy na posiedzeniach zamknietych.
1.2. Sad Konkursowy bedzie dokonywat oceny zgodnosci ztozonych prac konkursowych z
wymaganiami okreslonymi w niniejszym Regulaminie.
1.3. Prace niespetniajgce wymagan okreslonych w Regulaminie nie bedg podlegaty ocenie.
1.4. Sad konkursowy, dokonujgc oceny prac:
a) wskaze prace, ktére powinny zostaé nagrodzone (wraz z uzasadnieniem),
b) przedstawi Kierownikowi Zamawiajacego ocene wszystkich prac,
C) przygotuje uzasadnienie rozstrzygniecia konkursu,
d) przedstawi wyniki konkursu do zatwierdzenia Kierownikowi Zamawiajgcego.

2. Kryteria oceny prac konkursowych wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow
Sad konkursowy oceni prace ztozone przez uczestnikéw konkursu, wg ponizszych kryteriéw,
przyznajgc maksymalnie 100 pkt:
2.1. Spojnos¢ strategii marketingowej z planami biznesowymi opisanymi w zatgczniku nr 1 w
szczegoblnosci z grupami docelowymi i opisami produktéw Zamawiajgcego (max 20 pkt).
W tym obszarze oceniane bedzie:
- czy koncepcja strategii marketingowej adresuje adekwatnie nastepujgce obszary:
1) gdzie dzialamy: analiza rynku i jego segmentow
2) komu sprzedajemy: czyli segment docelowy i jego potrzeby
3) konkurencja: analiza tego, w jaki sposéb inni odpowiadajg na potrzeby grupy
docelowej
4) okreslenie, co jest naszg oferta.
- w jakim stopniu strategia marketingowa uwypukla strategie marek / produktéw oraz w
jakim stopniu zaproponowana strategia komunikaciji jest spdjna ze strategig marek
2.2. Strategia skutecznie identyfikuje rynek, grupy docelowe klientéw i uzytkownikéw oraz
kanaty komunikacji z nimi (max 20 pkt). W tym obszarze oceniamy: - analize konkurencji,
kompleksowos¢ i prawidtowos¢ - skutecznos¢ identyfikacji i doboru Unique Selling
Proposition poszczegdlnych produktow- stopieh dopasowania zaproponowanych kanatow
i sposobow komunikacji do grup docelowych oraz skuteczno$¢ wptywu tych narzedzi
marketingu i PR.

a.

d.

e.

Promocja postaw i edukacja spoteczenstwa w kwestiach ochrony srodowiska,
réznych zrédet energii, mozliwosci prosumenckich (max 10 pkt). Oceniane bedzie
w jakim stopniu strategia komunikacji - adresuje potrzebe zmiany postaw i edukacje
spoteczenstwa,
- jak dociera i przekonuje koncowego uzytkownika do zainteresowania sie
inwestycjami w odnawialne zrédta energii- jak komunikuje mozliwosci i korzysci
organizacji producenckich (spétdzielni i klastréw energetycznych).
Potencjat strategii na komercjalizacje efektéw projektu (max 20 pkt).
W tym obszarze gtéwne obszary zainteresowania to:
- czy i w jakim stopniu proponowane dziatania w ramach strategii przyczynig sie do
zwiekszenia komercjalizacji produktéw, wykreowanych w ramach projektu,
- w jakim stopniu strategia identyfikuje przeszkody w podejmowaniu decyzji
zakupowych przez potencjalnych klientéw i jak adresuje ich przezwyciezenie.
Kreatywnos¢, nowoczesnosé¢, estetycznos¢ i innowacyjnosé rozwigzan
wyroézniajace sie na tle innych Oferentéw (max 10 pkt).
Proponowana strategia oraz narzedzia wyrdzniajg sie nowoczesnos$cia, estetykg i
innowacyjnosciag w porownaniu do konkurencji. Proponowane narzedzia oraz ich
podziat wagowy w catej strategii odzwierciedla trendy rynkowe.
Zaproponowane harzedzia do monitorowania realizacji strategii oraz jej
skutecznosci sg SMART (specific, measurable, achievable, realistic, timebound, czyli
konkretne, mierzalne, osiggalne, realistyczne i okre$lone w czasie) (max 10 pkt).
-Prébka tekstu PR (max. 10 pkt).Tekst o dtugosci minimum 2000 znakow ze
spacjami zawiera adekwatne stowa kluczowe z odpowiednig czestotliwoscig, jest
napisany zwiezle, przekonujgco i poprawnie pod wzgledem merytorycznym.
StStyl tekstu jest dostosowany do zaktadanej grupy docelowe;.
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3. Skiad i zadania sadu konkursowego
2.1. Zamawiajgcy wyznaczyt sad konkursowy w skfadzie:
Katarzyna Biatkowska — przewodniczaca,
Karol Wawrzyniak — sedzia,
Ryszard Cetnarski — sedzia.
Anna Dilugaszek — sekretarz sadu.

2.2. Do zadan sgdu konkursowego nalezy w szczegdlnosci:
1) udzielanie wyjasnien dotyczacych tresci Regulaminu konkursu,
2) ocena spetnienia przez uczestnikéw konkursu wymagan okreslonych w Regulaminie
konkursu,
3) ocena prac konkursowych zgodnie z kryteriami okreslonymi w regulaminie konkursu,
4) wytonienie najlepszych prac konkursowych

4. Rodzaj i wysokos¢ nagréd
Nagrodg w konkursie bedzie zaproszenie 2 autoréw wybranych prac konkursowych
do negocjacji bez ogtoszenia, zgodnie z art. 209 ust. 1 pkt 2 Ustawy.

5. Wysokosé zwrotu kosztéw przygotowania prac konkursowych, jezeli zamawiajacy
przewiduje ich zwrot
Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw przygotowania prac konkursowych.

ROZDZIAL V
POSTANOWIENIA KONCOWE

5.1. Postanowienia przysztej umowy dotyczace przeniesienia autorskich praw majatkowych
do wybranej pracy wraz ze szczegotowym okresleniem pél eksploatacji prac
konkursowych
Zamawiajgcy przewiduje zawrze¢ w przysziej umowie ponizsze postanowienia dotyczace
przeniesienia praw autorskich oraz szczegotowego okreslenia przewidywanych pol
eksploatacji prac konkursowych:

+~WVykonawca zobowigzuje sie:

1. Przenie$¢ na Zamawiajgcego bezwarunkowo, bez ograniczen czasowych lub terytorialnych,
bez dodatkowego wynagrodzenia, catos¢ autorskich praw majgtkowych do utworéw w
rozumieniu art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o Prawie autorskim i prawach pokrewnych,
powstatych w zwigzku z wykonywaniem Umowy (zwanych dalej Utworami), w tym wytgczne
prawo do korzystania z Utworéw lub rozporzadzania nimi, na wszystkich polach eksploatacji
znanych w chwili zawarcia Umowy, w tym wyszczegdlnionych w art. 50 oraz w art. 74 ust. 4
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o Prawie autorskim i prawach pokrewnych;

2. Przenies¢ na Zamawiajgcego prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich do Utworéw i upowazni¢ Zamawiajgcego do wykonywania tych praw;

3. Udzieli¢ Zamawiajgcemu zezwolen na dokonywanie wszelkich zmian i przerébek Utworéw, w
tym réwniez do wykorzystywania ich w czesci lub cato$ci oraz tgczenia z innymi utworami;

4. Przeniesienie praw i udzielenie zezwolen zgodnie z pkt. 1, nastepuje w ramach
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 Zalacznika nr 4 Regulaminu - Projektowane
postanowienia umowy, z momentem odbioru Utworéw w sposdb opisany w § 3 Zatgcznika nr
4 Regulaminu - Projektowane postanowienia umowy.

5. Wykonawca zobowigzuje sie zapewni¢, by jego prawa do Utwordw nie byly w zaden sposob
ograniczone lub obcigzane prawami osob trzecich oraz by Utwory nie naruszaty w Zaden
sposéb praw oséb trzecich. W przypadku wystgpienia przeciwko Zamawiajgcemu przez osobe
trzecig z jakimikolwiek roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia przystugujacych jej praw do

(el
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Utworow, Wykonawca zobowigzuje sie zwolnié¢ Zamawiajgcego od wszelkiej
odpowiedzialno$ci z tego tytutu i ponie$¢ wszelkie koszty zwigzane z zaspokojeniem tych
roszczeh lub obrong przed nimi.

6. Nabycie przez Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w ust. 1 nastepuje:

a. bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie nastepujacych pdl
eksploataciji:

b. uzytkowania utworéw na wtasny uzytek, uzytek swoich jednostek organizacyjnych oraz
uzytek osoéb trzecich w celach zwigzanych z realizacjg zadan Zamawiajgcego, w tym w
szczegolnosci innym wykonawcom jako podstawe lub materiat wyjsciowy do wykonywania
innych opracowan projektowych, wykonawcom biorgcym udziat w postepowaniu o
udzielenie zamowienia publicznego, innym wykonawcom jako podstawe dla wykonania
przez nich prac,

c. utrwalenie utworéw na wszelkich rodzajach no$nikéw, a w szczegdlnodci na nosnikach
video, tasmie $wiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz wszystkich
typach nosnikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego (np. CD, DVD, Blue-ray, pendrive,
itd.),

d. zwielokrotnianie utworéw dowolng technikg w dowolnej ilosci, w tym technikg magnetyczng
na kasetach video, technikg swiattoczutg i cyfrowg, technikg zapisu komputerowego na
wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu, wytwarzanie
jakakolwiek technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficznag,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg,

e. wprowadzania utworéw do pamieci komputera na dowolnej liczbie stanowisk
komputerowych oraz do sieci multimedialnej, telekomunikacyjnej, komputerowej, w tym do
Internetu,

f. wys$wietlanie i publiczne odtwarzanie utworu,

g. nadawanie catosci lub wybranych fragmentéw utworu za pomocg wizji albo fonii
przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemng, nadawanie za posrednictwem
satelity,
reemisja,

wymiana nosnikow, na ktérych utwor utrwalono,

wykorzystanie w utworach multimedialnych,

wykorzystywanie catosci lub fragmentoéw utworu co celéw promocyjnych i reklamy,
wprowadzanie zmian, skrotow,

. sporzgdzenie wersji obcojezycznych, zarbwno przy uzyciu napisow, jak i lektora,

. publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w

miejscu i w czasie przez niego wybranym.

7. Wykonawca zobowigzuje sie, ze wykonujagc Umowe bedzie przestrzegat przepiséw ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. — o prawie autorskim i prawach pokrewnych i nie naruszy praw
majgtkowych oséb trzecich, a utwory przekaze Zamawiajgcemu w stanie wolnym od obcigzen
prawami tych oséb.

8. Roéwnoczednie z nabyciem autorskich praw majgtkowych do utworéw Zamawiajgcy nabywa
wiasnos¢ wszystkich egzemplarzy, na ktérych utwory zostaty utrwalone.”

S3 - TS

5.2. Maksymalna kwote zwrotu kosztéw za przygotowanie i ztozenie pracy konkursowej, jesli
konkurs zostanie uniewazniony, w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 355 ust. 4
Zamawiajgcy przewiduje zwrot kosztdéw przygotowania pracy konkursowej uczestnikom
konkursu, ktérzy ztozyli prace konkursowe podlegajgce ocenie, jezeli uniewaznienie konkursu,
nastgpito z przyczyn lezgcych po stronie Zamawiajgcego w kwocie 500,00 zt.

5.3.Sposéb podania do publicznej wiadomosci wynikéw konkursu
Zamawiajgcy poda do publicznej wiadomosci wyniki konkursu, publikujac je na stronie
prowadzonego konkursu: www.ncbj.gov.pl

(el
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5.4.Planowany termin zaproszenia do negocjacji w trybie negocjacji bez ogtoszenia w celu
wykonania ustugi na podstawie wybranej pracy konkursowej
Zamawiajgcy zaprosi wybranych uczestnikow konkursu do negocjacji w celu wykonania ustugi

na podstawie wybranej pracy konkursowej w terminie do 7 dni od ogtoszenia wynikow
konkursu na stronie www.ncbj.gov.pl oraz na platformie zakupowej:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

5.5. Przedmiot ustugi, ktéra ma by¢ realizowana w postepowaniu prowadzonym w trybie
negocjacji bez ogtoszenia, na podstawie wybranej pracy konkursowej
Przedmiotem ustugi bedzie realizacja kompleksowej obstugi marketingowej projektu
Gospostrateg Klaster na podstawie koncepcji wybranej w niniejszym konkursie. Ustuga
bedzie realizowana w okresie do 30.06.2022.

5.6.Istotne postanowieniach, ktére zostang wprowadzone do umowy w sprawie zaméwienia
publicznego
Istotne postanowienia umowy w sprawie zamdwienia publicznego stanowig zatgcznik nr 4 do
Regulaminu konkursu.

5.7.Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych uczestnikom konkursu

1. Wykonawcy oraz innemu podmiotowi przystugujg s$rodki ochrony prawnej opisane
w Dziale IX Ustawy, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamdwienia oraz ponidst lub moze
ponieéc’: szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow Ustawy.

2. Srodki ochrony prawnej wobec Ogloszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie
zamowienia oraz dokumentéw zamowienia przystugujg réwniez organizacjom wpisanym na
liste, o ktéorej mowa w art. 469 pkt 15 Ustawy oraz Rzecznikowi Matych Srednich
Przedsiebiorstw.

3. Odwotanie przystuguje na:

1) niezgodng z przepisami ustawy czynnos¢ zamawiajgcego, podjetg w postepowaniu o
udzielenie zaméwienia, w tym na projektowane postanowienie umowy;

2) zaniechanie czynnosci w postepowaniu o udzielenie zaméwienia, do ktérej
zamawiajgcy byt obowigzany na podstawie ustawy;

3) zaniechanie przeprowadzenia postepowania o udzielenie zamoéwienia na podstawie
ustawy, mimo Zze zamawiajgcy byt do tego obowigzany.

4. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej 1zby Odwotawczej.

5. Odwolujgcy przekazuje kopie odwotania Zamawiajgcemu przed uptywem terminu do
whniesienia odwotania w taki sposéb, aby moégt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem
tego terminu.

6. Odwotanie zawiera:

1) imie i nazwisko albo nazwe, miejsce zamieszkania albo siedzibe, numer telefonu oraz
adres poczty elektronicznej odwotujgcego oraz imie i nazwisko przedstawiciela
(przedstawicieli);

2) nazwe i siedzibe zamawiajgcego, numer telefonu oraz adres poczty elektroniczne;j
zamawiajgcego;

3) numer Powszechnego Elektronicznego Systemu Ewidencji Ludnosci (PESEL) lub NIP
odwotujgcego bedacego osobg fizyczna, jezeli jest on obowigzany do jego posiadania
albo posiada go nie majgc takiego obowigzku;

4) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, a w przypadku jego braku — numer w innym
wlasciwym rejestrze, ewidencji lub NIP odwotujgcego niebedgcego osobg fizyczng,
ktéry nie ma obowigzku wpisu we witasciwym rejestrze lub ewidencji, jezeli jest on
obowigzany do jego posiadania;

5) okreslenie przedmiotu zaméwienia;

6) wskazanie numeru ogtoszenia w przypadku zamieszczenia w Biuletynie Zamowien
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Publicznych albo publikacji w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej;

7) wskazanie czynno$ci lub zaniechania czynnosci zamawiajgcego, ktérej zarzuca sie
niezgodnos$¢ z przepisami ustawy;

8) zwiezle przedstawienie zarzutow;

9) zadanie co do sposobu rozstrzygniecia odwotania;

10) wskazanie okolicznosci faktycznych i prawnych uzasadniajgcych wniesienie
odwotania oraz dowodow na poparcie przytoczonych okolicznosci;

11) podpis odwotujgcego albo jego przedstawiciela lub przedstawicieli;

12) wykaz zatgcznikow.

Do odwotania dotgcza sie:

1) dowdd uiszczenia wpisu od odwotania w wymaganej wysoko$ci;

2) dowdd przestania kopii odwotania zamawiajgcemu;

3) dokument potwierdzajgcy umocowanie do reprezentowania odwotujgcego.

Odwotanie wnosi sie w przypadku zamowien, ktérych warto$é jest mniejsza niz progi unijne, w
terminie:

1) 5 dni od dnia przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej
podstawe jego wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu srodkéw
komunikacji elektronicznej,

2) 10 dni od dnia przekazania informacji o czynnosci zamawiajgcego stanowigcej
podstawe jego wniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposoéb inny niz
okreslony w lit. a.

Odwotanie wobec tresci ogloszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie zamowienia
lub wobec tresci dokumentéw zamédwienia, wnosi sie w terminie 5 dni od dnia zamieszczenia
ogtoszenia w Biuletynie Zamoéwien Publicznych lub dokumentéw zamowienia na stronie
internetowej, w przypadku zamowien, ktérych wartos¢ jest mniejsza niz progi unijne.

Terminy oblicza sie wedtug przepiséw prawa cywilnego. Jezeli koniec terminu do wykonania
czynnosci przypada na sobote lub dzien ustawowo wolny od pracy, termin uptywa dnia
nastepnego po dniu lub dniach wolnych od pracy.

Postepowanie odwotawcze jest prowadzone w jezyku polskim. Wszystkie dokumenty
przedstawia sie w jezyku polskim, a jezeli zostaty sporzadzone w jezyku obcym, strona oraz
uczestnik postepowania odwotawczego, ktéry sie na nie powotuje, przedstawia ich
ttumaczenie na jezyk polski. W uzasadnionych przypadkach |zba moze zada¢ przedstawienia
ttumaczenia dokumentu na jezyk polski poswiadczonego przez ttumacza przysiegtego.

Pisma w postepowaniu odwotawczym wnosi sie w formie pisemnej albo w formie
elektronicznej albo w postaci elektronicznej, z tym Zze odwotanie i przystgpienie do
postepowania odwotawczego, wniesione w postaci elektronicznej, wymagajg opatrzenia
podpisem zaufanym.

Pisma w formie pisemnej wnosi sie za posrednictwem operatora pocztowego, w rozumieniu
ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. — Prawo pocztowe, osobiscie, za posrednictwem postanca,
a pisma w postaci elektronicznej wnosi sie przy uzyciu srodkéw komunikacji elektroniczne;.
Zgodnie z art. 579 ust. 1 ustawy Pzp na orzeczenie Izby oraz postanowienie Prezesa Izby, o
ktébrym mowa w art. 519 ust. 1, stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego
przystuguje skarga do sadu.

W postepowaniu toczagcym sie wskutek wniesienia skargi stosuje sie odpowiednio przepisy
ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. — Kodeks postepowania cywilnego o apelacji, jezeli
przepisy Dziatu IX ustawy Pzp nie stanowig inaczej.

Skarge wnosi sie do Sadu Okregowego w Warszawie — sadu zamowien publicznych,
zwanego dalej ,sgdem zamowien publicznych”.

Skarge wnosi sie za posrednictwem Prezesa Izby, w terminie 14 dni od dnia doreczenia
orzeczenia Izby lub postanowienia Prezesa Izby, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1, przesytajgc
jednoczesnie jej odpis przeciwnikowi skargi. Ztozenie skargi w placéwce pocztowej operatora
wyznaczonego W rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. — Prawo pocztowe jest
rébwnoznaczne z jej wniesieniem. Prezes Izby przekazuje skarge wraz z aktami postepowania
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odwotawczego do sagdu zamowien publicznych, w terminie 7 dni od dnia jej otrzymania.

Skarga powinna czyni¢ zado$¢ wymaganiom przewidzianym dla pisma procesowego oraz
zawiera¢ oznaczenie zaskarzonego orzeczenia, ze wskazaniem, czy jest ono zaskarzone w
catosci, czy w czesci, przytoczenie zarzutdow, zwiezte ich uzasadnienie, wskazanie dowoddéw,
a takze wniosek o uchylenie orzeczenia lub o zmiane orzeczenia w catosci lub w czesci, z
zaznaczeniem zakresu zgdanej zmiany.

Zataczniki do Regulaminu konkursu:

1.

2.
3.
4

o o

Zatacznik nr 1: Szczegodtowy opis przedmiotu konkursu,

Zatacznik nr 2: Wz6r wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie,

Zatgcznik nr 2a: Wykaz zrealizowanych ustug wraz z referencjami,

Zatgcznik nr 2b: Wykaz pracownikow skierowanych do realizacji ustugi realizowanej w wyniku
rozstrzygnietego Konkursu wraz z dokumentami poswiadczajgcymi ich doswiadczenie,
Zatgcznik nr 3: Wz6r oswiadczenia o niepodleganiu wykluczeniu,

Zatgcznik nr 4: Projektowane postanowienia umowy,

Zatacznik nr 5: Klauzula RODO.
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