Zatgcznik Nr 1 do UMOWY NI .ot

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamdwienia jest obstuga mediéw spotecznosciowych Budzetu Obywatelskiego
Mazowsza, w tym realizacja kampanii promujgcej nabér, gtosowanie, biezgca dokumentacja
zdjeciowa i wideo oraz promocja realizacji projektéw w Budzecie Obywatelskim Mazowsza
(BOM) na platformie reklamowej Meta/Facebook wraz z ustugg fotograficzna.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Kampania promujgca nabdr i gtosowanie w BOM oraz biezgca promocja realizacji
projektéw BOM na platformie reklamowej Meta/Facebook:
1) Etap 1: gtosowanie na projekty w 5. edycji BOM
2) Etap 2: nabdr projektéow do 6. edycji BOM
3) Etap 3: gtosowanie na projekty w 6. edycji BOM

2. Ustuga fotograficzna obejmujgca wykonanie 40 sesji zdjeciowych projektéw (dalej sesje)
realizowanych z BOM wraz z przeniesieniem majgtkowych praw autorskich do wykonanych
w ramach ustugi zdjeé. Przez ,,sesje zdjeciowg projektu” Zamawiajgcy rozumie fotograficzne
przedstawienie realizacji lub rezultatu projektu w tym zdjecia ludzi i obiektéw.

SZCZEGOLY ZAMOWIENIA

1. W ramach realizacji kampanii zaktadamy w 1, 2 i 3 etapie:

1) konsultacje z Zamawiajgcym w zakresie planowania emisji i przygotowania materiatéw
reklamowych do kampanii na platformie reklamowej Meta (Facebook, Instagram) w
formie spotkania on-line lub stacjonarnego;

2) ustawienie grup docelowych do kampanii oraz stworzenie list do dziatan
remarketingowych w ramach platformy reklamowej Meta;

3) tworzenie content planu i harmonogramu publikacji materiatéw reklamowych
na fanpage ,, Budzet Obywatelski Mazowsza" na portalu Facebook;

4) prowadzenie dziatan promocyjnych z konta reklamowego Budzet Obywatelski
Mazowsza na platformie reklamowej Meta, przez caty okres kampanii, w etapie 1 3:
do 30 dni, w etapie 2: do 70 dni, z wykorzystaniem materiatéw graficznych
otrzymanych od Zamawiajgcego lub dokumentacji fotograficznej wykonanej w ramach
zawartej umowy;

5) przygotowanie w etapie 1 i 3: 12 animacji reklamowych, w etapie 2: 18 animacji
reklamowych wraz z ich przeformatowaniami na platforme reklamowg Meta o
wymiarach: 1080x1080 pixeli oraz 1080x1920 pixeli, wg specyfikacji uzgodnionej droga
e-mail na podstawie graficznych otrzymanych od Zamawiajgcego lub materiatéw
wideo wykonanych w ramach zawartej umowy

6) przygotowanie 2 animacji reklamowych wraz z przeformatowaniami (6 sztuk
przeformatowan w etapie 1 i 3 oraz 10 sztuk przeformatowan w etapie 2)
umozliwiajgcymi wyswietlanie reklam w transporcie publicznym (KM, WKD, Tramwaje
Warszawskie, SKM) na ekrany LCD wg specyfikacji uzgodnionej drogg e-mail na
podstawie materiatow graficznych otrzymanych od Zamawiajgcego lub dokumentacji

fotograficznej/wideo wykonanych w ramach zaméwienia;
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7)

8)

przygotowanie materiatéw do kampanii banerowej w regionalnych portalach
informacyjnych (ok 60 réznych formatdéw) — na podstawie otrzymanej grafiki od
Zamawiajgcego;

przygotowania w ciggu 14 dni od zakoriczenia kampanii podsumowania wynikow

w oparciu o dane dostepne w panelu emisyjnym kampanii.

W ramach ustugi fotograficznej na potrzeby biezgcej promocji w mediach
spotecznosciowych

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

wykonanie do 40 sesji zdjeciowych z realizacji projektow;

dojazd na miejsce sesji w granicach wojewddztwa mazowieckiego (Warszawa,
podregion warszawski zachodni, warszawski wschodni, ciechanowski, radomski,
siedlecki, ostrotecki, ptocki, zyrardowski);

obecnosc¢ fotografa oraz obstuge fotograficzng i wideo podczas sesji;

wykonanie zdje¢ w dobrej jakosci technicznej i informacyjnej/artystycznej, min. 50
zdjec z kazdej sesji;

przekazanie min. 5 wybranych zdjeé¢ — wybranych przez Wykonawce - nie pdzniej niz
24 h od zakoniczenia sesji, forma udostepnienia plikdw zostanie uzgodniona drogg e-
mail z Zamawiajgcym;

korekte graficzng (tj. m.in. korekta koloréw i ostrosci, kadrowanie oraz retusz) 10 zdjec
wskazanych przez Zamawiajgcego z kazdej sesji;

przekazanie 10 obrobionych zdje¢ wybranych przez Zamawiajgcego nie pdzniej niz 14
dni od sesji, forma udostepnienia plikdw zostanie uzgodniona drogg e-mail z
Zamawiajgcym;

przygotowanie 5 fotografii w formacie 1080x1920 pixeli oraz 5 fotografii w formacie
1080x1080 pixeli do publikacji w mediach spotecznosciowych (na bazie wybranych 10
zdjec z kazdej sesji) i przekazanie nie pdzniej niz 14 dni od sesji;

nagranie min. 5 uje¢ wideo (1-15 s) z kazdej sesji do publikacji w social mediach
prezentujgcych zrealizowang inwestycje lub przebieg realizacji projektu BOM,;

10) stworzenie min. 8 animacji wideo (10-15 s) w formacie 1080x1920 pixeli i 1080x1080

pixeli, prezentujgcych kilka zrealizowanych projektéw BOM /materiat z kilku wydarzer/,
wideo zostanie opatrzone planszg koricowg zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego;
animacja wideo moze zawierac czes¢ zdje¢; materiat do kazdej animacji oraz data jej
przekazania Zamawiajacemu bedga kazdorazowo ustalane z Wykonawca.

11) Wykonawca dostarczy zdjecia w formatach jpg/png o parametrach:

a) rozdzielczos¢ minimum 72 dpi, 3000x2000 pikseli, wersja do internetu, do
wykorzystania w serwisach social mediach i na stronach internetowych (10 zdje¢
wybranych przez Zamawiajgcego z kazdego wydarzenia, w tym zdjecia w formacie
1080x1920 pixeli oraz 1080x1080 pixeli);

b) rozdzielczos¢ minimum 300 dpi, wersja do druku, rozmiar minimum 5000 x 3333
pikseli (10 zdje¢ wybranych przez Zamawiajgcego z kazdego wydarzenia);

c) wideo w formacie mp4, 1080x1920 pixeli oraz 1080x1080 pixeli;

d) Zdjecia i wideo powinny charakteryzowac sie wysokg jakoscig dokumentalng i
estetyczng, by¢ dopasowane do trendéw i wymogoéw social mediéw, by¢ wykonane
w technice cyfrowej.
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12) Wykonawca w ramach ustugi zobowigzuje sie zapewnic¢ spetnienie wymagan
okreslonych w ustawie z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowej stron
internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych.

WARUNKIEM UDZIALU W POSTEPOWANIU JEST PRZEDSTAWIENIE:
1. W czesci dotyczacej kampanii na portalu Facebook/Instagram
e doswiadczenia w formie prezentacji w prowadzeniu kampanii na platformie

reklamowej Meta / Facebook :

» przyktadow zrealizowanych kampanii na platformie reklamowej Meta / Facebook (w
tym co najmniej dwie kampanie dla instytucji publicznej);
> listy klientéw firmy wraz z zakresem obstugi prowadzenia kampanii;

o certyfikatéw Facebook / Meta Blueprint: Facebook Certified Media Buying Professional

i Facebook Certified Media Planning Professional.
2. W czesci dotyczacej ustug fotograficznych i wideo:

e prezentacji z materiatem fotograficznym i wideo (10-15 s), zawierajgcej min. 2
reportaze z wydarzen niebedgcych imprezami okolicznosciowymi (jak: Sluby, wesela,
chrzciny, spotkania rodzinne). Reportaz powinien zawiera¢ min. 8 réznorodnych zdje¢,
przyktad prezentacji wybranych zdje¢ w social mediach oraz min. 1 materiat wideo

przygotowany do publikacji w social mediach

SPOSOB OCENY OFERTY

Oferta bedzie oceniana wg ponizszych kryteridéw:
1) Cena:40%
2) Doswiadczenie: 30 %

3) Jakosé techniczna i estetyczna fotografii i materiatu wideo: 30%
Ad. 1.

W kryterium ,,cena” liczba punktéw przyznawanych ofercie obliczana bedzie w nastepujacy
sposéb: Wykonawca, ktdry zaproponuje najnizszg cene za realizacje zamoéwienia otrzyma 40
punktéw, natomiast pozostali wykonawcy odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru:

C=(Cmin:Cx) x40

Gdzie:

C= liczba punktdéw za kryterium ,cena”

C min= najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert

C x= cena oferty badane;j.

Ad. 2

Sposdb oceny: analiza portfolio przedstawionego w prezentacji.ppt

Punkty zostang przyznane w skali punktowej od 0 do 30. Ocenie podlega¢ bedg nastepujace
elementy przedstawione w prezentacji:
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1) lata doswiadczenia w prowadzeniu kampanii - 10 pkt (1 pkt. za 1 rok doswiadczenia do
maksymalnych 10 pkt za 10 lat doswiadczenia);

2) liste klientéw firmy wraz z zakresem obstugi prowadzenia kampanii - 8 pkt (za kazdego
klienta bedacego instytucja publiczng — 2 pkt, za kazdego innego klienta 1 pkt., maks. 8
pkt.);

3) przyktady zrealizowanych kampanii na portalu Facebook/Instagram - 12 pkt (2 pkt. za
kazdg zrealizowang kampanie dla klienta bedacego instytucja publiczng, 1 pkt. za
zrealizowang kampanie dla innego klienta).

Ad. 3
Sposdb oceny: analiza portfolio przedstawionego w prezentacji.ppt

Punkty zostang przyznane w skali punktowej od 0 do 30. Ocenie podlega¢ bedg nastepujace
elementy przedstawione w prezentacji:
1) jakos¢ techniczna fotografii oraz wideo (wtasciwa ostros¢, odpowiednie naswietlenie,
brak poruszen na zdjeciach) — 0-15 pkt.
2) jakosé estetyczna fotografii oraz wideo (dobra kompozycja, wykadrowane, ciekawie
przedstawiajgce fotografowane i filmowane wydarzenia i osoby, w réznych kadrach,
bez elementdw zaktdcajgcych estetyke, bardzo dobrze dopasowane do publikacji w
social mediach — 0-15 pkt.
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