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Zatacznik nr 3 do SWz
Postepowanie nr BZP.272.8.2022.GS

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot Zamdwienia obejmuje dostarczenie ustug promocyjnych w zakresie zadan wskazanych

ponizej:

1. Reklama w Internecie w portalach opiniotworczych i branzowych,

a.

Fundusze

np. banery, rectangle

reklama w prasie ogdlnopolskiej (1 reklama w mediach tj. w tygodniku lub miesieczniku)
o wysokim czytelnictwie w grupie docelowej i mogacych wykazaé sprzedaz w przypadku
miesiecznikdw na poziomie minimum 10 tys. miesiecznie oraz w przypadku tygodnikéw 9
tys. tygodniowo wedtug danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy; Wykonawca
w formularzu ofertowym — stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ zobowiazany jest do
wpisania oferowanego publikatora prasy ogdélnopolskiej,

projekty reklam nalezy wykona¢ w formie uzgodnionej z Zamawiajgcym w trakcie realizacji
zamdwienia,

projekty bedg utrzymane w estetyce wizualnej UWr,

projekty bedg opracowane zgodne z dokumentami zawierajgcymi wytyczne w zakresie
informacji i promocji Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programdw polityki spdjnosci
2014-2020 w zakresie informacji i promocji — Zatgcznik nr 1 do OPZ,

przedmiot umowy w zakresie wykonania projektéw i zamieszczenia ogtoszen prasowych
obejmuje kazdorazowe przekazanie projektu w edytowalnej wersji elektronicznej
Zamawiajgcemu,

ostateczny projekt reklam prasowych oraz miejsc ich lokowania wymaga pisemnej
akceptacji specjalisty ds. informacyjno-promocyjnych projektu i Dziatu ds. Komunikacji
Uniwersytetu Wroctawskiego,

opracowanie projektu artykutéw sponsorowanych (1 artykut) wraz z publikacjg w Internecie
(minimum 1 raz w trakcie catej kampanii) na portalach o minimalne;j liczbie odston 40 min
w 2021 roku; Wykonawca w formularzu ofertowym — stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ
zobowiazany jest do wpisania oferowanego publikatora portalu internetowego,
ostateczny projekt artykutéw sponsorowanych oraz miejsc ich lokowania wymaga pisemnej
akceptacji specjalisty ds. informacyjno-promocyjnych projektu i Dziatu ds. Komunikacji
Uniwersytetu Wroctawskiego.
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2. Reklama w Internecie: reklama profilowana pod konkretne grupy

a.

b.

o

Fundusze
Eu ropejskie Europejski Fundusz b
Polska Cyfrowa - Polska Rozwoju Regionalnego Box®

odbiorcow w serwisach spotecznosciowych Facebook, Instagram
oraz Google AdWords (YouTube, sie¢ Google) — 12 miesiecy

wykonawca zaprojektuje i przygotuje do emisji reklame internetowg oraz zakupi
powierzchnie reklamowg AdWords w modelu PPC, generujgc aktywnos¢ co najmniej 10 000
kliknie¢. Reklamy majg spetnia¢ standardy AdWords i by¢ kreowane zgodnie z Key visual
kampanii w sposdb zapewniajgcy zauwazalnos¢, tak by naktonic¢ uzytkownika do przejscia na
landing page. Na potrzeby kampanii Wykonawca zostanie podpiety pod konto reklamowe
Zamawiajgcego,

wykonawca zapewni w ramach kampanii:
e emisje reklamy w wyszukiwarce Google,
e emisje reklamy w sieci reklamowej GDN,
e analityke - Google Analytics,
e stworzenie struktury kampanii marketingowej,
e zarzadzanie stowami kluczowymi,
e skonfigurowanie rozszerzen reklam,
e prowadzenie, analize i optymalizacje kampanii,

wykonawca w ramach zlecenia bedzie prowadzit kampanie promocyjng na portalu Facebook
w modelu PPC, generujac aktywnos$¢ co najmniej 30 000 kliknieé. Reklamy majg spetniac
standardy i regulamin Facebook i by¢ kreowane zgodnie z Key visual kampanii. Maja takze
spetniac standardy widzialnosci okreslone Media Rating Council: 50% pikseli reklamy display
znajdujacych sie w polu widzenia przez 1 sekunde; 50% pikseli reklamy wideo znajdujacych
sie w polu widzenia przez 2 sekundy (2 sekundy odnosi sie do czasu odtwarzania reklamy
wideo),

wykonawca przy realizacji kampanii na portalu Facebook bedzie wykorzystywat réwniez
istniejgce konto zamawiajgcego oraz prowadzit profile dedykowane projektowi,

projekt kampanii wymaga pisemnej akceptacji specjalisty ds. informacyjno-promocyjnych
projektu i Dziatu ds. Komunikacji Uniwersytetu Wroctawskiego,

przygotowanie scenariusza, kreacji i harmonogramu kampanii w mediach
spotecznosciowych wraz z jej. Harmonogram i scenariusz publikacji postéw ma powstac
w ujeciach kwartalnych,

prowadzenie profildbw w co najmniej jednym z medidw spotecznosciowych takich jak:
Facebook, Twitter, LinkedIn,

minimum 2 posty tygodniowo, w kazdym z wybranych mediow. Tresé postdw dostosowana
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do specyfiki kanatu mediowego,

posty powinny by¢ oparte przede wszystkim na zdjeciach i materiatach video,

posty powinny by¢ tworzone w sposob wywotujgcy reakcje (udostepnienia, komentarze).
Niektdre posty mogg by¢ sugerowane przez Zamawiajgcego,

1 post w tygodniu powinien miec charakter: czy wiesz, ze...?,

minimum 1 post w kampanii powinien mie¢ charakter infografik prezentujgcych tematyke
przewidziang w strategii,

. czestotliwos¢ postow w formie video ustalona z Zamawiajgcym. Wszystkie nagrane

i zmontowane materiaty Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu,

projekt kampanii (scenariusz, kreacja i harmonogram) wymaga pisemnej akceptacji
specjalisty ds. informacyjno-promocyjnych projektu i Biura ds. Promocji Uniwersytetu
Wroctawskiego.

3. Mailing do grup docelowych z wykorzystaniem portali

a.

a.

Fundusze

Europejskie Polska Europejski Fundusz ot X
Polska Cyfrowa - Rozwoju Regionalnego Box®

opiniotwodrczych, popularyzatorskich itp. (min. 150 tysiecy osdéb,
3 mailingi)

identyfikacja grup docelowych oraz okreslenie ich potrzeb,
wykonanie szablonu newslettera w formacie HTML i TXT,
wpracowanie, na podstawie dostarczonych przez Zamawiajgcego informacji, tresci 3
newsletter’'éw wysytanych zgodnie z ponizszymi regutami:
czytany od lewej do prawej, z géry do dotu - najwazniejsza jest pierwsza linia tekstu
- w pierwszym zdaniu musi sie znaleZ¢ hasto czy stowo, ktérego poszukuje odbiorca,
caty mailing w jednym oknie lub umieszczenie wiekszej ilosci zdje¢, aby zacheci¢ do
scrollowania,
logotypy Uniwersytetu, Funduszy Europejskich (Polska Cyfrowa), Rzeczpospolitej Polskiej
oraz Unii Europejskiej,
umieszczenie 1 lub 2 wyraznych przyciskdw z przekierowaniem na strone projektu oraz do
mediéw spotecznosciowych projektu.

Wykupienie modutow reklamowych w prasie branzowej
| opiniotworczej (ogdlnopolskiej) w formie artykutéw (5 zlecen)

opracowanie projektéw artykutéw sponsorowanych (1 artykut sponsorowany) oraz
lokowanie ich w prasie branzowej - sektory powigzane z inteligentnymi specjalizacjami;

Rzeczpospolita Unia Europejska

Projekt pn. "Workflow do opracowania publikacji cyfrowych na uczelni" wspoétfinansowany
przez Unig Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego



ul. F. Joliot-Curie 12

50-383 Wroctaw

tel. +48 71346 3120
bu@uwr.edu.pl | www.uni.wroc.pl

Wykonawca w formularzu ofertowym — stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ zobowiazany
jest do wpisania oferowanego publikatora prasy branzowe;j,

przedmiot umowy w zakresie wykonania projektéw i zamieszczenia ogtoszen prasowych
obejmuje kazdorazowe przekazanie projektu w edytowalnej wersji elektronicznej
Zamawiajgcemu,

ostateczny projekt artykutéw sponsorowanych oraz miejsc ich lokowania wymaga pisemnej
akceptacji specjalisty ds. informacyjno-promocyjnych projektu i Dziatu ds. Komunikacji
Uniwersytetu Wroctawskiego.

5. Warsztaty popularyzatorskie (4 warsztaty),

a.

okreslenie optymalnego zespotu do przeprowadzenia warsztatow, uwzgledniajgc personel
Zamawiajgcego,

przygotowanie planu i scenariusza warsztatow,

miejsce i forma warsztatéw okreslona po przeprowadzeniu analizy przez Wykonawce
(mozliwo$¢ formy hybrydowej — siedziba Zamawiajgcego/Wykonawcy oraz warsztaty
online przez platforme internetowg),

przewidywany czas trwania warsztatéw — kazdy okoto 2-4h w ciggu jednego dnia,

wybér narzedzi i metod dajgcych najlepsze efekty z uwzglednieniem ustug cyfrowych
wytwarzanych w ramach projektu,

prowadzenie warsztatéw jako koordynator,

przygotowanie raportu i wnioskdéw z przeprowadzonych warsztatow.

6. Amplifying w sieci, SEO (8 m-cy) ,

a.

tworzenie nowych wpiséw na grupach branzowych w portalu Facebook i forach
dyskusyjnych w Internecie, dodawanie przekierowan, wspieranie pozytywnych wpisdw,
niwelowanie znaczenia negatywnych komentarzy,

wspieranie juz istniejgcych wiséw poprzez komentowanie, niwelowanie znaczenia
negatywnych komentarzy.

7. Produkcja i montaz tablicy pamigtkowej 120x80 cm, nadruk UV,

wolnostojgca z mozliwoscig zamocowania na Scianie.

a. Projekt tablicy powinien by¢ jednolity i spdjny pod wzgledem graficznym z innymi
materiatami promocyjnymi wytworzonymi w ramach zamédwienia. Uktad wszystkich
elementow musi by¢ starannie zaplanowany, tak aby projekt stanowit jednolitg catos¢,
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b. projekt musi mie¢ prostg kompozycje oraz przekaz (tekst, elementy graficzne), odznaczaé
sie kontrastem (wyrazne), mie¢ dominujacy motyw, odznaczaé sie kreatywnoscig
w kompozycji, mie¢ loga instytucji finansujacych i UE, zgodnie z podrecznikiem - Zatgcznik
nr1do OPZ,

c. ostateczny projekt tablicy wymaga pisemnej akceptacji specjalisty ds. informacyjno-
promocyjnych projektu i Dziatu ds. Komunikacji Uniwersytetu Wroctawskiego.
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