URZAD MIASTA POZNANIA I
BIURO ZAMOWIEN PUBLICZNYCH n a n
Nr sprawy: ZPb-11.271.28.2024.5K

Poznan, dnia 15.03.2024 r.

Wykonawcy

Dotyczy postepowania o udzielenie zamdéwienia na Kampanie promocyjno-informacyjna

Poznanskiego Budzetu Obywatelskiego 2025.

Dziatajgc na podstawie art. 284 ust. 6 ustawy Prawo zamoéwien publicznych (zwanej dalej

»ustawa”), Zamawiajacy przekazuje tres¢ zapytan Wykonawcow wraz z wyjasnieniami.

Pytanie nr 1:

Jaki jest szacunkowy budzet realizacji zamdwienia?

Pytanie nr 2:

Jaka jest szacunkowa wartos¢ zamowienia?

Pytanie nr 3:

Prosimy o podanie jaka jest szacunkowa wartos¢ zamdwienia.
Odpowiedz na pytania 1, 2i3:

Szacunkowa warto$é zamowienia wynosi 100 000 zt netto.

Pytanie nr 4:

Jaki jest budzet, jaki Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje Zamodwienia?

Pytanie nr 5:

Jaka kwote brutto zamierza przeznaczy¢ na Zamawiajacy na realizacje?

Pytanie nr 6:

Prosimy o podanie jakg kwote Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje Zamoéwienia.

Pytanie nr 7:

Jaka jest wysokos¢ budzetu przeznaczonego na kampanie?



Odpowiedz na pytania 4, 5,6i 7:
Kwota, jakg Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdwienia wynosi

123 000,00 zt brutto.

Pytanie nr 8:

Z dokumentacji nie wynika wprost, jakie opracowania majg znalez¢ sie w przygotowywanej
przez wykonawcéw ofercie — w zakresie kreatywno-strategicznym. Jakie konkretnie projekty
graficzne majg znaleZc¢ sie w ofercie? Prosze o wskazanie listy wymaganych do oceny
formatow/kreacji/opracowan w celu zapewnienia réwnych szans oceny ofert, a takze

pewnosci co do spetnienia zapisow SWZ. (Dot. p. 2.1 SWZ "Kreacja").

Pytanie nr 9:
Przedstawienia ktérych z wymienionych w OPZ materiatéw Zamawiajgcy wymaga na etapie

oferty w formie projektéw graficznych?

Pytanie nr 10:

Prosze o wskazanie, gdzie znajduje sie brief okreslajgcy szczegdty koncepcji kreatywnej,

ktdra jest elementem zadania przetargowego. Czy ponizsza lista elementéw zadania

przetargowego jest poprawna i wyczerpujgca?

— Motyw przewodni kampanii,

— Projekty graficzne/kreacje — czy w ramach zadania nalezy stworzy¢ grafiki analogiczne
do tych zatagczonych do umowy (broszura, plakat itd.)?,

— Przyktadowy tekst do postu na Facebooka,

— Propozycje influencerdw,

— Plan kampanii Facebook Ads oraz kampanii z wykorzystaniem narzedzi Google Ads
na wskazane etapy,

— PBO z estymacjg zasiegdw oraz propozycjg targetowania,

— Ambient — koncepcja,

— Storyboard animacji do spotu telewizyjnego z moodboardem wskazujgcym kierunek
estetyczny,

— Scenariusz animacji, planowany czas animacji,

— Scenariusz spotu radiowego, planowany czas spotu.



Odpowiedz na pytania 8, 91i 10:
Koncepcja kampanii promocyjno-informacyjnej, ktérg Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢

wraz z ofertg, musi zawieraé:

— 2 przyktadowe posty na platforme Facebook (grafika i tres¢) dla dwdch réznych etapow
PBO,

— 1 slider www dla dowolnego etapu PBO,

— 1 przyktadowy wycinek informatora wraz z opisem wizji na catosciowy ksztatt kreacji,

— opis planu kampanii Facebook i Google Ads,

— zaproponowanie 2 przyktadowych influenceréw,

— opis planowanego ambientu,

— scenariusz i storyboard animacji,

— scenariusz spotu radiowego.

Pytanie nr 11:

Zamawiajgcy oczekuje przygotowania bardzo szerokiego opracowania strategiczno-
kreatywnego na etapie tworzenia ofert, w tym np. opracowan graficznych, opisu
targetowania i promocji w social media, przyktadowych postéw, doboru influenceréw,
scenariusza i storyboardu animacji, scenariusza reklamy radiowej, propozycje ambientu.
Stad prosze o odpowiedz, czy Zamawiajgcy zgodzi sie na przesuniecie terminu sktadania

ofert, np. na dzient 27.03.2024 ?

Pytanie nr 12:

Po zapoznaniu sie z zapisami SWZ i rozpoznaniu ilosci pracy jakg musimy wykonac,

aby przygotowac rzetelng i przemyslang koncepcje oceniamy, iz wymaga ona wiecej czasu
niz przewiduje obecny termin sktadania ofert. Zatem zwracamy sie z prosba o przesuniecie

tego terminu na dzien 29.03.2024 r.

Odpowiedz na pytanianr 11i 12:
Na podstawie art. 286 ust 5 ustawy, Zmawiajacy informuje, ze na podstawie art. 286 ust. 3

ustawy, przedtuza termin sktadania ofert do dnia 2 kwietnia 2024 r.

Pytanie nr 13:

Czy zostaty okreslone widetki budzetowe na cate zapytanie ofertowe?



Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze niniejsze postepowanie prowadzone jest w trybie podstawowym
z mozliwoscig prowadzenia negocjacji, na podstawie art. 275 pkt 2) ustawy, a nie w trybie
zapytania ofertowego.

Szacunkowa wartos$é¢ zamoéwienia zostata podana w odpowiedzi na pytanianr1, 2i 3,

a kwota, jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia, zostata

podana w odpowiedzi na pytanianr4,5,6i7.

Pytanie nr 14:
Co Zamawiajgcy rozumie przez motyw przewodni kampanii wymieniony w kryteriach oceny

dot. kreacji biorac pod uwage, ze KV i styl graficzny kampanii jest juz z géry "zadany"?

Odpowiedz:
Poprzez motyw przewodni kampanii nalezy rozumieé nadanie kampanii wspdlnej narracji,

zgodnej z ideg Poznanskiego Budzetu Obywatelskiego.

Pytanie nr 15:
Czy w materiatach reklamowych PBO25 ma zosta¢ dostownie uzyte hasto "ZmieniajMY razem

Poznan" czy Wykonawca powinien zaproponowacd na bazie tego hasta jakie$ nowe hasto?

Odpowiedz:
Hasto ,,ZmieniajMY razem Poznan” musi stanowic¢ fundament kampanii, dopuszczalna jest
jego nieznaczna modyfikacja na potrzeby poszczegdlnych etapdw Poznanskiego Budzetu

Obywatelskiego. Niedopuszczalne jest zastosowanie innego hasta.

Pytanie nr 16:

Jak oceniany bedzie planowany czas animacji i planowany czas spotu radiowego w kryterium
»Spot telewizyjny i radiowy”? W OPZ podana jest informacja, ze spot telewizyjny, jak i spot
radiowy majg miec dtugos$é po 20 sek. Czy oceniana bedzie zgodnos¢ z czasem okreslonym

w OPZ czy zaproponowanie innej dfugosci?

Odpowiedz:

Oceniana bedzie zgodno$¢ z czasem okreslonym w OPZ.



W zwigzku z odpowiedzig na pytania nr 9i 10, na podstawie art. 286 ust. 1 ustawy,

nastepujgce zapisy SWZ otrzymujg brzmienie:

»IV. 2.1) Termin oraz sposéb sktadania ofert

1) Oferty nalezy sktadac do dnia 02.04.2024 r. do godz. 10:00
»IV. 3.1) Termin otwarcia ofert

1) Otwarcie ofert nastgpi w dniu 02.04.2024 r. o godz. 10:10
»IV. 4.1) Termin zwigzania ofertg

1) Wykonawca jest zwigzany ofertg do dnia 01.05.2024 roku.

Pozostate zapisy SWZ pozostaja bez zmian

Powyisze wyjasnienia oraz zmiany nalezy uwzglednic¢ przy sktadaniu ofert.

Signed by /
Podpisano przez:

Matgorzata
Abramczyk

l{ =
,‘/‘i"f\j Date / Data:
/ 2024-03-15 14:50

Zastepca Dyrektora Biura Zamoéwien Publicznych

Signed by /
Podpisano przez:

Sylwia Agnieszka
Kepa 5

Date / Data:
2024-03-15 14:12



		2024-03-15T14:12:18+0100


		2024-03-15T14:50:05+0100




