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Warszawa, dnia 14 sierpnia 2025 .

Zamawiajacy:

Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panistwowy Instytut Badawczy
ul. Chocimska 24
00-791 Warszawa

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn. ,Realizacja kampanii promocyjnej
pn. ,,Wsparcie dietetyczne Twojego pacjenta”.

Znak postepowania: D.DZP.260.966.2025

Wyijasnienia tresci Specyfikacji Warunkéw Zamowienia

Zamawiajacy, tj. Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panistwowy Instytut Badawczy
informuje, ze w zwigzku z otrzymanymi wnioskami o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw
Zamowienia (dalej ,,SWZ”), ktore wptynety do Zamawiajgcego, niniejszym dziatajgc na podstawie art.
284 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (t.j. Dz.U 2024 poz. 1320

ze zm.) [dalej ,,ustawa”] przekazuje tres¢ zapytan wraz z odpowiedziami.

PYTANIE NR 1:

W zwigzku z okresem urlopowym, zwracamy sie z wnioskiem o wydtuzenie naboru ofert do dnia
29.08.2025.

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy nie wyraza zgody na wydtuzenie terminu skfadania ofert.

PYTANIE NR 2:

Czy kazda z co najmniej dwdch kampanii promocyjnych musi obejmowac tagcznie wszystkie wymienione
dziatania, czy tez dopuszczalne jest, aby kampania obejmowata tylko czes$é z nich przy czym tacznie
przedstawione kampanie beda uwzglednia¢ wszystkie wymienione dziatania?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze kazda z kampanii promocyjnych wymaganych, zgodnie z warunkiem udziatu

w postepowaniu, o ktéorym mowa w Rozdziale | pkt 9 ppkt 9.4. pppkt 1) SWZ, musi obejmowac

wszystkie wymienione w jego tresci dziatania, tj.:

»C0 najmniej 2 (dwie) kampanie promocyjne ustug i/lub produktow z wykorzystaniem mediow

spotecznosciowych, artykutdw sponsorowanych oraz bannerdw na portalach internetowych, kazda
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obejmujqgca druk i wysytke materiatow promocyjnych, a takze zaprojektowanie, produkcje i wysytke
gadzetow promocyjnych, o wartosci 170 000 zt brutto kazda”.

Zgodnie z powyiszym, Zamawiajacy hie dopuszcza dzielenia ww. zakresu przedmiotowego
wymaganych ustug w poszczegdlnych kampaniach promocyjnych przedstawianych w celu

potwierdzenia spetniania warunku udziatu w postepowaniu.

PYTANIE NR 3:

Czy za ,,bannery na portalach internetowych” bedg uznawane kampanie display (reklamy typu display
ads z wykorzystaniem banerdéw)?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze kampanie display s3 rownoznaczne z bannerami na portalach internetowych.

PYTANIE NR 4:

Czy jako kampania promocyjna spetniajgca warunek zdolnosci zawodowej dopuszczona jest
ogdlnopolska, autorska kampania o charakterze edukacyjno-informacyjnym? W jaki sposdéb powinna
by¢ potwierdzona?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze ocena spetniania przez Wykonawcéw warunkéw udziatu w postepowaniu
odbywa sie po ztozeniu ofert oraz dokonaniu ich badania i oceny.

Ponadto Zamawiajgcy zaznacza, ze tres¢ warunku udziatu w postepowaniu w zakresie wymaganej
zdolnosci zawodowej jest nastepujaca:

,0 udzielenie zamowienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktdry wykaze, Ze nie wczesniej niz
w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jeZeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy —w tym okresie, nalezycie wykonat, a w przypadku swiadczern powtarzajgcych

lub ciggtych réwniez wykonuje, co najmniej 2 (dwie) kampanie promocyjne ustug i/ lub produktow z

wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, artykutdw sponsorowanych oraz banneréw na portalach
internetowych, kazda obejmujgca druk i wysytke materiatow promocyjnych, a takze zaprojektowanie,

produkcje i wysytke gadzetdw promocyjnych, o wartosci co najmniej 170 000 zt brutto kazda”.

Majgc na uwadze powyisze, nalezy stwierdzi¢, ze Wykonawca przedstawiajgc ustugi w celu
potwierdzenia spetniania warunku udziatu w postepowaniu musi wykaza¢, ze zrealizowat kampanie

o charakterze promocyjnym danej ustug i/lub produktu wartos$é kazdej z nich wynosita co najmniej

170 000 ztotych brutto kazda (faktura, umowa, itp.).
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Ponadto, zgodnie z Rozdziatem | pkt 10. ppkt 10.4. pppkt 1) SWZ wskazano, ze ,w celu potwierdzenia
braku podstaw do wykluczenia z postepowania oraz spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,
Zamawiajgcy wezwie Wykonawce, ktdrego oferta zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w
wyznaczonym terminie, nie krotszym niz 5 dni od dnia wezwania nastepujgcych dokumentéw i
oswiadczen:

1) Wykazu ustug wykonanych, a w przypadku swiadczeri powtarzajqgcych sie lub ciggtych réwniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy —w tym

okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktérych

ustugi zostaty wykonane lub sg wykonywane, oraz zatgczeniem dowodow okreslajgcych, czy ustuqgi

zostaty wykonane lub sq wykonywane nalezycie, zgodnie z Zatqgcznikiem nr 1.4 do SWZ. Dowodami, o

ktérych mowa powyzej, sq referencje bgdz inne dokumenty sporzqdzone przez podmiot, na rzecz
ktorego ustugi zostaty wykonane, a w przypadku sSwiadczeri powtarzajgcych sie lub ciggfych sg
wykonywane, a jezeli wykonawca z przyczyn niezaleznych od niego nie jest wstanie uzyskac tych
dokumentdw — oswiadczenie Wykonawcy. W przypadku swiadczeri powtarzajgcych sie lub ciggtych
nadal wykonywanych referencje bgdz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie

powinny by¢ wystawione w okresie ostatnich 3 miesiecy”.

PYTANIE NR 5:

Czy wartos$¢ kazdej kampanii musi wynosi¢ min. 170 000 zt brutto, czy dopuszczalny jest margines
odchylenia (np. £ 10 000 zt brutto)?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajacy wyjasnia, ze zgodnie z warunkiem udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa w Rozdziale
| pkt 9 ppkt 9.4. pppkt 1) SWZ Wykonawca musi wykaza¢ sie nastepujagcym doswiadczeniem
zawodowym, tj.: ,,co najmniej 2 (dwie) kampanie promocyjne ustug i/lub produktéw z wykorzystaniem
medidw spofecznosciowych, artykutéw sponsorowanych oraz bannerdw na portalach internetowych,
kazda obejmujgca druk i wysytke materiatow promocyjnych, a takze zaprojektowanie, produkcje i

wysytke gadzetow promocyjnych, o wartosci 170 000 zt brutto kazda”.

Ponadto w tresci SWZ Zamawiajacy wyraZznie zaznaczyt, ze ,jezeli Wykonawca bedzie powotywat sie na
ustuge wykonywangq (w trakcie realizacji), to wartosc juz wykonanej czesci tej ustugi na dzien sktadania
ofert nie moze by¢ mniejsza niz wymagana wartosc ustugi, zgodnie z powyzszym warunkiem, tj. co

najmniej 170 000 ztotych brutto”.
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W zwigzku z powyiszym, Zamawiajgcy wskazuje, ze wartos¢ kazdej kampanii promocyjnej
przedstawionej w celu potwierdzenia spetniania warunku udziatu w postepowaniu musi wynosié¢ co

najmniej 170 000 ztotych brutto.

Zatwierdzit:

Dyrektor Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH
— Paristwowego Instytutu Badawczego

dr n. med. Bernard Wasko
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