Zatacznik nr 7

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamodwienia

Przygotowanie i realizacja miedzynarodowej kampanii promocyjnej pn. ,Promocja gospodarcza

wojewaddztwa kujawsko-pomorskiego w kraju i za granicg” za posrednictwem zréznicowanych form

komunikacji marketingowej o potencjale miedzynarodowym.

Szczegbtowy opis form komunikacji marketingowej:

Promocja wojewddztwa w liniach lotniczych.

Promocja powinna zosta¢ przeprowadzona z wykorzystaniem nosnikdéw/kanatéw promocji
przewoznika lotniczego, ktéry obstuguje bezposrednie potfgczenie lotnicze z i do Portu
Lotniczego Bydgoszcz oraz z i do innych portdw lotniczych na terenie Polski ( ze szczegélnym
uwzglednieniem Warszawy) oraz za granicg przynajmniej do takich krajow jak Czechy, Niemcy,
Francja, Szwecja i Wielka Brytania oraz USA.

Ponadto dysponuje co najmniej jednym wydzielonym miejscem obstugi dla pasazeréw
wyzszych klas rezerwacyjnych ( np. biznes, premium economy) w wybranym porcie lotniczym
w ramach wtasnej siatki potgczen (np. wydzielona strefa odpraw, wydzielona poczekalnia hali
odlotéw), odprawiajacych co najmniej 1.000.000 pasazerdw rocznie.

WYMAGANIA TECHNICZNE

Kampanie promocyjng nalezy przeprowadzi¢ z uzyciem przynajmniej nastepujacych
kanatéw/nosnikdw promocji przewoznika lotniczego.:

1. Promocja w kanatach on-line
1.1 Gtéwna strona internetowa Przewoznika ( tzw. home page) - reklama wojewddztwa na

gtéwnej stronie internetowej Przewoznika (home page) w formie box-u sktadajgcego sie z
nagtéwka i grafiki, przekierowujgcego na strone wskazang przez Zamawiajgcego. Emisja
przez okres co najmniej 2 miesiecy w okresie trwania umowy. Przy zatozeniu, ze dana
strona bedzie mieé co najmniej 300 000 odston w skali miesigca.

1.2 Wpis na blogu prowadzonym przez Przewoznika — reklama wojewddztwa w formie

wpisu/artykutu promujgcego walory wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Wpis/tekst w
dwdch wersjach jezykowych polskim i angielskim do wyboru na przemiennie sktadajgcy sie
z tytutu, tekstu min. 1000 znakéw oraz min. 3 zdjec. z przekierowaniem na strone wskazang
przez Zamawiajgcego. Minimum 4 wpisy w okresie trwania umowy.

1.3 Baner wyswietlany w procesie rezerwacji biletu przewoznika lotniczego on-line za

posrednictwem strony internetowej Przewoznika (tzw. preloader) — reklama
wojewoddztwa w formie bannera wyswietlanego w procesie rezerwacji biletu na istniejgcej
stronie internetowej rezerwacyjnej Przewoznika. Banner widoczny podczas rezerwacji
biletow lotniczych na wybranych min. 3 kierunkach, na ktérych lata Przewoznik z/do
Bydgoszczy (przy uwzglednieniu réwniez potgczen z przesiadkg). Promocja przez okres
min. 3 miesiecy w okresie trwania umowy.



1.4 Dystrybucja reklamy wojewodztwa za posrednictwem korespondencji elektronicznej w
postaci newslettera lub innej formy mailingu zaproponowanej przez przewoznika
lotniczego, w ilosci minimum 2 dystrybucji/wysytek w okresie trwania umowy. Przy
zatozeniu, ze baza odbiorcéw danej komunikacji bedzie wynosi¢ co najmniej 50 tys.
Reklama wojewddztwa w formie box-u graficznego sktadajgcego sie ze zdjecia oraz tekstu,
przekierowujgcego do na strone wskazang przez Zamawiajgcego.

2. Promocja wewnatrz samolotu

2.1 emisja min. 15 sekundowego spotu promujacego potencjat gospodarczy wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego (format non-skippable) przed filmami dostepnymi w systemie
rozrywki poktadowej dla rejséw krétko/srednio dystansowych. Emisja w ilosci min. 3
jednomiesiecznych blokdw emisji w okresie trwania umowy, podczas rejséw do min. 1
kraju europejskiego z listy krajéw do ktérych przewoznik realizuje potgczenia tj. Czechy,
Niemcy, Francja, Szwecja i Wielka Brytania.

2.2 emisja min. 15 sekundowego spotu promujacego potencjat gospodarczy wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego (format non-skippable) przed filmami dostepnymi w systemie
rozrywki poktadowej dla rejséw dtugodystansowych. Emisja w ilosci min. 1
dwumiesiecznego bloku emisji w okresie trwania umowy podczas lotéw do min. 3 krajow
w tym USA.

2.3 dystrybucja materiatéw promujacych — reklama wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
poprzez ekspozycje przekazu promocyjnego Zamawiajgcego na min. 4 réznych gadzetach
bedacych w dyspozycji Przewoznika, ktore sg dostepne w samolotach w réznych klasach
np. ekonomicznej, biznes. Ekspozycja odbywac sie bedzie na min. 4 réznych gadzetach np.
kubki, serwetki, tacki tzw. Traymaty, chusteczki antybakteryjne itp., aich dystrybucja przez
okres min. 3 miesiecy w okresie trwania umowy.

3. Promocja wojewddztwa poprzez ekspozycje przekazu promocyjnego na dostepnych
powierzchniach reklamowych bedacych w dyspozycji przewoznika lotniczego.
3.1 Emisja min. 15 sekundowego spotu promujgcego potencjat gospodarczy wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego w m.in. dedykowanym miejscu obstugi dla pasazeréw wyzszych klas
rezerwacyjnych tj. np. w strefie business lounge na terenie lotniska w kraju lub zagranica
obstugujgcego min. 1 min pasazerdw rocznie. Emisja na min. 8 ekranach, min. napisy w j.
angielskim przez okres co najmniej 3 miesiecy w okresie trwania umowy.

Promocja wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w prasie zagranicznej obejmujaca:

Promocje wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w zagranicznych tytutach prasowych w wydaniu
drukowanym oraz w serwisie internetowym tytutu prasowego. Reklama wojewdédztwa poprzez
publikacje artykutu prasowego promujgcego gospodarke regionu. Na artykutf sktada jedna strona
w petnym kolorze obejmujgca tekst promocyjny wraz z fotografiami/ logotypami/ identyfikacjg
wizualng Zleceniodawcy w zagranicznych mediach drukowanych.  Przez media drukowane
rozumie sie gazety codzienne, tygodniki, miesieczniki i inne ptatne wydania drukowane i
dystrybuowane regularnie na wybranym obszarze stanowigcym priorytetowe kierunki dla
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego min. 1 kierunek tj. WIk. Brytania, ktérych tematyka sg m.in.
lokalne wiadomosci, turystyka, rekreacja, przedsiebiorczosé, gospodarka. Publikacja min. 6
artykutow w okresie trwania umowy w prasie drukowanej oraz w ich elektronicznych wersjach tj.
stronach internetowych, portalach.



Promocja wojewddztwa kujawsko-pomorskiego podczas min. 3 wydarzen o charakterze
gospodarczym i/lub kulturalnym odbywajacych sie na terenie wojewédztwa kujawsko-

pomorskiego.

1.

2.

Organizacja min. 2 wydarzen o charakterze gospodarczym organizowanym w
wojewoddztwie kujawsko-pomorskim. Wydarzenie powinno mie¢ charakter cykliczny —
wydarzenie majace co najmniej 1 wczesniejszg edycje. Wydarzenie o charakterze
gospodarczym powinno by¢ adresowane do $rodowiska MSP, a jego tematyka po$wiecona
powinna by¢ wspodtpracy gospodarczej, w tym o charakterze miedzynarodowym. Podczas
wydarzenia powinny odby¢ sie min. 3 panele poswiecone tematyce zwigzanej z
najnowszymi technologiami i trendami. Wykonawca powinien zapewni¢ udziat co najmniej
2 panelistéw/prelegentéw zagranicznych lub z co najmniej miedzynarodowym
doswiadczeniem. Wydarzenie powinno zgromadzi¢ min. 50 uczestnikow. Podczas
wydarzenia Wykonawca przeprowadzi nastepujgce dziatania promocyjne:

e nadanie tytutu partnera strategicznego dla Samorzadu Wojewddztwa Kujawsko-
pomorskiego.

e umozliwienie udziatu przedstawiciela Zamawiajacego podczas inauguracji
wydarzenia;

e przygotowanie i emisja spotu zapraszajgcego na organizowane wydarzenie do
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

e umieszczenie zestawienia oznaczen wojewddztwa (w rozumieniu oficjalnego
zestawienia herbu i logotypu) oraz oznaczen UE w materiatach promocyjnych, np.
plakatach, ulotkach, folderach, serwisie internetowym wydarzenia, newsletterze,
mediach spotfecznosciowych, informacjach prasowych dotyczgcych wydarzenia, na
nosnikach ekspozycyjnych bedacych w dyspozycji Wykonawcy.

e umozliwienie kolportowania materiatdw promocyjnych na temat promocji
gospodarczej Wojewddztwa w czasie wydarzenia oraz wigczanie takich
materiatow do pakietéw uczestnikdw;

e umozliwienie umieszczania w uzgodnionych miejscach roll-updéw, scianek oraz
innych materiatéw udostepnionych przez Zamawiajgcego podczas wydarzenia.

e kazdorazowe przestanie wszystkich materiatdéw promocyjnych celem akceptacji
przez przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego.

Promocja regionu na terenie portu lotniczego w Bydgoszczy oraz promocja potaczen
lotniczych podczas 2 wydarzen o charakterze miedzynarodowym odbywajacych sie na
terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

Wydarzenie powinno miec¢ charakter cykliczny tj. co najmniej 2 wczesniejsze edycje oraz
podczas jednej z 2 ostatnich edycji podczas jednego z wydarzen powinna odby¢ sie
miedzynarodowa gietda kooperacyjna, w ktérej wzieto udziat min. 20 podmiotéw.
Promocja wojewddztwa na terenie portu lotniczego w Bydgoszczy oraz promocja potgczen
lotniczych podczas 2 wydarzen powinna obejmowacé minimum takie dziatania jak:

e umozliwienie umieszczania w uzgodnionych miejscach roll-updéw, scianek oraz
innych materiatdw udostepnionych przez Zamawiajgcego na terenie portu
lotniczego w Bydgoszczy oraz w miejscu wydarzen;

e umieszczenie zestawienia oznaczen wojewddztwa (w rozumieniu oficjalnego
zestawienia herbu i logotypu) oraz oznaczenn UE w materiatach promocyjnych, np.
na plakatach, w folderach, ulotkach, w serwisie internetowym wydarzenia,



newsletterze, mediach spotecznosciowych, informacjach prasowych dotyczacych
wydarzenia, na nosnikach ekspozycyjnych bedacych w dyspozycji Wykonawcy
(z wytaczeniem wydarzen plenerowych) oraz przestania projektéw materiatéw
promocyjnych celem akceptacji przez przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego;
e umozliwienie opublikowania w folderze promocyjnym/informacyjnym wydarzenia
materiatu dotyczgcego promocji potgczen lotniczych z Bydgoszcza.
V. Dodatkowa forma promocji.
Zleceniobiorca zaproponuje min. jedno dziatanie dodatkowe w formie zaprojektowania i
wykonania kampanii billboardowej. Przez kampanie billboardowg rozumie sie reklame
wojewoédztwa w formie graficznej z min. key visual wojewddztwa o powierzchni nie mniejszej
niz 18 m2, zlokalizowanej na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, zapewniajacej
masowy zasieg oddziatywania kampanii promocyjnej. Ekspozycja przez okres trwania umowy.

POZOSTAtE INFROMACIE

Dla celéw sprawozdawczych z realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do
przedktadania Zamawiajgcemu sprawozdan merytorycznych za okresy rozliczeniowe wskazane w
harmonogramie rzeczowo-finansowym stanowigcym zatgcznik do oferty. Sprawozdanie merytoryczne
powinno zawieré opis zrealizowanych zadan w ramach przedmiotu zamdwienia oraz dowody
potwierdzajgce realizacje wszystkich przedsiewzie¢ w postaci m.in. dokumentacji fotograficznej,
screen-6w, grafik, nazw tytutéw prasowych i tytutéw stron medidw elektronicznych wraz z datami
publikacji.

Wraz z oferta Wykonawca zobowigzany bedzie ztozy¢ harmonogram rzeczowo-finansowy ze
wskazaniem dziatan w ramach kampanii promocyjnej z podziatem na okresy rozliczeniowe przy
zatozeniu, ze dziatania o wartosci min. 85 % kwoty oferty zostang wykonane do 15 grudnia 2023 r.
Wykonawca bedzie zwigzany powyiszym harmonogramem w przypadku zawarcia umowy do
30.09.2023 r



