
Załącznik Nr 1 do SWZ

Nr postępowania: 199/2021/TP/DZP

OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
Przedmiot zamówienia:

Internetowa kampania promująca Uniwersytet Warmińsko-Mazurski w Olsztynie w kraju i za granicą – w następujących krajach: Islandia, Hiszpania, Polska, Portugalia, Rumunia, Włochy oraz Turcja w ramach projektu pt.: „Umiędzynarodowienie Uniwersytetu Warmińsko-Mazurskiego w Olsztynie i wzrost rozpoznawalności polskiego szkolnictwa wyższego w Europie” (nr projektu PPI_APM_2019_1_00081) programu „Akademickie Partnerstwa Międzynarodowe” finansowanego ze środków NAWA.
Zaplanowana, celowana, wielowątkowa kampania internetowa (rynek docelowy: Islandia, Hiszpania, Polska, Portugalia, Rumunia, Włochy, Turcja)

Przygotowanie pakietu informacyjno-marketingowego o UWM w języku angielskim dla zagranicznych jednostek naukowych, który będzie obejmował:

1. Katalog informacyjny o UWM przeznaczany dla władz zagranicznych uczelni partnerskich (przygotowanie informacji, projektu i wydruk) 

· ok. 20 stron

· Ful kolor

· Format A5

· Papier kredowy

· Okładka sztywna

· Ilość  500
2. Broszura informacyjna dla nauczycieli akademickich i studentów z zagranicznych uczelni partnerskich (przygotowanie informacji, projektu i wydruk)
· ok. 4 stron

· Ful kolor

· Format A5 
· Papier kredowy

· Ilość 1200 sztuk.


3. Prezentacje o UWM ok. 40 slajdów na nośnikach przenośnych (np. pendrive) ilość 1200 szt.
4. Dwa filmy promocyjne o UWM (ok. 1 minuta każdy)
5. Gadżety promocyjne oddające charakter uczelni i kampusu ilość 1200 sztuk.
6. Budowa, na bazie materiałów z poz.1-4, elektronicznych informacji o UWM i wykorzystanie ich w wybranych systemach i narzędziach marketingu internetowego (min. 3 narzędzia internetowe) 
Ilość odsłon elektronicznych informacji w krajach partnerów w okresie 1 stycznia – 30 czerwca 2022 r.  min 500 tys. (Wykonawca przedstawi raport z systemów internetowych  dokumentujący ilość odsłon i umieści go w protokole odbioru usługi).
Pakiet ma mieć atrakcyjną i innowacyjną oraz niestosowaną dotąd formę, która ma zamykać się w jednym całościowym produkcie, który będzie przekazywany podczas oficjalnych spotkań oraz podczas promocji zagranicznej Uniwersytetu. Forma musi być interesująca, oddawać charakter Uniwersytetu (program „Green University”) i musi być angażująca dla odbiorcy.

Po opracowaniu formy i akceptacji ze strony Zamawiającego Wykonawca zaprojektuje wszystkie materiały w zgodzie z wytycznymi wizerunkowymi Uniwersytetu i przedstawi Zamawiającemu do akceptacji.

Po akceptacji zostanie wykonanych 1200 sztuk dwóch rodzajów pakietów i przekazane ich Zmawiającemu:
1. Pierwszy pakiet dla nauczycieli akademickich z katalogiem o UWM - liczba pakietów 500 szt.
2. Drugi pakiet dla studentów bez katalogu UWM – liczba pakietów 700
Wszystkie materiały muszą być w języku angielskim.
Stałe składowe kosztów oparte o działania:

1) praca zespołu kreatywnego, copywritera, mediowców, specjalistów ds. marketingu Internet.- oprac. Strategii inform-komunik. kampanii, w tym MPO

2) przygot. materiałów graficznych, tekstowych i klipów- reżyser/operator+praca montażysty

3) analiza w celu doboru narzędzi market. pod wskazany rynek

4) implementacja wytworzonych materiałów do narzędzi marketingu Internet.

5) zakup wyświetleń w portalach społecznościowych

6) monitoring, ewaluacja działań w celu ich optymalizacji
Przedmiot zamówienia jest utworem w rozumieniu Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, wraz z przekazaniem przedmiotu zamówienia przechodzą na Zamawiającego autorskie prawa majątkowego do utworu.
Informacje dodatkowe: Zleceniodawca dostarczy niezbędne logotypy i grafiki w ciągu 5 dni od dnia podpisania umowy z Wykonawcą.



