NARODOWA AGENCJA
WYMIANY AKADEMICKIEJ

ZAPYTANIE OFERTOWE

na realizacje projektu graficznego systemu identyfikacji wizualnej projektu ,,UNIWERSYTET MARKA
PONAD GRANICAMI” finansowanego ze Srodkow Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej z
siedzibg w Warszawie.

I. Nazwa i adres Zamawiajgcego:
Uniwersytet Szczecinski, al. Papieza Jana Pawta Il 22a, 70-453 Szczecin NIP: 851-020-80-05

www.usz.edu.pl

Il. Tryb udzielenia zamdwienia
1. Postepowanie prowadzone jest w drodze zapytania ofertowego

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania i nie dokonania wyboru
najkorzystniejszej oferty bez podawania przyczyny.

lll. Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie spodjnego systemu identyfikacji wizualnej projektu
LUNIWERSYTET MARKA PONAD GRANICAMI”. Projekt powinien uwzglednia¢ na wszystkich
przygotowanych utworach, materiatach i dokumentach, ktére podawane s3 do wiadomosci
publicznej lub przeznaczone dla grupy docelowej umieszczenie na nich, w widocznym miejscu:

1. Logotypu Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej, dostepnego do pobrania ze strony
www.nawa.gov.pl,

2. Informacji:
e ,Projekt finansowany przez Narodowa Agencje Wymiany Akademickiej w ramach Programu
Nowoczesna Promocja Zagraniczna”
lub
e ,The project is financed by the Polish National Agency for Academic Exchange”

e w produktach audio informacja o finansowaniu przez Agencje musi zosta¢ odczytana w
trakcie trwania nagrania

Wytyczne kreatywne do stworzenia logo:

Celem opracowania logo jest stworzenie znaku charakteryzujgcego sie wysokim poziomem
graficznym, wyrdzniajgcego/identyfikujgcego projekt. Wybrany projekt logo powinien wywotywac
pozytywne skojarzenia z ogdlng tematykg projektu. Nadestane w dokumentacji, zgodnie z Opisem
sposobu przygotowania oferty, logo bedzie przedmiotem oceny nadestanej oferty, natomiast nie
musi stanowi¢ podstawy graficznej do realizacji catego zamodwienia po podpisaniu umowy z
Wykonawcg. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo modyfikacji znaku graficznego przedstawionego w
ofercie. Projekt logo bedzie przedmiotem negocjacji przed podpisaniem umowy. Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do rezygnacji z niektorych pozycji zamowienia.
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Gtéwnym celem projektu jest zwiekszenie znaczenia i Swiadomosci marki Uniwersytetu
Szczecinskiego wsrdd mieszkancéw Ukrainy. Najwiekszym zainteresowaniem wsréd studentow z
Ukrainy sg kierunki zwigzane m.in. z turystyka, stosunki miedzynarodowe, ekonomia, zarzadzanie,
filologia, ktére na US sg realizowane lecz w niewielkim stopniu zasilajg miejsca przez studentéw z
Ukrainy.

Grupg docelowa sg osoby z Ukrainy zainteresowane wyjazdem do Polski w celu ksztatcenia na
studiach wyzszych, znalezienia pracy podczas edukacji, korzystania z zasobdéw kulturowych miasta
oraz infrastruktury gastronomiczno-lokalowej:

e 0soby zainteresowane wyjazdem z Ukrainy w celu podjecia ksztatcenia na uczelniach
wyzszych w Polsce,

e zwiekszenie swiadomosci marki Uniwersytetu Szczecinskiego na Ukrainie,

e osohy zajmujgce sie promowaniem zagranicznej oferty edukacyjnej oraz przedstawieniem jej
swoim mieszkaricom,

e osohy rozpoznawalne na Ukrainie (znane osoby z np. z polityki, ew. ukrairiscy celebryci,
pracownicy konsulatéw RP na Ukrainie, pracownicy konsulatow Ukrainy w Polsce, a przede
wszystkim blogerzy Internetowi majacy znaczacy wplyw na spoteczenstwo akademickie),

e uizytkownicy Internetu, osoby korzystajgce z portali spotecznosciowych na terenie Ukrainy,
szukajgcy korzystnej oferty edukacyjnej i turystycznej w Polsce,

e uczestnicy w programie Erasmus,

e pracownicy naukowo-dydaktyczni uczelni wyiszych na Ukrainie, ktorzy bedg zainteresowani
nawigzaniem wspotpracy w zakresie badan naukowych i prowadzenia dydaktyki na US
(seminaridw, zaje¢ edukacyjnych, innych form).

W ramach zlecenia Wykonawca zobligowany bedzie do wykonania nastepujacych elementéw
systemu identyfikacji wizualnej projektu ,, UNIWERSYTET MARKA PONAD GRANICAMI”:

1. Logo

e przygotowanie logo wraz z ksiega znaku, czyli opisem umieszczenia znaku na réznych
rodzajach tta: w wersji petnokolorowej, monochromatycznej i achromatycznej;

e koncepcja logo powinna nawigzywac do celu projektu;

e logo zawierajgce sygnet i logotyp lub logo tekstowe z wyrdznikiem graficznym;

o specyfikacja koloréw w 2 systemach standaryzacji: CMYK oraz w systemie RGB dla potrzeb
publikacji internetowej;

e wzOr wystepowania logo na roznych ttach (wzorzyste i jednolite, jasne i ciemne});

e pole podstawowe i chronione znaku;

e dwa wymiary skalowania i posta¢ minimalna;

e ochrona znaku (wersje niedozwolone);

e znak graficzny powinien stanowi¢ skuteczny instrument kampanii promocyjnej;

e znak graficzny powinien by¢ nowoczesny, atrakcyjny wizualnie, oryginalny i wyrézniajacy sie;

e znak graficzny i technologia jego wykonania powinny by¢ uniwersalne dla duzego formatu
oraz znacznych pomniejszen.;

e znak graficzny powinien by¢ dostarczony w rozszerzeniach: jpg., png., pdf.,, tif,, ai., eps.
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2. Projekt graficzny z wykorzystaniem logo projektu oraz logotypu Narodowej Agencji Wymiany
Akademickiej na materiatach i formatach:

papieru firmowego (format A4)

wizytowek osobowych (50x90 mm)

teczki papierowej A4+ ze skrzydetkami

certyfikatu (format A4)

szablonu prezentacji multimedialnej (w PowerPoint)

bannera reklamowego do kampanii internetowe] (1920x1080 pikseli)
plakatu (format A2)

roll-up’ u (100 x 200 cm + 15 cm od dotu na spad)

V. Termin realizacji zamowienia
W ramach zlecenia Wykonawca zobligowany bedzie w terminie najpdzniej do 14 dni roboczych od
daty podpisania umowy do wykonania elementéw zawartych w opisie przedmiotu zaméwienia.

VI. Prawa autorskie
W ramach realizacji zamdwienia, Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego:

1. Majatkowe prawa autorskie do projektéw graficznych stanowigcych wszystkie czesci zamdwienia
oraz do wszystkich ich czesci sktadowych bez ograniczern co do terytorium, czasu oraz liczby
egzemplarzy — w zakresie nastepujgcych pol eksploatacji:

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie egzemplarzy utworu dowolnymi
technikami, w tym technika zapisu magnetycznego, swiatfoczuta, audiowizualng, cyfrowa,
optyczng, reprograficzng, drukarska, komputerowa, niezaleznie od formatu zapisu i nosnika,
rozmiaru, formy, techniki, oprawy, rodzaju i sposobu dystrybucji lub upubliczniania, w tym
utrwalanie na no$nikach dzwieku;

wprowadzania do pamieci komputera, zapis czasowy i trwaty oraz kopia takich zapiséw,
archiwizacja zapisow;

w zakresie obrotu oryginatem lub egzemplarzami, na ktéorych utwér utrwalono -
wprowadzanie oryginatu lub egzemplarzy do obrotu, najem, dzierzawa, uzyczanie, wymiana z
osobami trzecimi w kraju i za granica;

nadawania za pomocag wizji lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity (sygnat kodowany i niekodowany) wraz z prawem do
retransmisji w ramach platform cyfrowych lub w sieciach kablowych, nadawanie
internetowe, wykorzystanie na stronach internetowych Zamawiajgcego;

rownoczesne integralne nadawanie (reemitowanie) przez inng organizacje telewizyjng;

w zakresie rozpowszechniania w sposob inny niz mowa powyzej — publiczne wykonanie,
wystawianie, wyswietlanie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takie
udostepnianie w taki sposdb aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym; w tym w sieci internetowej, w innych sieciach teleinformatycznych,
multimedialnych i komputerowych; wykorzystanie interaktywne; udostepnianie za pomoca
mediow strumieniowych;

wykorzystywania w catosci lub we fragmentach, w tym w ramach kompilacji, zbioréw,
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utworéw zbiorowych lub potgczen z innymi dobrami, w tym innymi utworami, w roinych
wersjach zmienionych i skréconych, w wersjach ze zmieniong warstwg ilustracyjng lub
informacyjna;

wszelkie formy eksploatacji i dystrybucji, tak w formie graficznej, tekstowej, zapisu
elektronicznego i komputerowego, jak i innych form, zarbwno w wersji drukowanej, jak i
elektronicznej lub komputerowej, udostepnianie drogg wysytkowa i internetowa, wydania w
prasie, w tym drukowanej i internetowej, w dowolnych portalach, serwisach, wortalach, na
dowolnych stronach internetowych i intranetowych;

dowolne wykorzystywanie w przekazach informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, jak
rowniez wytgczne prawo na dokonywanie przedrukow w prasie, Internecie i innych mediach;

2. Prawo do wykonywania praw zaleznych, prawo do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do
cafoséci i poszczegdlnych elementéw projektow graficznych wszystkich czesci zamdwienia, w tym
prawo do tworzenia ich opracowan, wykorzystania ich elementéw i rozporzgdzania nimi (w
szczegblnosci w celu promocji Zamawiajgcego) na polach eksploatacji, o ktérych mowa w pkt 1.

VIl. Gtéwne warunki udziatu w postgpowaniu
W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetnig nastepujgce warunki:

posiadajg wiedze i doswiadczenie w $wiadczeniu ustug objetych zamdwieniem:
dysponujg potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia;
akceptuja treé¢ zamowienia — ztozenie oferty jest jednoznaczne z akceptacjg tresci
zamowienia.

VIII. Opis sposobu przygotowania oferty:
1. Oferta powinna zawierac:

informacje o firmie (petna nazwa, siedziba, numer telefonu, adres e-mail, NIP),
taczng cene netto i brutto za realizacje zamowienia,

2. Oferta powinna zawierac projekt elementu identyfikacji wizualnej w postaci logo programu:

jeden znak graficzny (logo zawierajace sygnet i logotyp lub logo tekstowe z wyrdznikiem
graficznym) z opisem koloréw oraz okresleniem konstrukcji i pola chronionego znaku
graficznego w skali CMYK oraz opisem znaczenia znaku (czes¢ opisowa powinna zawierac
maksymalnie 10 zdan). Znak graficzny musi by¢ oryginalny, tzn. nie moze by¢ kopig zadnego
istniejgcego i chronionego prawnie znaku graficznego. Projekty nalezy przesta¢ w formacie
PDF.

portfolio zrealizowanych prac wraz z informacjg na temat doswiadczenia w realizacji
projektow graficznych.

IX. Miejsce i termin skiadania ofert

Oferta powinna zosta¢ przestana w terminie do dnia 27 lutego 2019 r., do godz. 12.00 za
posrednictwem platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/usz

Oferty ztozone po uptywie wyznaczonego terminu nie bedg rozpatrywane.

X. Kryteria oceny
Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriow:
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e ,Cena” — catkowita cena brutto wykonania ustugi wazy 50% na ocenie oferty;
e ,Jakosc¢ graficzna projektéw” - wazy 50% na ocenie oferty.

Oferta bedzie oceniana wg powyiszych kryteriow zgodnie z ponizszym wzorem:
c=C1+C2

gdzie:

C —taczna liczba punktéw

C1 - liczba punktéw w kryterium ,Jakos¢ graficzna projektow”

C2 — liczba punktow w kryterium ,Cena”

Kryterium C1 ,Jako$¢ graficzna projektu” - tacznie mozna otrzymac 10 pkt, w tym:
o estetyka dostosowana do charakteru projektu (taczna ocena logo i palety barw, zgodnie z
opisem w wytycznych kreatywnych) — 5 pkt;
e kreatywnos¢, pomystowosc, atrakcyjnosc i nowoczesnos¢ rozwigzan graficznych — 5 pkt;

Kryterium ,Cena” - tgcznie mozna otrzymac 10 pkt. Ocena oferty dokonywana bedzie w kryterium
cena brutto za realizacje catego zamdwienia wedtug nastepujgcego wzoru:

C1=(CNAJ/CO)x 10 pkt

C1 - liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium,

CNAJ — najnizsza cena brutto sposrdd ofert niepodlegajgcych odrzuceniu,

CO — cena brutto podana w ofercie dla ktérej wynik jest obliczany

Wybér najkorzystniejszej oferty

Za najkorzystniejszg zostanie uznana ta spos$rdd ofert, ktéra otrzyma najwigkszg ilos¢ punktéw (sume
punktéw C). Jezeli nie mozna wybrac oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert
przedstawia taka samag ilo$¢ punktow, Zamawiajacy sposréd tych ofert wybiera oferte z ceng
najnizsza.

XI. Sposob obliczania ceny

1. Cena bedzie zawierata wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zamoéwienia. Nalezy jg podac w
polskich ztotych.

2. Wszystkie czynnoéci zwigzane z obliczeniem ceny i majace wplyw na jej wysokos¢, Wykonawca
powinien wykonac z nalezyta starannoscia.

3. Zaoferowana cena winna uwzglednia¢ wykonanie wszystkich prac i czynnosci oraz zawierac
wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia, $wiadczone przez okres i na warunkach
okreélonych w ofercie Wykonawcy, w tym takze koszty z tytutu przeniesienia majatkowych praw
autorskich.

XIl. Termin i warunki ptatnosci:

1. Pfatno$¢ za realizacje zamowienia bedzie dokonana w terminie 14 dni od dnia otrzymania
prawidtowo wystawionej faktury VAT lub rachunku.

2. Podstawg wystawienia faktury VAT lub rachunku bedzie podpisany bez zastrzezen protokét
odbioru ustugi.

Xlll. Inne warunki:
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1. Nadestane przez Oferentéw projekty graficzne logo nie stang sie wtasnoscig zamawiajgcego po
wybraniu oferty.

2. Nadestane w dokumentacji, zgodnie z Opisem sposobu przygotowania oferty, logo bedzie
przedmiotem oceny nadesfanej oferty, natomiast nie musi stanowi¢ podstawy graficznej do realizacji
catego zamdwienia po podpisaniu umowy z Wykonawcy. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
modyfikacji znaku graficznego przedstawionego w ofercie.

3. Informujemy, ze ztozone oferty majg na celu rozpoznanie rynku i nie moga stanowic skutecznego
roszczenia do zlecenia ustugi lub zawarcia umowy. Niemniej, mogga stac sie podstawg do dalszych
negocjacji i/lub zlecenia stosownej ustugi bad? zawarcia umowy w zakresie realizacji zlecenia.

4. W przypadku niewybrania Wykonawcy (np. brak ofert, odrzucenie ofert) Zamawiajgcy dopuszcza
mozliwos¢ ponownego rozpoczecia procedury zapytania ofertowego.

5. Wykonawca zostanie odrzucony w przypadku razgcej roznicy wartosci oferty w stosunku do cen
rynkowych.

6. Ze wzgledu na zatozenia budzetowe i ograniczenia finansowe, w przypadku, gdy kwoty
przedstawione w odpowiedziach na zapytanie bedg wyzsze od zaplanowanych w budzecie ww.
projektu Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji z Wykonawcami, ktdrzy nie zostali wykluczeni
z postepowania. Na wypadek takiej sytuacji Zamawiajacy zastrzega sobie prawo ustalenia
dodatkowych kryteridow oceny.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej sposréd najkorzystniejszych ofert, jezeli
Wykonaweca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, nie podpisze z Zamawiajgcym
umowy w terminie do 7 dni od daty wybrania jego oferty.

8. Wybrany Oferent zostanie poinformowany o terminie i miejscu podpisania umowy.

U
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