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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna — jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o
udzielenie zamdwienia publicznego i udzielajgca zamowienia:

1) Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01 —171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajgcego: https://www.pot.gov.pl/pl.

3) e-mail: pot@pot.gov.pl.

2. Przedmiot zaméwienia:

Przedmiotem zamodwienia jest: Zaprojektowanie i kompleksowe opracowanie materiatéw
multimedialnych promujgcych polskie regiony podczas wydarzenia EXPO 2025 w Osace w ramach
Dni Polskiej Turystyki i Sportu, ktére odbeda sie w dniach 18 — 23 wrzesnia 2025 r. Szczegbétowy
opis przedmiotu zamodwienia stanowi zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

3. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami.

Osobg upowazniong do kontaktowania sie z Wykonawcami jest Tomasz Kempka e-mail:
tomasz.kempka@pot.gov.pl, Jolanta Wotowiec e-mail: jolanta.wolowiec@pot.gov.pl,

4. Termin wykonania.

Zamowienie bedzie realizowane w terminie: do 15.12.2025 r.

5. Warunki udziatu w postepowaniu
W postepowaniu mogg uczestniczyé podmioty, ktdre spetniajg warunki dotyczace:

1) zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajacy nie stawia szczegdtowych warunkéw w tym zakresie.
2) posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.
3) sytuacji ekonomicznej lub finansowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegdtowych warunkéw w tym zakresie.
4) zdolnosci technicznej lub zawodowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegdtowych warunkéw w tym zakresie.

6. Przestanki wykluczenia z udziatu w postepowaniu:

Z postepowania o udzielenie zamoéwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku
do ktdrego zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy
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z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzqgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

7. Termin, miejsce oraz sposdb przygotowania i sktadania ofert
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Oferte wraz z zatgcznikami podpisang przez osobe uprawniong do reprezentowania
wykonawcy nalezy przesta¢ do dnia 06.11.2025 roku do godziny 10:00 przy uzyciu

srodkdow komunikacji elektronicznej za posrednictwem platformy zakupowe;j:
https://platformazakupowa.pl/pn/pot, korzystajac z ,,Formularza ztozenia oferty lub
whiosku”.

Oferte wraz z dokumentami i zatgcznikami do oferty nalezy sporzadzi¢ w postaci
elektroniczne;j.

Oferte wraz z zatacznikami nalezy opatrzy¢ kwalifikowanym podpisem elektronicznym

lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym osoby upowaznionej do

reprezentowania Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza réwniez ztozenie oferty w

postaci recznie podpisanych skanow.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani czesciowych.

Oferta ztozona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Zaleca sie, aby przed rozpoczeciem wypetniania Formularza sktadania oferty lub wniosku
wykonawca zalogowat sie do systemu, a jezeli nie posiada konta, zatozyt bezptatne
konto. W przeciwnym wypadku wykonawca bedzie miat ograniczone funkcjonalnosci,
np. brak widoku wiadomosci prywatnych od zamawiajgcego w systemie lub wycofania
oferty lub wniosku bez kontaktu z Centrum Wsparcia Klienta.

Wykonawca sktada oferte za posrednictwem Formularza sktadania oferty lub wniosku
dostepnego na platformazakupowa.pl, w konkretnym postepowaniu w sprawie
udzielenia zamdwienia publicznego.

Do oferty nalezy dotgczyé wszystkie wymagane w Zaproszeniu ofertowym dokumenty w
postaci elektronicznej.

Po wypetnieniu Formularza sktadania oferty i zatadowaniu wszystkich wymaganych
zatgcznikdw nalezy klikngé przycisk Przejdz do podsumowania.

Oferta powinna by¢:

a) sporzadzona w jezyku polskim,



b) ztozona przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej tzn. za posrednictwem
platformazakupowa.pl,
c) podpisana przez osobe/osoby upowazniong/upowaznione.

12) Na oferte Wykonawcy sktada sie:

4)

a) Petnomocnictwo upowaziniajagce do zlozenia oferty, o ile oferte sktada
petnomocnik. Tres¢ petnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co
do wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

b)  Wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

c)  PROJEKT REKLAMY (DOWOLNY FORMAT)

d)  LISTA (WYKAZ) NOSNIKOW ZGODNA Z ZAPISAMI ZAPYTANIA OFERTOWEGO.

Zamawiajgcy, na kazdym etapie postepowania, moze zgdaé oswiadczen
i dokumentéw potwierdzajgcych, ze dokumenty zatgczone do oferty sg zgodne
ze stanem faktycznym oraz zwrdci¢ sie o ztozenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci
oferty. Oferta Wykonawcy, ktdéry nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie
w sposOb niewystarczajacy, zostanie odrzucona.

8. Kryteria oceny ofert:

1)

Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych ofert na podstawie niniejszych kryteridéw:

1) KRYTERIUM CENA (C) - PUNKTY ZOSTANA OBLICZONE W NASTEPUJACY SPOSOB:

C= Cz,nin x 40 pkt

(]

gdzie:

C — liczba punktéw przyznanych za kryterium ,,Cena brutto oferty”

Cmin — najnizsza cena oferty sposréd ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
Co — cena oferty badanej.

W tym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 40 pkt.

2) KRYTERIUM ,,KONCEPCJA PROJEKTU REKLAMY” - WAGA 30 PKT. W TYM KRYTERIUM

ZAMAWIAJACY PRZYZNA OD 0 DO 30 PUNKTOW, W OPARCIU O ZtOZONA WRAZ Z
OFERTA KONCEPCJE PROJEKTU REKLAMY, W NASTEPUJACY SPOSOB:

1. Atrakcyjnos¢ projektu Kreatywnos¢ i oryginalno$¢ —ocenie podlega¢ bedzie
zastosowanie niestandardowych, przyciggajacych uwage rozwigzan. Przejrzystosé i
estetyka wykonania —ocenie podlega¢ bedzie dbatos¢ o wiasciwy dobdér form



graficznych w stosunku do tresci, przejrzystos¢ kompozycyjna projektow, tatwosé
odbioru tresci oraz czytelnos¢.

0-20 pkt

2. Spdjnos¢ linii  kreacyjnej Spdjnos¢ linii  kreacyjnej wszystkich projektow.
Kolorystyka, czcionki, uktad graficzny, KV, itp.

0-5 pkt

3. Zgodnos$¢ uzycia logotypdéw oraz kreacji z Ksiegg Identyfikacji Wizualnej,
stosowanie wytycznych zawartych w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej—ocenie
podlegac bedzie rodzaj zastosowanego logotypu POT, a takze ich umiejscowienie,
zastosowanie odpowiedniego kroju czcionki.

0-5 pkt

3) KRYTERIUM ,,ILOSC NOSNIKOW REKLAMOWYCH” - WAGA 20 PKT. W TYM KRYTERIUM
ZAMAWIAJACY PRZYZNA OD 0 DO 20 PUNKTOW, W OPARCIU O ZtOZONA WRAZ Z
OFERTA KONCEPCJE PROJEKTU REKLAMY, W NASTEPUJACY SPOSOB:

Liczba nosnikéw na Dworcu Wroctaw Gtéwny — lub przylegajgcych do Dworca Wroctaw
Gtéwny

0-10 pkt

Punkty w tym kryterium zostang obliczone w nastepujgcy sposob:

N = (Nmin/No) x 10 pkt

gdzie:

N — liczba punktoéw przyznanych za kryterium ,,llos¢ no$nikéw reklamowych”

Nmin —najnizsza ilos¢ nosnikéw sposrdd ofert waznych i nie podlegajgcych odrzuceniu;

No — llos¢ nosnikow oferty badane;j.

4) DIGITAL | REKLAMA WIELKOFOMATOWA

Zapewnienie minimum nosnika digitalowych w centrum Wroctawia

0-5 pkt.

W przypadku nie zapewnienia przez Wykonawce zadnego no$nika, oferta otrzyma
0 pkt w danym kryterium.

Zapewnienie minimum jednej $ciany wielkoformatowe;j
0-5 pkt

W przypadku nie zapewnienia przez Wykonawce zadnego nosnika, oferta otrzyma
0 pkt w danym kryterium.




9.

1)

2)
3)

4)

1. Cena brutto oferty 40%

2. Koncepcja projektu 30 %

3. llos¢ nosnikéw reklamowych 20%

4. Nosniki: digital i reklama wielkofomatowa 10%

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzszg liczbe
punktow. Maksymalna wartos¢ punktowa, jaka moze osiggngé¢ oferta wynosi 100
punktow.

Informacje dodatkowe:

Do przedmiotowego postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 11 wrzesnia 2019

roku - Prawo zamdwien publicznych;

Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do:

a. odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,

b. zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

c. zmiany termindw wyznaczonych w ogtoszeniu,

d. zadania szczegétowych informacji i wyjasnien od wykonawcéw na kazdym etapie
postepowania.

W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia wskazanego

w pkt. 3) Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w postepowaniu.

10. Opis sposobu przygotowania ofert.

1) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez Wykonawce
wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.

3) Biegterminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

4) Osoba/osoby podpisujgce oferte muszg by¢é upowazinione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wiasciwego rejestru.

Zataczniki:

e Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego: Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia
e Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego: Formularz ofertowy
e Zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego: Istotne postanowienia umowy



Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego

| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przeprowadzenie dziatan promocyjnych w przestrzeni miejskiej
z wykorzystaniem nosnikdw reklamy zewnetrznej promujgcej Wroctawska selekcje Michelin
Guide

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 00-171 Warszawa,
www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

TERMIN WYKONANIA ZADANIA
Termin realizacji zadania:
Termin realizacji zadania: do 15 grudnia 2025

WPROWADZENIE / TtO ZADANIA

Gtowne zatozenia kampanii:

Kluczowym aspektem w promowaniu Polski jako atrakcyjnej destynacji jest podkreslenie
bogactwa kulturowego i historycznego kraju. Nasze miasta, takie jak Krakéw czy Warszawa z majg
szerokie spektrum atrakcji do zaoferowania turystom. Wspdtpraca z Michelin moze polegac na
wyrdéznieniu tych miejsc jako ekskluzywnych punktéw docelowych w przewodnikach Michelin
Guide, co przyciggnie uwage turystow szukajacych niezapomnianych, wyjgtkowych doznan
kulinarnych .

Chcemy inspirowaé zaréwno tych, ktdrzy szukajg luksusowych doswiadczen zwigzanych z
kulinariami na najwyzszym poziomie, jak i tych, ktoérzy pragng poznac¢ autentyczny smak Polski.
Dzieki partnerstwu z Michelin i obecnosci Polsk z prestizowym przewodniku oraz promocji
obiektéw UNESCO i innych atrakcji zwigzanych z wyjgtkowym bogactwem natury mozemy
podnies¢ atrakcyjnos$é Polski jako celu podrézy, co przyczyni sie do ozywienia ruchu turystycznego
i wzrostu zainteresowania Polskg jako wyjatkowa destynacjg na globalnej mapie podrézy.
Kampania skierowana jest do szerokiej grupy docelowej: gtownie zagranicznych turystow
zainteresowanych podrdézowaniem po Polsce.

l. Turystyka kulinarna

Waznym aspektem w promowaniu Polski jako destynacji atrakcyjnej turystycznie jest
uwzglednienie jej dziedzictwa kulinarnego. W dobie dynamicznie rozwijajacej sie turystyki
kulinarnej to wtasnie kuchnia staje sie jednym z najwazniejszych czynnikdw decydujacych o
wyborze kierunku podrdzy. Coraz wiecej turystéw poszukuje autentycznych doswiadczen, ktore
pozwalajg nie tylko poznaé¢ nowe miejsca, ale i zasmakowac¢ w ich kulturze — dostownie i w
przenosni. Polska kuchnia, oparta na lokalnych, regionalnych i tradycyjnych produktach, ma



ogromny potencjat, by przyciggac gosci z kraju i zagranicy. Bogactwo smakow, réznorodnosé
receptur oraz mozliwos¢ degustacji w autentycznych przestrzeniach — od wiejskich gospodarstw
po restauracje z wyrdznieniem Michelin — sprawiajg, ze Polska staje sie coraz bardziej
rozpoznawalna na kulinarnej mapie Europy. Turystyka kulinarna, to petne doswiadczenie - od
udziatu w festiwalach, zwiedzania muzedw kulinarnych po degustacje regionalnych potraw i
lokalnych produktow.

Lokalne produkty — czesto ekologiczne, tradycyjne i oznaczone chronionymi nazwami
pochodzenia — stajg sie nie tylko symbolem miejsca, ale i magnesem przyciggajacym coraz
bardziej sSwiadomych podréznikéw.

Polska, ze wzgledu na swoje bogate oraz réznorodne dziedzictwo kulinarne, wspaniate smaki
tradycyjnych produktéw stoi przed ogromng szansg rozwoju turystyki zwigzanej z poznawaniem
roznych aspektdow gastronomii. Coraz czesciej zywnos$é ekologiczna, tradycyjna, regionalna i
lokalna staje sie wizytdwka miejsc jej pochodzenia oraz magnesem przyciggajagcym turystéw do
okreslonych regiondéw kulinarnych w Polsce. Wzmacnianie tej gatezi turystyki to szansa na rozwdj
wielu regiondw Polski i budowanie pozytywnego wizerunku kraju jako miejsca, ktére potrafi
zaskoczy¢ — smakiem, autentycznoscig i goscinnoscia.

Il. Turystyka kulinarna - wspétpraca z Michelin Guide

Pomiedzy Polska Organizacja Turystyczna a Michelin Guide zostata podpisana umowa w sprawie
umieszczenia polskich miast w znanym na catym Swiecie Przewodniku Michelin. W pierwszej
kolejnosci promocjg objete zostaty Warszawa, Krakdw i Poznan, a takze ich okolice, a nastepnie
Gdansk i Wroctaw wraz z regionami.

Selekcja miast stanowifa pierwszy etap wspétpracy pomiedzy Polskg Organizacjg Turystyczng a
Przewodnikiem Michelin. Jest to szansa dla catej branzy gastronomicznej z najwiekszych polskich
miast, by pokaza¢ sie z jak najlepszej strony i znaleié¢ sie w elitarnym gronie miejsc
gwarantujgcych najwyzsze przezycia kulinarne.

Przewodnik Michelin pojawia sie na rynku od 1900 roku i jest uznawany za najwazniejszy
przewodnik kulinarny na sSwiecie. Stanowi numer jeden zaréwno pod wzgledem wysokosci
sprzedazy, jak i historii oraz reputacji.

Czerwony Przewodnik oparty jest o rozbudowany system symboli, opisujgcych kazdy lokal.
Dodatkowo przy restauracjach oznaczonych gwiazdka, umieszcza sie wykaz trzech ich
specjalnosci kulinarnych. Przy tworzeniu przewodnikéw Michelin stosuje anonimowe inspekcje,
nie pobiera sie optfat za umieszczenie obiektu na liscie, ale rosci sobie prawo do jego wizytacji
srednio raz na 18 miesiecy w celu aktualizacji oceny

Wspdtpraca Polskiej Organizacji Turystycznej z Przewodnikiem Michelin niesie za sobg szereg
korzysci. Rozwdj infrastruktury, promocja regionalnych tradycji kulinarnych i lokalnego rynku
gastronomicznego i spozywczego, przyciggniecie inwestorow w branzy hotelarsko-
gastronomicznej, wzrost jakosSci swiadczonych ustug, prestizu polskich miast na catym sSwiecie i
zainteresowania przez turystow krajowych i zagranicznych — to tylko jedne z wielu
spodziewanych efektow.

Celem dziatan jest miedzy innymi promocja miast w kontakcie turystyki kulinarnej* oraz
restauracji wyrdznionych w prestizowym przewodniku kulinarnym Michelin.

*Turystyka kulinarna jest obecnie jednym z najszybciej rozwijajgcych sie trendow w rozwoju
podrdzy tematycznych na rynku turystycznym w Europie i niektdrych paristwach na Swiecie. Coraz



wiecej turystow jest zainteresowanych poznawaniem kuchni i tradycji kulinarnych w innych
krajach czy regionach, degustowaniem charakterystycznych produktow Zywnosciowych i potraw.
Pozwala na to rozwijajgca sie gastronomia, zapewniajgca mieszkaricom i turystom mozliwosc
konsumpcji positkdw, czesto rowniez w wyjgtkowej oprawie. Wyjgtkowa i oryginalna oferta
gastronomiczna moze wspomagac turystyczny rozwdj destynacji.

Turystyka kulinarna (ang. culinary tourism) wedtug D. Ortowskiego i M. WoZniczko (2015) jest
,,tematycznym podrézowaniem w celu poznawania lokalnych, regionalnych i narodowych
surowcow, produktow zywnosciowych, a takze tradycyjnych potraw w przestrzeni turystycznej
zarowno obszarow wiejskich, jak i miejskich. Ten rodzaj turystyki przynosi satysfakcje jej
uczestnikom poprzez czerpanie przyjemnosci z mozliwosci osobistego doswiadczania nowych
smakow i zapachdow oraz wracania do tych juz wczesniej poznanych. Odbywa sie to poprzez udziat
w wydarzeniach kulinarnych, przemierzajqc szlaki kulinarne, odwiedzajgc lokale gastronomiczne,
zwiedzajgc muzea ukierunkowane na sztuke kulinarng, podpatrujgc procesy technologiczne w
zaktadach przetwdrstwa spozywczego, jak i w trakcie nauki sporzgdzania konkretnych specjatow
kulinarnych” (definicja zawarta w ksigzce: M. WoZniczko, T. Jedrysiak, D. Ortowski, Turystyka
kulinarna, PWE, Warszawa 2015).

Polska staje przed olbrzymiq szansq zajecia prestizowego miejsca wsrod krajow, ktdre z wtasnej
gastronomii mogq uczyni¢ marke rozpoznawalng na catym swiecie.

W najblizszych latach turystyka kulinarna bedzie zdobywac coraz wiekszg popularnos¢ wsréd
0s0b zainteresowanych zardwno gastronomiq, a wiec kulturq i sztukq kulinarng, jak rowniez bazq
gastronomiczng. Turystyka kulinarna, ze wzgledu na swdj intensywny rozwdj i zainteresowanie
ze strony uprawiajgcych jg osob, stanie sie w przysztosci czyms wiecej niz tylko formg turystyki
kulturowej. Mozna wiec zaryzykowac stwierdzenie, Ze bedzie ona stanowi¢ dominujgcy trend w
podrdzach tematycznych.

1. Turystyka slow / Polska Wschodnia

"Slow tourism" (turystyka slow) to podejscie do podrdzowania, ktdre zacheca do zwolnienia
tempa, ,zresetowania”, zanurzenia sie w lokalnej kulturze i srodowisku oraz doswiadczania
autentycznych doswiadczen, w tym doswiadczen kulinarnych . Slow tourism opiera sie na idei
podrézowania z poszanowaniem dla S$rodowiska, lokalnej spotecznosci i dziedzictwa
kulturowego.

Polska wschodnia to dziewicza natura (doceniona réwniez przez komitet UNESCO*), piekne
krajobrazy, dziedzictwo kulturowe i autentyczne doswiadczenia.

Obszar Polski Wschodniej ma wiele malowniczych wsi, gdzie turysci moga zatrzymad sie w
tradycyjnych gospodarstwach agroturystycznych, pozna¢ lokalne zwyczaje i tradycje oraz
sprobowac regionalnych potraw. Bogactwo kulinarne Polski wschodniej zacheca do odkrywania
lokalnej kuchni i tradycyjnych potraw.

Slow tourism to koncepcja podrdzowania, ktéra w dobie pospiechu i masowej turystyki staje sie
odpowiedzig na potrzebe gtebokiego kontaktu z miejscem, kulturg (w tym kulinarng)i przyroda.
Slow tourism promuje Swiadome podejscie do podrézowania, dajgc mozliwos¢ zatrzymania sie



na chwile i docenienia piekna otaczajgcego Swiata. Ta forma turystyki ktadzie nacisk na jakos¢
doswiadczen, kontakt z naturg. Podrdzujacy stajg sie aktywnymi uczestnikami zycia lokalnych
spotecznosci, co pozwala im na lepsze zrozumienie kulturowych uwarunkowan danego regionu.
Koncepcja slow tourism zacheca do zwolnienia tempa, by mdéc doktadnie poznad historie, tradycje
i zwyczaje odwiedzanych miejsc. Dzieki tej filozofii podrézowania, kazdy wyjazd staje sie gtebokim
przezyciem, petnym emocji i refleksji. Turysci decydujacy sie na slow travel wybierajg
autentycznosé zamiast utartych szlakéw, co pozwala im na odkrywanie mniej znanych, ale réwnie
fascynujgcych miejsc.

Slow tourism pozwala na nawigzanie gtebokiej wiezi z przyroda i naturg. Waznym aspektem slow
turism jest mozliwo$¢ delektowania sie lokalng kuchnia, ktéra czesto odzwierciedla historie i
tradycje regionu. Podczas takich wyjazdéw zwraca sie uwage na sezonowos¢ produktéw oraz na
metody produkcji i ich pochodzenie. Wizyta w lokalnych restauracjach czy gospodarstwach
agroturystycznych umozliwia poznanie autentycznych metod uprawy i przetwérstwa zywnosci.
Slow tourism to takze forma podrdzowania, ktéra pozwala na regeneracje ciata i umystu. Kazdy
wyjazd tego typu staje sie okazjg do oderwania sie od codziennego zgietku oraz do chwili
wyciszenia w otoczeniu natury. Podrdzujacy zyskujg mozliwos¢ odzyskania rownowagi fizycznej i
psychicznej. Taka forma wypoczynku umozliwia regeneracje sit oraz poznanie nowych sposobéw
dbania o zdrowie i dobre samopoczucie.

Slow tourism to rowniez sposéb na wsparcie lokalnych przedsiebiorcow, ktdrzy oferuja
autentyczne produkty i ustugi. Kazdy zakup w matej, rodzinnej restauracji lub w rekodzielniczym
sklepie przyczynia sie do wzrostu lokalnej gospodarki. W ten sposdb wyjazdy slow travel promuja
lokalnos¢ i tradycje. Turysci majg okazje do zakupu unikalnych produktéw, ktére nie sg dostepne
w masowej produkcji. Dzieki temu mogg zabrac ze sobg nie tylko pamiatki, ale takze czgstke
lokalnej kultury czy lokalnej kuchni. Przyjrzenie sie lokalnym tradycjom oraz sposobom zycia
mieszkancow inspiruje do bardziej zréwnowazonych decyzji w codziennosci. Wyjazdy slow
tourism majg réwniez ogromny potencjat turystyczny, gdyz pozwalajg na odkrywanie mniej
znanych, ale niezwykle atrakcyjnych zakatkdw. Turysci decydujacy sie na slow travel rezygnuja z
pospiechu na rzecz gtebszego zanurzenia sie w otaczajacy ich $wiat. Dzieki temu mogg lepiej
zrozumied, jak funkcjonuje lokalna spotecznosc i jaka role odgrywaja tradycje. Przyroda, kultura i
kuchnia stajg sie integralng czescig kazdego doswiadczenia.

ODBIORCY PROJEKTU
Odbiorcami strony w kontekscie prowadzonego projektu beda:

e Osoby zainteresowane podrézowaniem (turysci zagraniczni);

e Mieszkancy duzych miast;

e Foodies;

e Turysci zainteresowani odkrywaniem Polski poprzez zmyst smaku

e Turysci zainteresowani turystyka kulturowg, UNESCO, turystykg zwigzang z naturg, slow
turystyka.

CELE PROJEKTU
1) Promocja Polski jako destynacji atrakcyjnej turystycznie wsrdd turystéw zagranicznych
2) kreowanie wsréd turystéw zagranicznych oraz polskich mody na podrézowanie po Polsce,



3) promocja turystyki kulinarnej ze szczegdlnym uwzglednieniem miast ujetych w
przewodniku Michelin;

4) wzmocnienie pozycji Polski jako atrakcyjnej destynacji na mapie krajowych i
zagranicznych podrézy przez inspirowanie do podrozy kulinarnych dla turystow
poszukujgcych autentycznych doswiadczen zwigzanych z ekskluzywng odstong polskiej
kuchni (Michelin Guide), jak réwniez z jakosciowymi i wyjgtkowymi produktami
regionalnymi,

5) budowanie i rozwéj marki turystycznej w oparciu o unikalnos¢ kulinarna,

6) kreowanie mody na podrézowanie po Polsce w szczegdlnosci w celu pobudzenia
zainteresowania turystyka kulinarng i produktami lokalnymi;

7) promowanie wypoczynku w rytmie slow, w zgodzie z naturg, skupionego na odkrywaniu
lokalnej kuchni;

8) przedtuzenie sezonu turystycznego poprzez promowanie turystyki kulinarnej, ktéra nie
jest zalezna od warunkéw pogodowych,

9) ozywienie ruchu turystycznego;

ZASIEG PROJEKTU

Zasieg projektu: miasto Wroctaw

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie dziatan promocyjnych w przestrzeni miejskiej
z wykorzystaniem nosnikow reklamy zewnetrznej promujgcego wroctawska selekcje Michelin
Guide

Obwiazki Wykonawcy:

1) Zaproponowanie lokalizacji powierzchni reklamowej we Wroctawiu;

2) Zaproponowanie harmonogramu dziatarh uwzgledniajgcego czas przygotowania materiatéw
graficznych oraz czas faktycznej emisji reklamy;

3) Wynajecie powierzchni reklamowej dla dziatarn POT; ewentualna negocjacja cen z dostawcg
ustug w przypadku, kiedy Wykonawca nie jest bezposrednim wiascicielem powierzchni
reklamowej;

4) Wydruk reklam/wyswietlanie zgodnie ze specyfikacjg techniczng i projektem Zamawiajgcego
wraz z ewentualnymi przeformatowaniami;

5) Staranne, estetycznie wyklejenie reklamy, bez zadnych widocznych pomarszczen oraz z
zachowaniem odpowiednich margineséw bezpieczeristwa. Nie dopuszcza sie dosztukowywania
czesci grafiki;

6) W przypadku niepoprawnego lub nieestetycznego wyklejenia Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonania niezbednych poprawek lub ponownego catosciowego wyklejenia tablicy na wtasny
koszt;

7) Wykonawca zapewni monitoring prawidtowej ekspozycji. Poprzez monitoring prawidtowej
ekspozycji Zamawiajgcy rozumie wszelkie dziatania podejmowane przez Wykonawce




gwarantujgce ciggtosc i poprawnosé wykonania ustugi w okresie ekspozycji w tym w szczegdlnosci
trwatos¢ montazu, estetyke wykonania bilbordu, nieograniczong widocznos¢ bilbordu;

8) Usuniecie i utylizacja materiatéw reklamowych po zakonczeniu kampanii;

9) Nadzér nad prawidtowym wykonaniem zlecenia;

11) Dostarczenie raportu dokumentujgcego obecnosé reklamy we wszystkich wynajetych
lokalizacjach wraz z podaniem szacowanego zasiegu, tj. liczby oséb, ktédre mogty mie¢ stycznosé
z reklamg oraz dokumentac;ji zdjeciowe;.

Projekt reklamy:
Projekt graficzny reklamy zostanie wykonany przez Zamawiajgcego, wszelkie przeformatowania
lezg po stronie Wykonawcy.

Nosniki:

Zamawiajgcy w ramach realizacji kampanii przewiduje umieszczanie reklam we Wroctawiu
Zamawiajgcy w ramach realizacji kampanii dopuszcza wykorzystanie nastepujgcych nosnikow:
Citylight (digital) — (nosnik reklamowy zlokalizowany na przystankach (autobus lub tramwaj) lub
dworcach kolejowych, lotniskach ) lub na stupach ogtoszeniowych w okolicach dworcéw
kolejowych badz przystankéw tramwajowych/autobusowych

Nosnik digitalowy w bliskiej odlegtosci centrum Wroctawia

Reklama wielkoformatowa (nosnik o wymiarze powyzej 50 m2) w bliskiej okolicy do 2 km od
Dworca Wroctaw Gtéwny

Wykonawca w ramach oferty moze zaproponowac inne dodatkowe nosniki. Jednak wszystkie z
nich musza znajdowac sie w granicach miasta Wroctaw.

Reklama powinna zostac zakupiona na okres od 15 listopada do 15 grudnia

Wykonawca wraz z ofertg musi zatgczy¢ lokalizacje GPS i link do mapy z lokalizacjg kazdego z
nosnikdw. Finalna lista nos$nikdw oraz ich lokalizacja musi zosta¢ zaakceptowana przez
Zamawiajgcego.

Pfatnos¢:

Ptatno$¢ za realizacje zamdwienia nastgpi w 2 ratach:

e Rata | ptatna po zawarciu umowy — ptatnosé na poczet rezerwacji powierzchni reklamowej —
50% wartosci catej umowy;

e Rata Il ptatna po dostarczeniu raportu z przebiegu kampanii — 50% wartosci catej umowy.

RAPORTOWANIE

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania szczegétowego raportu w formie prezentacji
zawierajgcej dokumentacje zdjeciowa z kazdego z nos$nikdw wraz z wynikami widzialnosci
kampanii.

INFORMACIJE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamowienia rozpatrywane bedg na korzysé
Zamawiajgcego.



1l PODSUMOWANIE
Podczas realizacji przedmiotu zamdéwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktéw
osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan,

b) realizacji poszczegdlnych zadarn wchodzacych w zakres zamoéwienia zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajgcym w trakcie przygotowan do
realizacji zamodwienia,

c) dziatania z dochowaniem nalezytej starannosci i zgodnie z obowigzujgcym stanem prawnym.

W ramach niniejszego zamowienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzor nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku z realizacjg
zamodwienia przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcéw i pracownikéw,

b) koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu
zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdwienia.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywaé przedmiot zamdwienia z uwzglednieniem opinii i
sugestii przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wspoétpracowac z przedstawicielami Zamawiajgcego,
dopasowujac sie do termindw i sposobdéw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zamdwienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standardéw
jakosci.

Akceptacja
Przez caty czas realizacji zaméwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy
po stronie Zamawiajgcego.
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Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Mtynarska 42

01-171 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

Osoba wyznaczona do kontaktdw z ZamawiajgCym: .......cccccveeeeeeiiiiiieee e e

Numer telefonu: (**) ..o

Odpowiadajgc na Zapytanie OfErtOWE N ...ciceceersecceesneeseessnesessssssesseesssssssssnsssessnssssssnnsssnns zgodnie
z wymogami zawartymi w Zapytaniu, oferujemy wykonanie przedmiotu zaméwienia za cene:

I 0= o F= T o) (=Y 0 XYV N =] 6 o NP zt
Stawka podatku VAT......%,
(=Y o T W) =10 (0 XYV T o] (U1 1 (o NPT zt

(SHOW NI et e et e e e e e e e e et e e st bs s baabaeeeeeeeaeeeeeeesaanaassnsssrensnnnnnes .

2. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z warunkami podanymi przez Zamawiajacego
w Zapytaniu ofertowym i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen.

3. Uzyskalismy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania
zamowienia, a takze akceptujemy projektowane postanowienia umowy oraz termin
realizacji przedmiotu zamowienia podany przez Zamawiajgcego.

4, Posiadam(y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowe] objetej przedmiotem zamowienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien.

5.  Wypetnitem (lismy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO wobec
0s0b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu
ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego w niniejszym postepowaniu.



6. W przypadku udzielenia nam zamowienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

7.  Oswiadczam/y, ze nie podlegam/u wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia
Wykonawce, w stosunku do ktérego zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci wskazanych w
art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzqcych ochronie bezpieczeristwa
narodowego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)



Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego

WzZOR UMOWY

Istotne Postanowienia Umowy
UMOWA nr
(dalej jako: ,Umowa”)

zawarta w dniu r. w Warszawie pomiedzy:

Polska Organizacjq Turystyczng z siedzibg w Warszawie, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa, NIP:
52521 50 196, REGON 016213775, dziatajgcg na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o
Polskiej Organizacji Turystycznej (t.j.: Dz.U. z 2024 r. poz.1541 ze zm., zwang dalej
,,Zamawiajgcym” reprezentowang przez:

zwanym/3 dalej ,, Wykonawcg”,
reprezentowang przez:

Zamawiajacy i Wykonawca zwani sg dalej tgcznie ,, Stronami”, a kazdy z nich z osobna zwany jest
dalej ,,Strong”.

Strony oswiadczajg, ze Umowa zostata zawarta z wytgczeniem stosowania przepiséw ustawy z dnia
11 wrzesnia 2019 r. - Prawo zamdwien publicznych (tj. Dz. U. z 2024 r., poz. 1320 z pézn. zm.), a
contrario art. 2 ust.1 pkt. 1 tej ustawy.

§1
Przedmiot Umowy

1) Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie dziatan promocyjnych w przestrzeni miejskiej
z wykorzystaniem nosnikow reklamy zewnetrzne;.

2) Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé¢ Przedmiot Umowy zgodnie ze Szczegdétowym
Opisem Przedmiotu Zamdwienia (dalej jako: ,SOPZ”) stanowigcym zatgcznik nr 1 do
Umowy, bedacym jej integralng czescia.



§2
Prawa i obowigzki Stron

1. Wykonawca oswiadcza, ze posiada fachowg wiedze w zakresie realizacji Przedmiotu
Umowy, niezbedne akcesoria, sprzet techniczny oraz ze dysponuje odpowiednim
potencjatem techniczno-organizacyjnym, osobowym, finansowym, jak réwniez
uprawnieniami i umiejetnosciami, pozwalajagcymi na nalezyte zrealizowanie Przedmiotu
Umowy.

2. Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe oséb biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, beda gwarantowaty najwyzszg jakos¢ jego
wykonania.

3. Wykonawca zobowigzuje sie zapewnic wszelki sprzet i materiaty niezbedne do realizacji
Przedmiotu Umowy.

4. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy.

5. Strony zobowigzujg sie do wspdtdziatania ze sobg na kazdym etapie realizacji Umowy, w
tym do wzajemnego przekazywania wszelkich informacji i materiatéw niezbednych do
prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy.

6. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji niniejszej Umowy zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa oraz z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzonej przez
siebie dziatalnosci gospodarczej (art. 355 § 2 k.c.).

7. Wykonawca wykona Przedmiot Umowy w terminie oraz nalezycie.

§3

Terminy

1. Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé Przedmiot Umowy w terminie do ........... .

8§84
Procedury ptatnosci

1. Wpynagrodzenie Wykonawcy ustala sie na kwote ... zt brutto (dalej:
»Wynagrodzenie”).

2. Wynagrodzenie bedzie ptatne na podstawie faktur Wykonawcy, wystawionych w PLN,
zgodnie z zasadami o ktérych mowa w ust. 3 ponize;j.

3. Strony ustalajg, ze Zamawiajgcy za nalezyte, catosciowe i terminowe wykonywanie
dziatan okreslonych w § 2 Umowy zaptaci Wykonawcy Wynagrodzenie w 2 transzach,
W nhastepujgcy sposob:



a) transza | ptatna po zawarciu Umowy i po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego
protokotu odbioru, ktéry bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury
czesciowej — ptatnosé na poczet rezerwacji powierzchni reklamowej — 50%
Wynagrodzenia wskazanego w ust. 1 powyzej, tj. . coevecveeenne.

b) transza Il ptatna po dostarczeniu Zamawiajgcemu raportu z przebiegu Kampanii w
postaci prezentacji i podpisaniu protokotu odbioru korncowego podpisanego przez
Zamawiajgcego po wczesdniejszym zaakceptowaniu raportu — 50% wynagrodzenia
wskazanego w ust. 1 powyzej, tj. ccoceveveeeecceeveeneiennns

Wynagrodzenie ptatne bedzie przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy, wskazany
w fakturze VAT, w terminie 14 dni od daty prawidtowo wystawionej i przekazanej
Zamawiajgcemu faktury VAT. Podstawe wystawienia faktury VAT bedzie stanowit
podpisany bez zastrzezen przez przedstawicieli Stron, wskazanych w § 10 ust. 1 pkt 1i 2
protokot odbioru, ktérego wzoér stanowi Zatgcznik nr 2 do Umowy.

Strony postanawiajg, ze datg zaptaty wynagrodzenia bedzie data ztozenia przez
Zamawiajgcego polecenia przelewu bankowego.

Wykonawca oswiadcza, ze rachunek bankowy wskazany na fakturze jest rachunkiem
znajdujgcym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrze$nia 2019
r. przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od
towardw i ustug (dalej: Wykaz); niniejsze postanowienie stosuje sie do innych wykazéw,
ktore zastapiag Wykaz, a beda obejmowac rachunki bankowe podatnikéw podatku od
towarodw i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego
nieujawnionego w Wykazie, Zamawiajgcy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z
zapfatg do czasu wskazania przez Wykonawce, dla potrzeb pfatnosci, rachunku
bankowego ujawnionego w Wykazie. W takim przypadku, opdznienie w dokonaniu
ptatnosci w terminie okreslonym w Umowie, powstate wskutek braku mozliwosci
realizacji przez Zamawiajgcego ptatnosci na rachunek ujety w Wykazie, nie stanowi dla
Wykonawcy podstawy do zgdania od Zamawiajgcego jakichkolwiek odsetek, jak réwniez
innych rekompensat/odszkodowarn/roszczen z tytutu dokonania nieterminowej ptatnosci.

Kwota okreslona w ust. 1, zawiera wszelkie poniesione koszty i naleznosci Wykonawcy,
zwigzane z realizacjg Umowy, w tym m. in.: koszty transportu oséb, przedmiotéw oraz
sprzetu koniecznego do wykonania wszystkich elementéw Przedmiotu Umowy, koszt
zapewnienia transportu do/z miejsca $wiadczonej ustugi, noclegéw, koszt przygotowan i
udziatu w realizacji Umowy niezbednej ekipy obstugi technicznej. Koszty te zostang w
catosci poniesione przez Wykonawce, bez prawa do zgdania ich zwrotu od
Zamawiajgcego.



§5

Kary umowne
1. Wykonawca zobowigzuje sie do zapfaty na rzecz Zamawiajgcego kar umownych:

a) w przypadku niewykonania lub wykonania Przedmiotu Umowy niezgodnie z
brzmieniem SOPZ — kare umowng w wysokosci 5% kwoty fagcznego wynagrodzenia
brutto, okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy — za kazdy przypadek niewykonania lub
nienalezytego wykonania ktoregokolwiek z obowigzkéw wskazanych w SOPZ.

b) w przypadku odstgpienia od Umowy przez Wykonawce lub Zamawiajgcego, z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy — kwote w wysokosci 50 % kwoty tgcznego
wynagrodzenia brutto, okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy,

c) w przypadku zwtoki w wykonaniu Przedmiotu Umowy, wobec terminéw wskazanych
w § 3, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 0,2% catosci
wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy, za kazdg godzine
opdznienia.

2. Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie kar umownych z wynagrodzenia, o ktérym
mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

3. Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajgcego odszkodowania na zasadach ogdlnych, w przypadku gdy wartos¢ szkody
przekracza wysokos$¢ kary umowne;.

4. Kary umowne mogg sie kumulowac. tgczna maksymalna wysokosé kar umownych nie
moze przekroczy¢ 50% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 4 ust. 1 Umowy.

§6
Odstapienie od Umowy

1. W przypadku niewykonania Przedmiotu Umowy przez Wykonawce, Zamawiajgcy moze
od Umowy odstgpi¢, bez wyznaczania dodatkowego terminu na wykonanie Przedmiotu
Umowy, w terminie do 7 dni od dnia, w ktéorym Zamawiajgcy dowiedziat sie o
niewykonaniu lub nienalezytym wykonaniu Umowy. Oswiadczenie o odstgpieniu
powinno mieé forme pisemng i zawiera¢ uzasadnienie.

2. Odstgpienie od Umowy nie pozbawia Zamawiajgcego prawa do zgdania kar umownych, o
ktérych mowa w § 5 Umowy.

§7
Ochrona danych osobowych

Spetniajgc obowigzek informacyjny wynikajgcy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz.
UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej ,,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:



1)

2)

3)

4)
5)
6)

7)

8)

9)

dane osobowe 0sdb wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. kontaktow
biezacych), oraz dedykowanych do realizacji Umowy sg przetwarzane przez Polska
Organizacje Turystyczng z siedzibg w Warszawie, przy ul. Mtynarska 42 (01-171), ktéra
petni funkcje administratora danych,

w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych, z ktérym
kontaktowaé sie mozina pod adresem: dpo@pot.gov.pl, oraz listownie na adres
korespondencyjny administratora: Polska Organizacja Turystyczna, ul. Miynarska 42, 01-
171 Warszawa we wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych
przez Polska Organizacje Turystyczng;

dane osobowe 0sdb, o ktérych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1
lit.

b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,

dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepisow
prawa,

dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,

dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposdb zautomatyzowany i nie beda
profilowane,

dane osobowe Wykonawcy, o bedg przechowywane przez okres obowigzywania Umowy
oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy, zgodnie z kategorig
archiwizacyjna,

obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania w celach,
o ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne
w celu realizacji Umowy,

osoby, o ktérych mowa w pkt 1) majg prawo do:

a. dostepu do danych osobowych ich dotyczgcych, na podstawie art. 15 RODO,

b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c. zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,

na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18

ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e) RODO,
b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

C. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa

w art. 21 RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu

nadzorczego w sposob i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego,
w

szczegolnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i, ze przetwarzanie
danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.

§8
Informacje poufne



1)

2)

3)

4)

1)

2)

Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczgce postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane , Informacjami Poufnymi”) winny
by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez
uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem
postanowien ust. 2, oraz ze moga by¢ wykorzystywane w catosci bgdZ w czesci jedynie dla
celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.
Zamawiajgcy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich w
tajemnicy nie obejmuje:
a. informacji, ktére sg powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okolicznosciami
sposdb mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;
b. informacji, ktére znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajgcego;
c. informacji, uzyskanych od oséb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;
d. przypadkédw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.
Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organdéw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla
wykonania Umowy.
Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien
zobowigzaé te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okreslonych w
Umowie.

§9

Pozostate postanowienia

Wykonaweca nie moze zbywac na rzecz oséb trzecich wierzytelnosci powstatych w wyniku
realizacji Umowy.

Zmiana postanowien Umowy wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

Strony ustalajg, iz dokonanie na podstawie art. 455 ustawy PZP zmian postanowien
zawartej umowy w stosunku do tresci ztozonej oferty moze nastgpi¢ w nastepujgcych
przypadkach:

zmiany terminu realizacji zamdwienia, z zastrzezeniem, ze minimalny czas ekspozycji nie
moze zostac skrécony w stosunku do minimalnego czasu wymaganego w szczegdétowym
opisie przedmiotu zamowienia;

wystgpienia sity wyzsze;.

Wszelkie sprawy sporne Strony poddajg pod rozstrzygniecie sadowi miejscowo
wiasciwemu dla Zamawiajgcego.



5. W sprawach nieuregulowanych Umowg zastosowanie majg przepisy prawa powszechnie
obowigzujgcego, w tym odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

§10

1. Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowien niniejszej Umowy s3:
1) ze strony Zamawiajgcego:

2. Zmiana oséb, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu nie powoduje zmiany Umowy.
Zmiana nastepuje poprzez pisemne o$wiadczenie ztozone drugiej Stronie o dokonaniu zmiany i
wskazaniu innej osoby lub oséb powotanych do koordynacji realizacji postanowiert Umowy.

§11

Umowa zostata sporzadzona w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach, z ktérych jeden
otrzymuje Wykonawca, a drugi Zamawiajacy.

Zatgczniki:

1. Zatgcznik nr 1: Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamédwienia,
2. Zatgcznik nr 2: Wzér protokotu odbioru.

3. Zatacznik nr 3: Oferta Wykonawcy

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA



Zatacznik nr 2 do Umowy Nr ...ceeeeccennenens
Protokét odbioru - wzoér
Strony potwierdzajg, ze zgodnie zUmowag nr ....................  zawartgwdniu ............... , wykonano

zadania okre$lone w § 1 Umowy.

Potwierdzenie kompletnosci ustugi:

[ Tak

"I Nie

— ZASTIZEZENIA teiiiiieeete e
Potwierdzenie zgodnosci jakosci przyjmowanej ustugi z wymogami:
1Zgodne

[J Niezgodne

— ZASTIZEZENIA teiiiiieiieere e
Koncowy wynik odbioru:

[l Pozytywny

[l Negatywny
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Zamawiajacy



