Ogtoszenie nr 2021/BZP 00086873/01 z dnia 2021-06-17

Ogtoszenie o konkursie

| SEKCJA | ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego: Konkurs prowadzony samodzielnie

1.2.) Nazwa zamawiajacego: Narodowe Centrum Badan Jadrowych
1.4.) Krajowy Numer Identyfikacyjny: REGON 001024043

1.5) Adres zamawiajacego:

1.5.1.) Ulica: Andrzeja Sottana 7

1.5.2.) Miejscowos¢: Otwock

1.5.3.) Kod pocztowy: 05-400

1.5.4.) Wojewoddztwo: mazowieckie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL912 - Warszawski wschodni

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: zp@ncbj.gov.pl

1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: https://www.ncbj.gov.pl/

1.6.) Rodzaj zamawiajacego: Zamawiajgcy publiczny - osoba prawna, o ktérej mowa w art. 4 pkt 3
ustawy (podmiot prawa publicznego)

1.7.) Przedmiot dziatalnosci zamawiajacego: Inna dziatalnos¢

Instytut Badawczy

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Nazwa konkursu:
STWORZENIE, WDROZENIE | KOMPLEKSOWA OBStUGA MARKETINGOWA PROJEKTU
GOSPOSTRATEG KLASTER

2.2.) Identyfikator konkursu: ocds-148610-85e819f6-b8c9-11eb-911f-9ad5f74c2a25
2.3.) Numer ogtoszenia: 2021/BZP 00086873/01

2.4.) Wersja ogtoszenia: 01

2.5.) Data ogtoszenia: 2021-06-17 15:38

2.6.) Konkurs zastrzezony:
Nie

2.7.) Konkurs dotyczy projektu lub programu wspoétfinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: Nie

| SEKCJA lll - PROCEDURA | RODZAJ KONKURSU

3.1.) Procedura konkursu:
Konkurs - ograniczony
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3.2.) Rodzaj konkursu:
Konkurs jednoetapowy

3.6.) Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie: 2021-07-02 11:00

3.7.) Informacja o obiektywnych wymaganiach:

1.Whnioski o dopuszczenie do udziatu w konkursie nalezy nalezy ztozy¢ za posrednictwem
platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj Wzér wniosku o dopuszczenie do
udziatu w konkursie stanowi zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

2. Wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu w konkursie wykonawca sktada:

a) oSwiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu, o ktérym mowa art. 125 ust. 1 Ustawy i spetnianiu
warunkow udziatu w postepowaniu lub kryteriow selekcji, w zakresie wskazanym przez
Zamawiajgcego. Wzor oswiadczenia stanowi zatgcznik nr 3 do Regulaminu konkursu,

b) podmiotowe Srodki dowodowe, o ktérych mowa w rozdz. Il pkt 2 niniejszego Regulaminu.
Wykonawcy na potwierdzanie spetniania wymagan okreslonych w Rozdziat Il ust. 1 Regulaminu
wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu w konkursie przedstawig ponizsze podmiotowe
srodki dowodowe:

3. Wykaz zrealizowanych ustug wraz z referencjami (zat. nr 2a do Regulaminu)

4. Wykaz pracownikdw skierowanych do realizacji ustugi realizowanej w wyniku rozstrzygnietego
Konkursu wraz z dokumentami poswiadczajgcymi ich doswiadczenie (Zat. nr 2b do Regulaminu).

| SEKCJA IV — UDOSTEPNIANIE DOKUMENTOW KONKURSU | KOMUNIKACJA |

4.1.) Adres strony internetowej prowadzonego konkursu:
www.ncbj.gov.pl; https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

4.3.) Komunikacja w konkursie wytacznie elektroniczna: Tak

4.4.) Adres WWW srodka stuzacego do komunikacji w konkursie:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

4.5.) Wymagania techniczne i organizacyjne dotyczace korespondencji elektronicznej:
Komunikacja pomiedzy Zamawiajacym i uczestnikami konkursu, przekazywanie podmiotowych
srodkéw dowodowych oraz wyjasnien i informacji bedzie sie odbywac w formie elektronicznej za
posrednictwem platformy zakupowej: https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

4.7.) Narzedzia elektronicznego modelowania danych budowlanych: Nie

4.11.) Jezyk prac konkursowych i wnioskéw:

polsKi

4.12.) RODO (obowiagzek informacyjny):

Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych

i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE,
informujemy ze:

1. Administratorem Panstwa danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z prowadzeniem
postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego jest Narodowe Centrum Badan Jadrowych
(dalej jako Administrator lub NCBJ) z siedzibg w Otwocku, ul. Andrzeja Sottana 7, 05-400
Otwock.

2. W razie pytan dotyczacych sposobu i zakresu przetwarzania Pani/Pana danych osobowych,
czy tez przystugujacych Pani/Panu uprawnien, moze sie Pani/Pan skontaktowac sie z
Inspektorem Ochrony Danych Osobowych w NCBJ, na adres podany powyzej lub drogg
elektroniczng za pomocg adresu iod@ncbj.gov.pl lub pod nr tel. 22 273 22 31.
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3. Administrator danych osobowych przetwarza Pani/Pana dane osobowe na podstawie
obowigzujacych przepisow prawa, tj. w szczegodlnosci:

1) ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019 r. Prawo zamoéwien publicznych oraz aktéw wykonawczych
do tej ustawy, w tym w sprawie rodzajéw dokumentdw, jakie moze zgda¢ zamawiajgcy od
wykonawcy

2) ustawy z dnia 14 lipca 1983 r. o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach.

4. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane sg w celu:

Cel przetwarzania Podstawa prawna przetwarzania

Prowadzenie postepowania o udzielenie zamowienia publicznego niezbednos¢ przetwarzania do
wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego na administratorze (art. 6 ust. 1 lit. c RODO)
Realizacja uméw zawartych z kontrahentami niezbednosc¢ przetwarzania do wykonania umowy
(art. 6 ust. 1 lit. b RODO)

Obstuga dziatan zwigzanych z prowadzonym zaméwieniem niezbednosc¢ przetwarzania do
wykonania umowy (art. 6 ust. 1 lit. b RODO)

w celu wypetnienia obowigzku prawnego (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO)

Przetwarzanie danych na podstawie zgody przestankg legalizujgcq przetwarzanie jest zgoda
wyrazona poprzez akt uczestnictwa w postepowaniu o zaméwienie publiczne (art. 6 ust. 1 lit a
RODO)

5. W zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych w celach, o ktérych mowa w pkt 4,
Pani/Pana dane osobowe przekazywane sg zainteresowanym podmiotom i osobom, gdyz co do
zasady postepowanie o udzielenie zamowienia publicznego jest jawne. Ponadto odbiorcami
danych osobowych moga byc¢ inne podmioty i osoby, ktére na podstawie stosownych uméw
podpisanych z NCBJ przetwarzajg dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest NCBJ.

6. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane na podstawie art. 78 pzp, tj. przez okres 4 lat
od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamowienia, a w przypadku zawarcia umowy o
zamowienie publiczne, ktorej okres obowigzywania przekracza 4 lata, czas przechowywania
bedzie zgodny z okresem jej obowigzywania oraz zgodny z realizacjg celéw okreslonych w pkt 4
powyzej.

4.13.) RODO (ograniczenia stosowania):

cd. RODO

7. W zwigzku z przetwarzaniem Pani/Pana danych osobowych przystugujg Pani/Panu
nastepujgce uprawnienia:

1) Art. 15 RODO - prawo dostepu do danych osobowych oraz otrzymania ich kopii,

2) Art. 16 RODO - prawo do zadania sprostowania lub uzupetnienia danych osobowych, przy
czym zgdanie to nie moze skutkowa¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie zamdwienia ani
zmiang postanowien umowy w sprawie zamoéwienia publicznego

w zakresie niezgodnym z ustawg (art. 19 ust. 2 pzp).

3) Art. 17 RODO - prawo do zgdania usuniecia danych osobowych (tzw. prawo do bycia
zapomnianym), chyba Zze usuniecie danych osobowych nie jest mozliwe stosownie do art. 17 ust.
3 b), d) lub e) RODO.

4) Art. 18 RODO - prawo do zgdania ograniczenia przetwarzania danych osobowych, o ile
ograniczenie przetwarzania nie bedzie skutkowato ograniczeniem przetwarzania danych
osobowych do czasu zakonczenia tego postepowania (art. 19 ust. 3 pzp)

8. W przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu w NCBJ Pani/Pana
danych osobowych, przystuguje Pani/Panu prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
wiasciwego w sprawach ochrony danych osobowych.

9. W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposob
zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODO.

10. Powyzsze prawa nalezy kierowa¢ do NCBJ zgodnie z danymi podanymi na wstepie. Jezeli
NCBJ nie bedzie w stanie ustali¢ tresci zadania lub zidentyfikowac osoby sktadajgcej wniosek

w oparciu o dokonane zgtoszenie, NCBJ zwrdci sie do wnioskodawcy o dodatkowe informacje.
Odpowiedzi na zgtoszenie udzielone zostang niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu miesigca od
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jego otrzymania. W razie koniecznosci przedtuzenia tego terminu, NCBJ poinformuje
wnioskodawce o przyczynach takiego przedtuzenia. Odpowiedz bedzie udzielana na adres
e-mail, z ktérego wystany byt wniosek, a w przypadku wnioskéw skierowanych listownie, listem
poleconym na adres wskazany przez wnioskodawce, o ile z tresci listu nie bedzie wynikata chec
otrzymania informacji zwrotnej na adres e-mail (w takim przypadku nalezy podac¢ adres e-mail).

| SEKCJA V — PRZEDMIOT KONKURSU

5.1.) Numer referencyjny konkursu: 1ZP.270.12.2021

5.2.) Czy konkurs poprzedza udzielenie zaméwienia na ustugi projektowania architektonicznego
lub projektowania architektoniczno - budowlanego: Nie

5.3.) Krétki opis przedmiotu konkursu

1. Przedmiotem konkursu jest stworzenie strategii marketingowej i komunikacyjnej, wdrozenie i
kompleksowa obstuga projektu Gospostrateg KlastER.

2. Szczegodtowy opis przedmiotu konkursu zawiera zatacznik nr 1 do Regulaminu konkursu nr
ref. 1ZP.270.12.2021

5.4.) Gtéwny kod CPV: 79342000-3 - Ustugi marketingowe

| SEKCJA VI - NAGRODY

6.1.) Rodzaj nagrody:
Zaproszenie do negocjacji w celu wykonania ustugi na podstawie wybranej pracy konkursowe;j

6.2.) Liczba nagréd dla autora wybranej pracy konkursowej lub autoréw wybranych prac
konkursowych: 1

6.3.) Liczba prac konkursowych, ktére zostang nagrodzone: 2

6.5.) Jezeli nagroda w konkursie jest zaproszenie autora lub autoréw wybranych prac
konkursowych do negocjacji w celu wykonania ustugi na podstawie wybranej pracy
konkursowej:

6.5.1.) Wartos¢ zamoéwienia: 450000,00

6.5.2.) Tryb udzielenia zamoéwienia:
Negocjacje bez ogtoszenia

| SEKCJA VII - KWALIFIKACJA PODMIOTOWA UCZESTNIKOW KONKURSU

7.1.) Wymagania, jakie musza spetni¢ uczestnicy konkursu:

1. Uczestnicy konkursu - doswiadczenie w realizacji ustug PR i marketingowych w okresie 6 lat
przed terminem skfadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w okresie prowadzonej dziatalnosci:

a.Co najmniej jedng ustugg trwajaca przynajmniej 10 miesiecy,

b.lub pakietem ustug dla jednego klienta przez okres przynajmniej 10 miesiecy,

c.Co najmniej jedng ustugg o wartosci powyzej 200 tys. PLN,

d.lub pakietem ustug dla jednego klienta o tgcznej wartosci powyzej 200 tys. PLN,

e.Co najmniej jedng ustugg obejmujgcg wspotprace z organizacjami spotecznymi,
samorzadowymi lub instytucjg badawcza.

2.Uczestnik konkursu musi sie wykazac potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
realizacji ustugi, w tym posiadaniem w sktadzie zespotu realizujgcego ustuge:

a.Managera — osoby posiadajgcej min. 5-letnie doswiadczenie ..

Pozostata cze$¢ wymagan znajduje sie w dokumentacji zamieszczonej na stronie
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj
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7.2.) Czy ustanowiono wymagania srodowiskowe lub spoteczne: Nie

7.3.) Czy przepisy szczegolne wymagaja posiadania uprawnien do opracowania pracy
konkursowej lub opracowania studialnego: Tak

7.4.) Wymagany zawoéd/uprawnienia do wykonania pracy konkursowej lub opracowania
studialnego:

1.Uczestnik konkursu musi sie wykaza¢ potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
realizacji ustugi, w tym posiadaniem w skfadzie zespotu realizujgcego ustuge:

a.Managera — osoby posiadajacej min. 5-letnie doswiadczenie w branzy PR lub

Pozostata czes¢ wymagan znajduje sie w dokumentacji zamieszczonej na stronie
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbj

7.5.) Wykaz podmiotowych srodkéw dowodowych potwierdzajacych posiadanie wymaganych
uprawnien:

Wykonawcy na potwierdzanie spetniania wymagan okreslonych w ust. 1 wraz z wnioskiem o
dopuszczenie do udziatu w konkursie przedstawig ponizsze podmiotowe srodki dowodowe:

1. Wykaz zrealizowanych ustug wraz z referencjami (zat. nr 2a do Regulaminu)

2. Wykaz pracownikéw skierowanych do realizacji ustugi realizowanej w wyniku rozstrzygnietego
Konkursu wraz z dokumentami poswiadczajgcymi ich doswiadczenie (Zat. nr 2b do Regulaminu).

SEKCJA VIl - KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH/OPRACOWAN
STUDIALNYCH

8.1.) Rodzaj i nazwa kryteriéw oceny prac konkursowych/opracowan studialnych:

Sad konkursowy oceni prace ztozone przez uczestnikow konkursu, wg ponizszych kryteriow,
przyznajgc maksymalnie 100 pkt:

1. Spojnosc strategii marketingowej z planami biznesowymi opisanymi w zatgczniku nr 1 w
szczegolnosci z grupami docelowymi i opisami produktow Zamawiajgcego (max 20 pkt).

W tym obszarze oceniane bedzie:

- czy koncepcja strategii marketingowej adresuje adekwatnie nastepujgce obszary:

1) gdzie dziatamy: analiza rynku i jego segmentéw

2) komu sprzedajemy: czyli segment docelowy i jego potrzeby

3) konkurencja: analiza tego, w jaki sposob inni odpowiadajg na potrzeby grupy docelowe;j

4) okreslenie, co jest naszg oferta.

- W jakim stopniu strategia marketingowa uwypukla strategie marek / produktéw oraz w jakim
stopniu zaproponowana strategia komunikac;ji jest spdjna ze strategig marek

2. Strategia skutecznie identyfikuje rynek, grupy docelowe klientow i uzytkownikéw oraz kanaty
komunikaciji z nimi (max 20 pkt).W tym obszarze oceniamy: - analize konkurenciji, jest
kompleksowos¢ i prawidtowosc- skutecznosc identyfikacji i doboru Unique Selling Proposition
poszczegolnych produktéw- stopien dopasowania zaproponowanych kanatéw i sposobow
komunikaciji do grup docelowych oraz skutecznos¢ wptywu tych narzedzi marketingu i PR.

a. Promocja postaw i edukacja spoteczenstwa w kwestiach ochrony srodowiska, réznych zrodet
energii, mozliwosci prosumenckich (max 10 pkt). Oceniane bedzie w jakim stopniu strategia
komunikacji - adresuje potrzebe zmiany postaw i edukacje spoteczenstwa,

- jak dociera i przekonuje koncowego uzytkownika do zainteresowania sie inwestycjami w
odnawialne zrodta energii- jak komunikuje mozliwosci i korzysci organizacji prosumenckich
(spotdzielni i klastréow energetycznych).

b. Potencjat strategii na komercjalizacje efektéw projektu (max 20 pkt).

W tym obszarze gtdwne obszary zainteresowania to:

- czy i w jakim stopniu proponowane dziatania w ramach strategii przyczynig sie do zwiekszenia
komercjalizacji produktéw, wykreowanych w ramach projektu,

- W jakim stopniu strategia identyfikuje przeszkody w podejmowaniu decyzji zakupowych przez
potencjalnych klientéw i jak adresuje ich przezwyciezenie.

c. Kreatywnosc¢, nowoczesnosé, estetycznosc¢ i innowacyjnos¢ rozwigzan wyrozniajgce sie na tle
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innych Oferentéw (max 10 pkt).

Proponowana strategia oraz narzedzia wyrdzniajg sie nowoczesnoscia, estetykq i
innowacyjnoscig w poréwnaniu do konkurenciji. Proponowane narzedzia oraz ich podziat
wagowy w catej strategii odzwierciedla trendy rynkowe.

d. Zaproponowane narzedzia do monitorowania realizacji strategii oraz jej skutecznosci sq
SMART (specific, measurable, achievable, realistic, timebound, czyli konkretne, mierzalne,
osiggalne, realistyczne i okreslone w czasie) (max 10 pkt).

e. Prébka tekstu PR (max. 10 pkt).Tekst o dlugosci minimum 2000 znakéw ze spacjami zawiera
adekwatne stowa kluczowe z odpowiednig czestotliwoscia, jest napisany zwiezZle, przekonujgco i
poprawnie pod wzgledem merytorycznym.

f. StStyl tekstu jest dostosowany do zaktadanej grupy docelowe;j.

8.2.) Znaczenie kryteriow oceny prac konkursowych/opracowan studialnych:

1. Spojnosc strategii marketingowej z planami biznesowymi opisanymi w zatgczniku nr 1 w
szczegolnosci z grupami docelowymi i opisami produktdéw Zamawiajgcego (max 20 pkt).

W tym obszarze oceniane bedzie:

- czy koncepcja strategii marketingowej adresuje adekwatnie nastepujgce obszary:

1) gdzie dziatamy: analiza rynku i jego segmentéw

2) komu sprzedajemy: czyli segment docelowy i jego potrzeby

3) konkurencja: analiza tego, w jaki sposéb inni odpowiadajg na potrzeby grupy docelowej

4) okreslenie, co jest naszg oferta.

- W jakim stopniu strategia marketingowa uwypukla strategie marek / produktéw oraz w jakim
stopniu zaproponowana strategia komunikac;ji jest spdjna ze strategig marek

2. Strategia skutecznie identyfikuje rynek, grupy docelowe klientéw i uzytkownikéw oraz kanaty
komunikaciji z nimi (max 20 pkt).W tym obszarze oceniamy: - analize konkurenciji, jest
kompleksowo$¢ i prawidtowosé- skutecznos¢ identyfikacji i doboru Unique Selling Proposition
poszczegolnych produktéw- stopien dopasowania zaproponowanych kanatow i sposobow
komunikaciji do grup docelowych oraz skutecznos¢ wptywu tych narzedzi marketingu i PR.

a. Promocja postaw i edukacja spoteczenstwa w kwestiach ochrony srodowiska, réznych zrodet
energii, mozliwosci prosumenckich (max 10 pkt). Oceniane bedzie w jakim stopniu strategia
komunikacji - adresuje potrzebe zmiany postaw i edukacje spoteczenstwa,

- jak dociera i przekonuje koncowego uzytkownika do zainteresowania sie inwestycjami w
odnawialne zrédta energii- jak komunikuje mozliwosci i korzysci organizacji prosumenckich
(spoétdzielni i klastréw energetycznych).

b. Potencjat strategii na komercjalizacje efektéw projektu (max 20 pkt).

W tym obszarze gtéwne obszary zainteresowania to:

- czy i w jakim stopniu proponowane dziatania w ramach strategii przyczynia sie do zwiekszenia
komercjalizacji produktéw, wykreowanych w ramach projektu,

- W jakim stopniu strategia identyfikuje przeszkody w podejmowaniu decyzji zakupowych przez
potencjalnych klientéw i jak adresuje ich przezwyciezenie.

c. Kreatywnos¢, nowoczesnosc, estetycznos¢ i innowacyjnosc rozwigzan wyrozniajgce sie na tle
innych Oferentéw (max 10 pkt).

Proponowana strategia oraz narzedzia wyrézniajg sie nowoczesnoscia, estetykq i
innowacyjnoscig w poréwnaniu do konkurencji. Proponowane narzedzia oraz ich podziat
wagowy w catej strategii odzwierciedla trendy rynkowe.

d. Zaproponowane narzedzia do monitorowania realizacji strategii oraz jej skutecznosci sq
SMART (specific, measurable, achievable, realistic, timebound, czyli konkretne, mierzalne,
osiggalne, realistyczne i okreslone w czasie) (max 10 pkt).

e. Prébka tekstu PR (max. 10 pkt).Tekst o dlugosci minimum 2000 znakoéw ze spacjami zawiera
adekwatne stowa kluczowe z odpowiednig czestotliwoscia, jest napisany zwiezle, przekonujgco i
poprawnie pod wzgledem merytorycznym.

f. StStyl tekstu jest dostosowany do zaktadanej grupy docelowe;.
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