OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWNIENIA

Ustuga Influencer Marketingu dla Term Maltanskich spoétka z o.0.

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie kompleksowej kampanii marketingowej opartej na
influencer marketingu, ktérej zadaniem jest promocja wskazanych obszaréow dziatalnosci Term
Maltanskich. Termy Maltanskie intensywnie wykorzystuja media spotecznosciowe do promocji
swojej oferty. W drugiej potowie 2024 planujemy zintensyfikowanie dziatan w kanale TikTok, ktérych
celem bedzie dotarcie do grupy docelowej nastolatkéw. Bedziemy kontynuowac réwniez promocje
Term Maltanskich jako miejsca przyjaznego rodzinie.

A. 1 obszar dziatan: LATO 2024

Opis sytuacji:

Termy Maltaniskie co roku, w sezonie letnim, organizujg dodatkowe, przyciggajgce klientéw atrakcje w
Aquaparku. Oprdcz standardowych atrakcji takich jak plaza zewnetrzna, lezaki, zjezdzalnie oferujemy
klientom, w cenie biletu, dodatkowe zajecia w wodzie — , aquadance”, gry, zabawy, konkursy z
nagrodami dla dzieci i catych rodzin. Do promocji sezonu letniego w Termach Maltanskich
wykorzystujemy réznorodne kanaty on -line. W tym roku planujemy wzmocnienie kanatu influencer
marketingu.

Kogo szukamy?

. Chcemy nawigza¢ krotkofalowg (tylko na sezon letni) wspdtprace z duzym kontem
influencerskim (lub parg influenceréw) o statusie gwiazdy, ktére dziata na platformach TikTok oraz
Instagram. Jednorazowa wspétpraca ma zapewni¢ duzy zasieg wyprodukowanego materiatu.
Jednoczesnie materiat bedzie wykorzystany w ramach ptatnej promoc;ji.

. Najwiekszg grupa posrdd obserwatoréw (grupg docelowg) konta musi by¢ generacja Z (czyli
osoby urodzone po 1995 roku, z wysokimi kompetencjami w obszarze korzystania z mediéw
spotecznosciowych). Zalezy nam na dotarciu do grupy docelowej 12-20 lat, zapoznania ich z obiektem
i przedstawieniu im mozliwosci zabawy i spedzania wolnego czasu w Aquaparku Term Maltanskich.

Jakie warunki musi spetniac?
1) PUNKTOWANIE: LICZBA OBSERWATOROW

Minimalna liczba obserwatoréw konta na TikToku to 800.000 (O punktéw). Za kazde kolejne 10.000
obserwatoréw oferent otrzymuje 0,25 pkt. Maksymalna liczba punktéw wynosi 5.

Minimalna liczba obserwatoréw na Instagramie to 300.000 obserwatoréw (0 punktow). Za kazde
kolejne 6.250 obserwatoréw oferent otrzyma 0,25 pkt. Maksymalna liczba punktow wynosi 4.



2) PUNKTOWANIE: LICZBA MATERIALOW

Influencer (lub para influenceréw) zrealizuje minimum jeden materiat w postaci filmu opublikowanego
na TikToku (0 punktéw). Ten sam film, po odpowiednich modyfikacjach zwigzanych ze specyfika
platformy, bedzie opublikowany réowniez na Instagramie (0 punktéw). W podstawowym pakiecie musi
znalez¢ sie réwniez jedno Instagram stories (0O punktéw). Zaznaczamy jednak, ze liczba materiatéw
moze by¢ wieksza, by umozliwi¢ realizacje zaktadanych zasiegdéw. Za kazdy dodatkowy materiat oferent
otrzyma 1 punkt. Maksymalna liczba punktéw to 12.

3) PUNKTOWANIE: ZASIEG

Materiat lub materiaty opublikowane w kanatach muszg dotrze¢ do okreslonej liczby odbiorcow.
Prosimy o podanie szacunkowych zasiegdw. Szacunki powinny zosta¢ podane tgcznie i dotyczyc
materiatow opublikowanych na wszystkich wskazanych kanatach. Szacunkowy zasieg powinien by¢
osiggniety do 7 dni po publikacji materiatu w przypadku Instagram Reels oraz TikTok.

Minimalny szacowany zasieg musi wynosi¢: 200.000 (0 punktéw) w przypadku filméw na TikToku. Za
kazde kolejne 10 000 zasiegu oferent otrzyma 0,25 pkt. Maksymalna liczba punktéw wynosi 5.

Minimalny punktowany szacowany zasieg musi wynosi¢ 120 000 (0 punktéw) w przypadku materiatéw
publikowanych na Instagramie (reels, story i posty tgcznie). Za kazde kolejne 6.250 zasiegu oferent
otrzyma 0,25 pkt. Maksymalna liczba punktéw do zdobycia wynosi 4.

Maksymalna liczba punktéw do zdobycia w kategorii LATO 2024 wynosi 50 pkt.

B. 2 obszar dziatan: PARENTING 2024

Aquapark to miejsce w ktérym aktywnie wolny czas spedzajg rodziny z dzie¢mi. W ofercie mamy wiele
atrakcji i udogodnien dla dzieci oraz catych rodzin— brodzik, place zabaw, specjalne piankowe zabawki
etc. Influencer marketing jest kanatem, ktéry dobrze sprawdza sie w promocji rodzinnego spedzania
czasu w Aquaparku niezaleznie od dnia i pory roku.

Kogo szukamy?

. Szukamy minimum 4 kont zajmujacych sie tematyka parentingowga do wspétpracy
dtugoterminowej. Jedno z kont musi by¢ prowadzone z perspektywy ojca. Od czerwca do korca roku
kazde z kont influencerskich musi odby¢ 4 wizyty w Aquaparku i opublikowac z nich materiaty. Doktadne
terminy wizyt bedg ustalane w czasie wspédtpracy.

. Grupy docelowg sg przede wszystkim osoby zainteresowane tematyka parentingowg i
zwigzanym z nig lifestylem.



1) PUNKTOWANIE: LICZBA OBSERWATOROW

Minimalna liczba obserwatoréw wszystkich zaproponowanych kont na Instagramie to 180 000
obserwatordéw (0 punktow). Za kazde kolejne 6.250 obserwatordow oferent otrzyma 0,25 pkt.
Maksymalna liczba punktéw wynosi 8.

2) PUNKTOWANIE (LICZBA MATERIALOW)

Minimalna liczba opublikowanych materiatéw (dla wszystkich kont w ciggu catego okresu wspoétpracy)
wynosi 8 materiatéw typu reels (po dwa na kazde konto, 0 punktow) i 16 materiatéw typu stories (0
punkt). Kazdy kolejny materiat zaréwno jako post, reels lub stories otrzyma 1 punkt. Maksymalna liczba
punktéw to 32.

3) PUNKTOWANIE (ZASIEG)

Materiat lub materiaty opublikowane w kanatach muszg dotrze¢ do okreslonej liczby odbiorcow.
Prosimy o podanie szacunkowych zasiegdw. Szacunki powinny zosta¢ podane tgcznie i dotyczyc
wszystkich materiatéw opublikowanych na wskazanych kanatach (zaréwno Instagram stories jak i reels).
Szacunkowy zasieg materiatdw typu reels i post powinien by¢ osiggniety do 7 dni po publikacji
materiatu.

Minimalny punktowany szacowany zasieg musi wynosi¢ 300 000 (0 punkt) w przypadku materiatéw
publikowanych na Instagramie (reels, story i posty tgcznie). Za kazde kolejne 6.000 zasiegu oferent
otrzyma 0,25 pkt. Maksymalna liczba punktéw do zdobycia wynosi 10.

Maksymalna liczba punktéw do zdobycia w kategorii PARENTING 2024 wynosi 50 pkt.

Zadaniem Wykonawcy bedzie:

1) Znalezienie oraz przedstawienie influenceréw na podstawie informacji zawartej Opisie Przedmiotu
Zamodwienia Zleceniodawcy.

2) Obstuga influenceréw w zakresie: umoéw, rozliczen finansowych, kontaktu, rozliczenia po
wykonanym zleceniu.

3) Zleceniobiorca bedzie kontaktowat sie z influencerem, uzyskiwat od niego materiaty, wstepnie je
oceniat (np. pod wzgledem dostosowania do briefu, poprawnosci jezykowej, czasu wykonania etc.),
przekazywat Zleceniodawcy i odsyfata do influencera z ewentualnymi poprawkami lub akceptacjg do
publikacji.

4) Zapewnienie zgdd na wykorzystanie wizerunkdw.

5) Po zakonczonej wspdtpracy z influencerem Wykonawca przedstawi Zleceniodawcy podsumowanie
wspotpracy w postaci raportu z informacjg o czestotliwosci wzmiankowania, zasiegach i innych
elementach ustalonych w trakcie wspétpracy



Sposob przygotowania oferty:

a) Uzupetnienie tabelki z szacunkowymi zasiegami, liczbg obserwatordw i liczbg materiatéw-
formularz ofertowy ( zatgcznik 2)

b) Stworzenie prezentacji przestanej w formacie pdf z przedstawieniem proponowanych do wspétpracy
influenceréw, uzasadnieniem ich wyboru oraz przedstawianiem 4 wspoétprac marketingowych, ktére
podejmowali w ostatnich dwéch latach. Prosimy réowniez o zawarcie w prezentacji informacji o
proponowanym sposobie weryfikacji skutecznosci dziatan influencerdéw.

Catosciowy budzet Zleceniodawcy na kampanie influencer marketingu do korica roku wynosi
65.000 zt netto.

Wymagania:
1) Wspdtpraca z minimum 3 zleceniodawcami w zakresie Influencer Marketingu przez ponad 2 lata
2) Wspétpraca z 10 influencerami w okresie ostatnich 3 lat

3) Agencja musi dziata¢ na rynku minimum 3 lata



