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I. Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowa realizacja kampanii spoteczno-
informacyjnej promujacej czytelnictwo i biblioteki w ramach Narodowego Programu
Rozwoju Czytelnictwa 2.0 (dalej: NPRCz 2.0). Kampania bedzie realizowana
z wykorzystaniem prasy drukowanej i portali internetowych (1), reklamy outdoorowej
(2), kampanii digitalowej (3) — zamoéwienie podstawowe; kampanii w kinach -
zamowienie realizowane w ramach prawa opcji (4). Glébwnym celem kampanii jest
zZmiana nastawienia wobec czytelnictwa i bibliotek, wzmacnianie postawy
proczytelniczej i wizerunku bibliotek jako nowoczesnych miejsc, otwartych na potrzeby
réoznych odbiorcéw, a takze promowanie efektéw realizacji NPRCz 2.0, w tym dziatan
poszczegolnych operatoréw NPRCz 2.0.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

1) zrealizowania kampanii zgodnie z zatozeniami przedstawionymi w OPZ,

2) zakupu medidw, zlecenia przygotowania artykutbw sponsorowanych oraz
emisji/publikacji materiatdbw w poszczegolnych mediach, a takze biezgcego
monitorowania realizacji poszczegdlnych czesci zamodwienia, w tym zwitaszcza
w zakresie realizacji zaktadanych wskaznikéw mediowych,

3) biezacego przekazywania wszystkich raportéw wymaganych w OPZ oraz przekazania
raportu koncowego podsumowujgcego realizacje kampanii (z uwzglednieniem informacji
o stopniu zrealizowania wszystkich wymaganych wskaznikow), przekazania na
noénikach elektronicznych wszystkich utworéw wyprodukowanych w ramach kampanii
oraz przekazania majgtkowych praw autorskich, praw pokrewnych i praw zaleznych do
wszystkich tresci powstatych w wyniku realizacji przedmiotu umowy bez ograniczen na
wszystkich polach eksploatacji.

1. Zasieg terytorialny i grupa docelowa:
1) Kampania obejmuje teren catej Polski z uwzglednieniem miast do 200 tys. mieszkancow.
2) Grupy docelowe kampanii (grupy docelowe zdefiniowane zostaty na podstawie
czynnikéw demograficznych oraz nawykow zwigzanych z nastawieniem do czytelnictwa
i uczestnictwa w kulturze):
e dzieci w wieku 6-12 lat,
o miodziez w wieku 13-18 lat,
e studenci i dorosli aktywni zawodowo,
o dorosli nieaktywni zawodowo,
e seniorzy w wieku 60+,
o Dbibliotekarze i operatorzy programu dotacyjnego,
e rodziny z dzie¢mi w wieku 6-12 lat,

e samorzgdowcy,
e mezczyzni aktywni zawodowo.

2. Cele kampanii na poziomie szczegétowym:
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1) podkreslenie korzysci ptynacych z czytelnictwa, dotarcie z komunikatem do grup
docelowych, ktére nie czytajg lub czytajg niewiele, w tym przedstawienie indywidualnych
i ogélnospotecznych korzysci ptynacych z czytania,

2) promocja bibliotek jako miejsc atrakcyjnych dla ré6znych grup wiekowych, szczegdinie
dla rodzin z dzieémi w wieku 6-12 lat oraz dla senioréw,

3) prezentacja efektow NPRCz 2.0 poprzez podkreslanie jego kluczowego znaczenia dla
rozwoju czytelnictwa i bibliotek w Polsce, w tym dziatan operatoréw NPRCz 2.0 i
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego,

4) promowanie ,dobrych praktyk”, tj. wybranych projektow realizowanych na terenie catej
Polski w ramach NPRCz 2.0.

3. Efekty realizacji zamoéwienia:

1) zmiana nastawienia wobec czytelnictwa — dotarcie z przekazem do grup, ktére nie
czytajg lub czytajg niewiele,

2) zwiekszenie swiadomosci wsrdd decydentéw — w tym samorzgdéw lokalnych — odnosnie
funkgji biblioteki jako waznego miejsca dla spotecznosci lokalnej,

3) uswiadomienie mieszkarncom poszczegolnych regiondw Polski znaczenia bibliotek jako
atrakcyjnych miejsc spedzania wolnego czasu,

4) zwiekszenie rezultatow dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych przez
Narodowe Centrum Kultury w ramach NPRCz 2.0 poprzez zwigkszenie statystyk
dotyczgcych wejs¢ na strone internetowg www.nprcz.pl i na profile NPRCz 2.0 w
mediach spotecznosciowych prowadzone przez Zamawiajgcego (YouTube, Facebook,
Instagram),

5) aktywizacja mieszkahcow miast w korzystaniu z bibliotek publicznych,

6) zwiekszenie rozpoznawalnosci wsrdd opinii publicznej ,dobrych praktyk” NPRCz 2.0
oraz rozpoznawalnosci samego NPRCz 2.0.

4. Koncepcja realizacji kampanii:

1) nowoczesne i nieszablonowe podejscie do tematu wykorzystujgce zaréwno tradycyjne,
jak i nowoczesne kanaty i narzedzia komunikacji, uwzgledniajgce najnowsze trendy
marketingowe; wyjscie naprzeciw oczekiwaniom wspotczesnego odbiorcy,

2) kampania powinna by¢ realizowana w formie outdoor (w przestrzeni miejskiej oraz
pociggach regionalnych i PKP Intercity, w kinach — prawo opcji opisane w Rozdziale V
OPZ, mediach tradycyjnych (prasa regionalna i lokalna, ogdlnopolska branzowa
i samorzgdowa) oraz elektronicznych — kampania internetowa (artykuty natywne na
portalach internetowych, kampania odstonowa generujgca ruch na strone internetowag
NPRCz 2.0 i obejrzenia materiatow wideo NPRCz 2.0, a takze mailingi).
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II. KAMPANIA W PRASIE ORAZ NA PORTALACH INTERNETOWYCH:

Przedmiotem zaméwienia jest ustuga polegajgca na przeprowadzeniu i koordynacji kampanii
reklamowej w prasie opiniotworczej regionalnej, prasie branzowej (segment telewizyjny
i sportowy), samorzgdowej oraz internetowych serwisach informacyjnych: ogdlnopolskich,
regionalnych, lokalnych i samorzgdowym.
Artykuty sponsorowane opisane ponizej w pkt 1, 2, 3, 4, 5 oraz 6 to artykuty o roznej tresci —
Wykonawca przy tworzeniu tresci artykutdw sponsorowanych musi uwzgledni¢ specyfike
medium, w ktérym bedzie opublikowany artykut i dostosowac ich tresci, forme i styl do
konkretnego tytutu prasowego i portalu.
1. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup nosnikéw) 1 artykulu sponsorowanego
w regionalnej prasie drukowanej:
1) miejsce publikacji: publikacja artykutu sponsorowanego (jednego artykutu o tej

samej tresci) w 20 drukowanych dziennikach regionalnych otgcznej (dla 20

tytutéw) sprzedazy egzemplarzowej dla proponowanego przez Wykonawce dnia

publikacji artykutu - min. 75 tysiecy oraz o tagcznej (dla 20 tytutdw) wielkosci
czytelnictwa dla proponowanego przez Wykonawce dnia publikacji artykutu — min.

650 tysiecy (wedtug danych Polskiego Badania Czytelnictwa z ostatnich trzech

miesiecy liczonych od dnia publikacji postepowania); Zamawiajgcy zastrzega, ze

artykuty nie mogg by¢ publikowane w tabloidach (rozumianych wg Stownika PWN
jako: gazeta codzienna, majgca kolorowe zdjecia i sensacyjng tres¢); forma
dystrybucji wszystkich egzemplarzy, w ktérych bedzie opublikowany artykut:
odptatna,

2) termin publikaciji:

a) publikacje nastgpig w zaproponowanym przez Wykonawce dniu spetniajgcym
zapisy z pkt 1) powyzej, tj. wszystkie publikacje nastgpig w jednej i tej samej
dacie,

b) publikacje muszg zosta¢ zrealizowane do konca listopada 2023 r.,

c) Wykonawca szczegoty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktéry
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI,

3) format i tres¢ artykutu:

a) artykut sponsorowany na catg strone — minimum 4 tys. znakéw, peten kolor,
prawa strona,

b) kreacja tresci: po stronie Wykonawcy, w porozumieniu z Zamawiajgcym,
przygotowana na podstawie wytycznych podanych przez Zamawiajgcego.

2. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup nosnikéw) 2 artykutéw w regionalnych
i lokalnych serwisach informacyjnych online:

1) miejsce publikacji: publikacja artykutdw sponsorowanych w 22 serwisach

regionalnych oraz 500 lokalnych serwisach miejskich tj. kazdy z dwdch artykutéw

musi ukazac sie tgcznie w 522 serwisach; o tgcznym zasiegu dla wszystkich 522

serwiséw: ponad 35 milionéw unikalnych uzytkownikow miesiecznie (Srednia liczona

z ostatnich trzech miesiecy liczonych od dnia publikacji postepowania)
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i gwarantowanej tgcznej liczbie 12 000 unikalnych uzytkownikéw dla dwodch
artykutow,
2) termin publikaciji:

a) publikacje muszg zostac zrealizowane do konca listopada 2023 r.,

b) Wykonawca szczegoéty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktéry
przekaze do akceptacji zamawiajgcego zgodnie z pkt VI,

C) czas trwania promocji artykutow (czas w jakim Wykonawca musi osiggng¢ cel
wskazany powyzej): 1 miesigc od daty rozpoczecia publikacji, ale nie pézniej niz
do 22.12.2023r.

3) format i tres¢ artykutu:

a) strona artykutowa bez reklam,

b) kreacja tresci artykutéw oraz optymalizacja tresci artykutu po stronie Wykonawcy:
opracowanie tresci musi nastgpi¢ w porozumieniu z Zamawiajgcym, na podstawie
wytycznych podanych przez Zamawiajgcego,

¢) branding reklamowy na wylagcznos¢, pozwalajacy na generowanie ruchu z kreacji
reklamowej do kanatéw wskazanych przez Wykonawce.

3. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup no$nikéw) w czasopismie samorzadowym
i portalu internetowym z segmentu JST (Jednostek Samorzadu Terytorialnego) 2
artykutéw zawierajacych wypowiedzi eksperckie NPRCz 2.0:
3.1. publikacja na portalu www:
1) miejsce publikacji:
publikacja jednego artykutu sponsorowanego na portalu z segmentu JST, ktérego
liczba unikalnych uzytkownikow wynosi powyzej 700 tys. (siedemset tysiecy)
miesiecznie,
2) termin publikaciji:
a) publikacja musi zosta¢ zrealizowana do konca listopada 2023 r.,
b) Wykonawca szczegoty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktéry
przekaze do akceptacji zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.
3) format i tres¢ artykutu:
a) gwarantowana liczba odston artykutu: 10 000,
b) kreacja tresci: po stronie Wykonawcy, w porozumieniu z Zamawiajgcym,
przygotowana na podstawie wytycznych podanych przez Zamawiajgcego.
3.2. publikacja w prasie samorzadowej:
1) miejsce publikaciji:
publikacja jednego artykutu sponsorowanego w listopadowym wydaniu pisma
o tematyce samorzgdowej, zasiegu ogodlnopolskim i nakfadzie powyzej 7000
egzemplarzy, prenumerowanego w formie ptatnej przez wigkszos¢ (min. 90%)
urzedow administracji publicznej w Polsce,
2) termin publikaciji:
a) publikacja musi zosta¢ zrealizowana do konca listopada 2023 r.,
b) Wykonawca szczegdty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktéry
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI,
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3) format i tres¢ artykutu:
a) minimalny format artykutu to 1 strona,
b) minimum 4 tys. znakow,
c) kreacja tredci: po stronie Wykonawcy, w porozumieniu z Zamawiajgcym,
przygotowana na podstawie wytycznych podanych przez Zamawiajgcego.

4. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup nosnika) 1 artykulu sponsorowanego w
prasie reprezentujacej segment telewizyjny, popularnej wsréd seniorow:

1) miejsce publikacji: publikacja artykutlu sponsorowanego w magazynie
telewizyjnym, ktéry ma najwyzszy udziat seniorow wsréd wszystkich czytelnikdw
(ponad 50 proc); o sprzedazy egzemplarzowej powyzej 400 tysiecy,

2) termin publikaciji:

a) publikacja musi zosta¢ zrealizowana do konca listopada 2023 r.,

b) Wykonawca szczegdty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

3) format i tres¢ artykutu:

a) minimalny format artykutu — jedna strona,

b) minimum 4 tys. znakow,

c) kreacja tredci: po stronie Wykonawcy, w porozumieniu z Zamawiajgcym,
przygotowana na podstawie wytycznych podanych przez Zamawiajgcego.

5. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup nosnika) artykutlu sponsorowanego w
dzienniku reprezentujgcym segment sportowy, skierowanym gtéwnie do senioréw
ptci meskiej:

1)

2)

3)

miejsce publikacji: publikacja artykutu sponsorowanego w pismie, ktére ma

najwyzszy udziat senioréw pici meskiej wsrdd wszystkich czytelnikow (ponad 50 proc.)

zainteresowanych sportem oraz technologiami (badania profilu czytelnikow

realizowane przez PBC) o sprzedazy egzemplarzowej powyzej 15 tys.,

termin publikaciji:

a) publikacja musi zosta¢ zrealizowana do konca listopada 2023 r.,

b) Wykonawca szczegdty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

format i tres¢ artykutu:

a) minimalny format artykutu — jedna strona,

b) minimum 4 tys. znakow,

c) kreacja tresci: po stronie Wykonawcy, w porozumieniu z Zamawiajgcym,
przygotowana na podstawie wytycznych podanych przez Zamawiajgcego.

6. Przygotowanie (kreacja) i publikacja (zakup nosnika) 1 artykutu na ogélnopolskim
portalu horyzontalnym online:
1) miejsce publikacji: publikacja artykutu na ogdlnopolskim portalu horyzontalnym

0 zasiegu ponad 14 milionéw unikalnych uzytkownikdw miesiecznie (dane wedtug
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Mediapanel Gemius/PBI — za kwiecien 2023 r. dla grupy docelowej 18+),
gwarantowana tgczna liczba unikalnych uzytkownikow dla artykutu: 15 000 UU,;
2) termin publikaciji:

a) publikacja musi zosta¢ zrealizowana do konca listopada 2023 r.,

b) Wykonawca szczegoéty dot. publikacji zawrze w harmonogramie kampanii, ktéry
przekaze do akceptacji zamawiajgcego zgodnie z pkt VI,

C) czas trwania promocji artykutdbw (czas w jakim wykonawca musi osiggngc¢ cel
wskazany powyzej): 1 miesigc od daty rozpoczecia publikacji, ale nie pézniej niz
do 22.12.2023r.

3) format i tres¢ artykutu:

a) strona artykutowa bez reklam;

b) kreacja tresci artykutdéw oraz optymalizacja tresci artykutu po stronie Wykonawcy:
opracowanie tresci musi nastgpi¢ w porozumieniu z Zamawiajgcym, na podstawie
wytycznych podanych przez Zamawiajgcego;

¢) branding reklamowy na wylgcznos¢, pozwalajacy na generowanie ruchu z kreac;ji
reklamowej do kanatow wskazanych przez Wykonawce.

II. KAMPANIA OUTDOOROWA

1. Ekspozycja dynamicznego spotu reklamowego w formie wideo (czas trwania jednej
emisji: 15 sekund) dostarczonego przez Zamawiajgcego, na monitorach LCD
w pociagach kolei regionalnych w oparciu o nastepujace parametry:

1) Koleje Mazowieckie — 133 pojazdy (3 emisje w godzinie),

2) Koleje Matopolskie — 23 pojazdy (4 emisje w godzinie),

3) tddzka Kolej Aglomeracyjna — 34 pojazdy (4 emisje w godzinie),

4) Koleje Wielkopolskie — 49 pojazdéw (4 emisje w godzinie),

5) Koleje Dolnoslaskie — 20 pojazddw (4 emisje w godzinie),

6) Pomorska Kolej Metropolitalna — 20 pojazdéw (12 emisji w godzinie),

7) Koleje Zachodniopomorskie — 40 pojazdéw (2 emisje w godzinie),

8) okres trwania emisji wszystkich ekspozycji opisanych powyzej — 14 dni
kalendarzowych w okresie od wrzesnia do konca pazdziernika 2023 r., tj. kazda
opisana w pkt od 1) do 8) powyzej musi trwac¢ 14 dni kalendarzowych, doktadne
daty dot. poszczegdlnych ekspozycji wraz ze szczegotowg specyfikacja
dotyczacg formatu spotu zostang wskazane do akceptacji zamawiajacego w
harmonogramie (szczego6ty w Rozdziale VI OPZ).

2. Ekspozycja dynamicznego spotu reklamowego w formie wideo (czas trwania jednej
emisji: 15 sekund) dostarczonego przez Zamawiajgcego, na monitorach LCD
w pociggach PKP Intercity w oparciu o nastepujace parametry:
1) Pendolino — 17 pociagdw, fgcznie 1054 ekrany, 4 emisje spotu w godzinie na kazdym
ekranie,
2) IC FLIRT — 17 pociggow, tacznie 255 ekrandw, 4 emisje spotu w godzinie na kazdym
ekranie,
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3) IC DART — 16 pociggow, tgcznie 400 ekrandw, 4 emisje spotu w godzinie na kazdym
ekranie,

4) okres trwania emisji wszystkich ekspozycji opisanych powyzej — 14 dni
kalendarzowych w okresie od wrzesnia do konca pazdziernika 2023 r., tj. kazda
opisana w pkt od 1) do 4) powyzej musi trwa¢ 14 dni kalendarzowych, doktadne
daty dot. poszczegdlnych ekspozycji wraz ze szczegotowa specyfikacja
dotyczacag formatu spotu zostang wskazane do akceptacji Zamawiajgcego w
harmonogramie (szczegéty w Rozdziale VI OPZ).

3. Kampania plakatowa na nosnikach typu citylight/digital citylight na wiatach
przystankowych w oparciu o nastepujace parametry:

1) Ekspozycja na 100 nosnikach typu citylight i/lub digital citylight na wiatach
przystankowych w co najmniej 14 miastach na terenie catej Polski,

2) Wykonawca musi zaproponowa¢ w harmonogramie kampanii (Rozdziat VI OPZ)
najbardziej korzystng dla celow kampanii liczbe nosnikéw dla danego miasta wraz
z uzasadnieniem ich doboru (krétki opis lokalizacji nosnikow we wszystkich miastach)
przy zatozeniu, ze lokalizacje nosnikéw bedg znajdowacC sie w bliskiej okolicy
gtéwnych ciggéw komunikacyjnych wybranych miast, dworcow PKP/PKS, uczelni
wyzszych, instytucji kultury, a takze centrow handlowych; tj. w odlegtosci nie wiekszej
niz 200 m od ww. obiektéw. Nosniki nie mogg znajdowac sie w odlegtosci mniejszej
niz 200 m od siebie. Wskazane w pkt 2) odlegtosci bedg weryfikowane poprzez
narzedzie google maps, najkrétsza trasa piesza.

3) Okres trwania emisji wszystkich ekspozycji opisanych powyzej emisji reklamy
— 30 dni kalendarzowych w okresie od listopada 2023 r. do grudnia 2023 r., przy
czym kampania musi rozpocza¢ nie wczesniej niz 11 listopada 2023 r. a
zakonczy¢ sie najpozniej 22 grudnia 2023 r.,

4) Wykonawca szczegoty dot. ekspozycji zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI wraz ze szczegdtowag
specyfikacjg dotyczgcag formatu plakatu. Druk, montaz i demontaz plakatéw zapewnia
Wykonawca, dostarczenie i przygotowanie plikow graficznych zapewnia
Zamawiajgcy.

V. KAMPANIA W INTERNECIE

1. Opracowanie i realizacja kampanii w Internecie — KAMPANIA DIGITAL I:
1) grupa docelowa:

a) rodzice dzieci w wieku 6 -12 lat zainteresowani takimi tematami w Internecie jak
m.in.: edukacja, czytelnictwo, parenting, podréze, zdrowie, psychologia, lifestyle,
media, kariera, czas wolny, rozrywka,

b) dorosli w wieku 18 - 60 lat zainteresowani takim tematami jak m.in.: czytelnictwo,
rozwoj zawodowy, lifestyle, sport, kultura, telewizja, media, rozrywka,
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c) bibliotekarze zatrudnieni w bibliotekach publicznych oraz nauczyciele placéwek
przedszkolnych, a takze szkot podstawowych i ponadpodstawowych zainteresowani
takimi tematami jak nauka, edukacja, czytelnictwo, kultura, media,

d) katalog powyzszych tematow zainteresowan dla poszczegdlnych grup moze zostac
rozszerzony zgodnie z rekomendacjami Wykonawcy, przy czym rozszerzenie musi
zostac¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

cel kampanii:

wygenerowanie 1 500 000 (péitora miliona) obejrzen materiatu wideo o dtugosci
maksymalnie 30 sekund opublikowanego przez Zamawiajgcego w serwisie YouTube,
opis, termin i czas trwania kampanii:

a) kampania musi zostac zrealizowana z wykorzystaniem serwisu YouTube,

b) kampania musi wykorzystywaé materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego, w tym
przynajmniej jeden materiat wideo o dtugosci 30 sekund,

c) kampania potrwa minimum 4 tygodnie i zostanie zrealizowana do konca
pazdziernika 2023 r.,

d) wykonawca szczegoty dot. emisji kampanii zawrze w harmonogramie kampanii,
ktory przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

2. Opracowanie i realizacja kampanii w Internecie — KAMPANIA DIGITAL II:

1)

2)

3)

grupa docelowa:

a) rodzice dzieci w wieku 6 — 12 lat zainteresowani takimi tematami w Internecie jak
m.in.: edukacja, czytelnictwo, parenting, podréze, zdrowie, psychologia, lifestyle,
media, kariera, czas wolny, rozrywka,

b) dorosli w wieku 18-60 zainteresowani takim tematami jak m.in.: czytelnictwo, rozwdj
zawodowy, lifestyle, sport, kultura, telewizja, media, rozrywka,

c) bibliotekarze zatrudnieni w bibliotekach publicznych oraz nauczyciele placéwek
przedszkolnych, a takze szkét podstawowych i ponadpodstawowych zainteresowani
takimi tematami jak nauka, edukacja, czytelnictwo, kultura, media,

d) katalog powyzszych tematoéw zainteresowan dla poszczegélnych grup moze zostaé
rozszerzony zgodnie z rekomendacjami Wykonawcy, przy czym rozszerzenie musi
zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

cel kampanii:

wygenerowanie tgcznie 1 000 000 (miliona) obejrzen materiatu wideo o diugosci

maksymalnie 30 sekund opublikowanego przez Wykonawce w serwisach typu VOD i

serwisie Spotify, przy czym minimum 30% obejrzen zostanie wygenerowanych w

serwisie Spotify,

opis, termin i czas trwania kampanii:

a) kampania musi zosta¢ zrealizowana z wykorzystaniem serwisu typu VOD, ktérego
liczba realnych uzytkownikow jest nie mniejsza niz 1 000 000 (miesieczna liczba
odston), biorgc pod uwage dane nie starsze niz za kwiecien 2023 (dane wedtug
Mediapanel Gemius/PBI) i serwisu Spotify,

b) kampania musi wykorzystywa¢ materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego, w tym
przynajmniej jeden materiat wideo o dtugosci 30 sekund,
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c) kampania potrwa minimum 4 tygodnie i zostanie zrealizowana do konca
pazdziernika 2023 r.,

d) Wykonawca szczegoty dot. emisji kampanii zawrze w harmonogramie kampanii,
ktory przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

3. Opracowanie i realizacja kampanii w Internecie — KAMPANIA DIGITAL Il

1)

2)

3)

grupa docelowa:

a) dzieci w przedziale wiekowym 6-12 lat oraz mtodziez w przedziale wiekowym 13-18
lat zainteresowani takimi tematami w Internecie jak: gry video, gry mobilne, gry
przeglgdarkowe, Minecraft, Fortnite, Roblox, Among Us; bajki, animacje, bajki dla
najmtodszych; influencerzy: Friz, Rezi, Wojan, Zelazny, Palion, Abra, Felipeza, Dexi,
Asasinek, Gplay, Macioch minecraft, Jam jest Jakub; muzycy: Sanah, Mata, J-Pop,
K-Pop; bajki jako audiobooki,

b) katalog powyzszych tematéw zainteresowan dla poszczegdélnych grup moze zostaé
rozszerzony zgodnie z rekomendacjami Wykonawcy, przy czym rozszerzenie musi
zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

cel kampanii:

wygenerowanie tgcznie 1,5 miliona obejrzen (péitora miliona) materiatéw wideo o

dlugosci maksymalnie 5 minut opublikowanego przez Wykonawce w serwisie YouTube,

opis, termin i czas trwania kampanii:

a) kampania musi zosta¢ zrealizowana z wykorzystaniem serwisow YouTube i
YouTube Kids. Zamawiajgcy dopuszcza w tej kampanii targetowanie z pominieciem
kryterium wieku dla wskazanych w punkcie drugim grup odbiorcow,

b) kampania musi wykorzystywa¢ materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego, w tym
przynajmniej jeden materiat wideo o dtugo$ci maksymalnie 5 minut,

c) kampania potrwa minimum 4 tygodnie i zostanie zrealizowana do
22 grudnia 2023r.,

d) Wykonawca szczegodty dot. emisji kampanii zawrze w harmonogramie kampanii,
ktory przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

4. Opracowanie i realizacja kampanii w Internecie - KAMPANIA DIGITAL IV:

1)

2)

3)

grupa docelowa:
a) rodzicie dzieci w wieku 6 — 12 lat zainteresowani takimi tematami w Internecie jak

m.in.: edukacja, czytelnictwo, parenting, podréze, zdrowie, psychologia, lifestyle,
media, kariera, czas wolny, rozrywka;

b) katalog powyzszych tematdéw zainteresowan dla poszczegdélnych grup moze zostaé
rozszerzony zgodnie z rekomendacjami Wykonawcy, przy czym rozszerzenie musi
zostac zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

cel kampanii:

wygenerowanie 2 000 000 (dwa miliony) obejrzen materiatu wideo o dlugosci
maksymalnie 5 minut opublikowanego przez Zamawiajgcego w serwisie YouTube,
opis, termin i czas trwania kampanii:

a) kampania musi zosta¢ zrealizowana z wykorzystaniem serwisu YouTube,
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b) kampania musi wykorzystywa¢ materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego, w tym
przynajmniej jeden materiat wideo o dtugosci maksymailnie 5 minut,

c) kampania potrwa minimum 4 tygodnie i zostanie zrealizowana do
22 grudnia 2023r.,

d) Wykonawca szczegoty dot. emisji kampanii zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

5. Opracowanie i realizacja kampanii w Internecie - KAMPANIA DIGITAL V:
1) grupadocelowa:

a) rodzicie dzieci w wieku 6 — 12 lat zainteresowani takimi tematami w Internecie jak
m.in.: edukacja, czytelnictwo, parenting, podréze, zdrowie, psychologia, lifestyle,
media, kariera, czas wolny, rozrywka,

b) bibliotekarze zatrudnieni w bibliotekach publicznych oraz nauczyciele placowek
przedszkolnych, a takze szkdt podstawowych i ponadpodstawowych.

c) katalog tematoéw zainteresowan dla poszczegdlnych grup moze zostaé rozszerzony
zgodnie z rekomendacjami Wykonawcy, przy czym rozszerzenie musi zostac
zaakceptowane przez Zamawiajgcego,

2) cel kampanii:

wygenerowanie 100 000 (sto tysiecy) unikalnych wyswietlen strony docelowej,

wskazanej przez Zamawiajgcego w trybie roboczym, znajdujgcej sie w domenie strony

www.nprcz.pl,
3) opis, termin i czas trwania kampanii:

a) kampania musi zostaC zrealizowana z wykorzystaniem co najmniej trzech z
nastepujgcych kanatéw: ogolnopolskich portali horyzontalnych o zasiegu
wynoszgcym dla kazdego wybranego portalu minimum 14 min unikalnych
uzytkownikéw miesiecznie (dane wedtug Mediapanel Gemius/PBI — za kwiecien 2023
r. dla grupy docelowej 18+), serwisu You Tube, Facebook i Instagram,

b) kampania musi wykorzystywac¢ materiat video dostarczony przez Zamawiajgcego, w
tym przynajmniej jeden spot o dtugosci do 30 sekund lub bannery reklamowe,

c) wyniki kampanii mierzone bedg z wykorzystaniem narzedzia Google Analytics, przy
czym Wykonawca zobowigzany jest do analizy w trakcie trwania kampanii, w celu
optymalizacji wartosciowego ruchu na stronie internetowej,

d) kampania zostanie zrealizowana do konica listopada 2023 r.,

e) Wykonawca szczegdty dot. emisji kampanii zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

5. Opracowanie i realizacja wysytki mailingowej - KAMPANIA MAILINGOWA I:
1) grupa docelowa:

kampania skierowana na adresy mailowe oséb zatrudnionych w sektorze edukacji lub
interesujgcych sie tematykg edukacji ze szczeg6lnym uwzglednieniem rodzicow dzieci w
wieku 6-12 lat, przy czym wielkos¢ bazy adreséw mailowych musi zawiera¢ minimum 20
000 (dwadziescia tysiecy) pozyciji;

2) obowiazki Wykonawcy:
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a) opracowanie bazy adreséw mailowych jest obowigzkiem Wykonawcy,
b) graficzne opracowanie elementdéw wchodzgcych w skiad szablonu wysytanej
wiadomosci w oparciu o materialy dostarczone przez Zamawiajgcego,
c) opracowanie tresci wysytanego mailingu, przy czym wszystkie informacje
merytoryczne zostang dostarczone przez Zamawiajgcego,
d) przedstawienie do  akceptacji Zamawiajgcemu szablonu mailingu wraz
z proponowang trescig wiadomosci na minimum pie¢ dni roboczych przed
planowang wysytka,
termin kampanii:
a) wysytka zostanie zrealizowana do konca listopada 2023 r.,
b) Wykonawca szczegoéty dot. terminu kampanii zawrze w harmonogramie kampanii,
ktory przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

Opracowanie i realizacja wysytki mailingowej - KAMPANIA MAILINGOWA I

1)

2)

3)

grupa docelowa:

kampania skierowana na adresy mailowe bibliotek publicznych w catej Polsce, przy czym

wielkos¢ bazy adresow mailowych musi zawiera¢ minimum 5000 (pie¢ tysiecy) pozyciji;

obowiagzki Wykonawcy:

a) opracowanie bazy adreséw mailowych jest obowigzkiem Wykonawcy,

b) graficzne opracowanie elementdow wchodzacych w skiad szablonu wysytanej
wiadomosci w oparciu o materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego,

c) opracowanie tresci wysylanego mailingu, przy czym wszystkie informacje
merytoryczne zostang dostarczone przez Zamawiajgcego,

d) przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcemu szablon mailingu wraz z proponowang
tre$cig na minimum pie¢ dni roboczych przed planowang wysytka.

termin kampanii:

a) wysyltka zostanie zrealizowana do konca pazdziernika 2023 r.,

b) Wykonawca szczegdty dot. terminu kampanii zawrze w harmonogramie kampanii, ktory
przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

Opracowanie i realizacja wysytki mailingowej KAMPANIA MAILINGOWA llI:

1)

2)

grupa docelowa:

kampania skierowana na adresy mailowe jednostek samorzgdu terytorialnego (gminnych,

powiatowych, wojewddzkich), przy czym wielkos¢ bazy adreséw mailowych musi

zawiera¢ minimum 2000 (dwa tysigce) pozyciji,

obowiagzki Wykonawcy:

a) opracowanie bazy adresow mailowych jest obowigzkiem Wykonawcy,

b) graficzne opracowanie elementéw wchodzgcych w skfad szablonu wysytanej
wiadomosci w oparciu o materiaty dostarczone przez Zamawiajgcego,

c) opracowanie tresci wysytanego mailingu, przy czym wszystkie informacije
merytoryczne zostang dostarczone przez Zamawiajgcego,

d) przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcemu szablon mailingu wraz z
proponowang trescig na minimum pie¢ dni roboczych przed planowang wysytka.
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3) termin kampanii:
a) wysytka zostanie zrealizowana do konca pazdziernika 2023 r.,
b) Wykonawca szczegodty dot. terminu kampanii zawrze w harmonogramie kampanii,
ktory przekaze do akceptacji Zamawiajgcego zgodnie z pkt VI.

V. KAMPANIA W KINACH - REALIZOWANA W RAMACH PRAWA OPCJI OPISANEGO W
ROZDZIALE XIX SWZ:
1. Emisja spotow dostarczonych przez Zamawiajgcego (czas trwania jednej emisji: 30
sekund) w kinach w calej Polsce, zgodnie z podanymi nizej parametrami:
1) Liczba kin, w ktorych bedzie realizowana kampania: minimum 50; z
uwzglednieniem lokalizacji we wszystkich 16 wojewddztwach (zasieg ogolnopolski),
w tym miast powyzej 100 tys. mieszkancow oraz miast do 100 tys. mieszkancow (te
ostatnie powinny stanowi¢ min. 30 proc. lokalizacji ze wszystkich wskazanych przez
Wykonawce),
2) Estymowana widownia: 562 000 oséb,
3) Liczba ekranéw: minimum 300;
4) Emisja spotu: po zwiastunach filmowych; przed seansem,
5) Konwersja spotu do formatu DCP po stronie Wykonawcy,
6) Czas trwania kampanii — 30 dni kalendarzowych w okresie od listopada 2023 r. do
grudnia 2023 r., przy czym kampania musi rozpocza¢ nie wczesniej niz 11 listopada,
a zakonczy¢ sie najpdzniej 22 grudnia 2023 r.

VI. Harmonogram i inne informacje dot. realizacji kampanii:

1. Wszystkie dziatania promocyjne prowadzone w ramach kampanii opisane OPZ muszg by¢
prowadzone i zosta¢ zakonczone w terminie do 120 dni kalendarzowych od daty
zaakceptowania przez Zamawiajgcego harmonogramu kampanii, o ktérym mowa w pkt
3 ponizej, jednakze nie pézniej niz do 22 grudnia 2023 r., przy czym rozliczenie kampanii
(przekazanie ostatniej faktury po podpisaniu protokotu odbioru przez Zamawiajgcego) musi
nastgpi¢ do dnia 27 grudnia 2023 roku.

2. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu materialy niezbedne do prowadzenia kampanii tj.
pliki graficzne, materiaty video oraz dostep do narzedzi niezbednych do przeprowadzenia
kampanii w terminie do 7 dni roboczych przed dniem rozpoczeciem poszczegolnych
dzialan w ramach kampanii, o ktérych mowa w punktach II — V, ustalonych w
harmonogramie, o ktérym mowa w pkt. 3.

3. Harmonogram dziatan promocyjnych zostanie opracowany przez Wykonawce i
przedstawiony Zamawiajgcemu w terminie do 7 dni roboczych od dnia podpisania
umowy. Zamawiajgcy zgtosi uwagi do harmonogramu w terminie do 7 dni roboczych od
dnia dostarczenia przez Wykonawce harmonogramu. Wykonawca w terminie do 3 dni
roboczych uwzgledni uwagi Zamawiajgcego i przekaze zaktualizowany o poprawki
harmonogram do ponownej akceptacji, a Zamawiajgcy ostatecznie zaakceptuje
harmonogram w terminie do 3 dni roboczych od dnia otrzymania poprawionego
harmonogramu. W przypadku pojawienia sie kolejnych uwag Zamawiajgcego proces moze
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zostac powtorzony.

. Wykonawca jest zobowigzany do przekazania Zamawiajgcemu do dalszego uzytkowania
wraz z nalezytymi prawami, w formie elektronicznej (na odpowiednim nosniku np. pendrive)
wszystkich produktow wytworzonych w trakcie realizacji zamdwienia.

. Wykonawca zobowigzany jest przestaé Zamawiajgcemu raporty z przeprowadzonych
dziatan w postaci statystyk z wynikami kampanii dla kazdego jej elementu (tj. osobny raport
dla kampanii opisanej w Rozdziale Il OPZ, osobny raport dla kampanii opisanej w Rozdziale
[l itd.) — tgcznie 3 raporty (4 raporty w przypadku skorzystania z prawa opcji — kampania w
kinach) w ciggu 5 dni roboczych po zakonczeniu dziatah promocyjnych dla danego elementu
kampanii. Wyjgtkami od wskazanego terminu beda etapy kampanii, ktére nie pozwalajg na
zachowanie tego terminu ze wzgledu na zakohczenie dziatah kampanijnych w ostatnich
dniach grudnia 2023 r — w takich przypadkach raport powinien zosta¢ dostarczony w
nieprzekraczalnym terminie 27 grudnia 2023 r. Terminy przekazywania poszczegolnych
raportdw powinien by¢ rowniez zawarty przez wykonawce w harmonogramie kampanii, o
ktérym mowa powyzej.
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