URZAD MARSZALKOWSKI Biatystok, 04 sierpnia 2021 r.
WOJEWODZTWA PODLASKIEGO

15-888 BIALYSTOK

ul. Kardynata Stefana Wyszynskiego 1

BZP.272.33.2021

Wykonawcy
(uczestnicy postepowania)

Zamawiajacy informuje, iz w postgpowaniu o udzielenie zamowienia publicznego pn.:
»Produkcja filmu oraz spotéow promujacych potencjal gospodarczy wojewodztwa
podlaskiego”, nr BZP.272.33.2021 wptyne¢ly pytania, ktorych tre§¢ wraz z odpowiedziami
przekazuje ponize;j:

1)
PYTANIE

W zapisach znajduje si¢ fragment: "Tre$¢ i forma filmu ma zache¢ca¢ do inwestowania w
Podlaskiem oraz ma wplywaé¢ na zwigkszenie rozpoznawalnosci podlaskich firm, ich
produktéw 1 ustug poza granicami Polski", ktory stoi w sprzeczno$ci do fragmentu: "Podczas
realizacji zdje¢ nalezy unika¢ prezentowania logotypow przedsiebiorstw, aby unikngc
podejrzen dotyczacych nieuprawnionego lokowania produktu." Jak Zamawiajacy rozumie
promowanie podlaskich firm i ustug czy produktow, jednoczes$nie zakazujac publikacji ich
nazw / logotypow?

Czy filmy maja ukazywaé konkretne miejsca, np. fabryki, uczelnie, instytucje publiczne,
inkubatory przedsigbiorczosci itp, z podaniem ich nazw czy jest to zabronione?

Odpowiedz

Przedmiotem zamoOwienia jest wykonanie filmu, ktorego celem jest promocja potencjatu
gospodarczego 1 inwestycyjnego wojewodztwa podlaskiego. Zamawiajacy oczekuje, ze
material bedzie koncentrowat si¢ na prezentacji podlaskich produktow, ustug, przedsigbiorstw,
innowacyjnych rozwigzan, itp. bez eksponowania konkretnych marek, np. poprzez osadzanie
ich logotypow. Dopuszczalne jest prezentowanie marek w sytuacji kiedy ich logo lub nazwa
znajduje si¢ na fasadzie filmowanego budynku lub produktu.

Film ma ukazywa¢ lokalizacje znajdujace si¢ na terenie wojewddztwa podlaskiego.
Dopuszczalne jest podawanie nazw konkretnych miejsc prezentowanych w filmie.

2)
PYTANIE

Czy Zamawiajacy potwierdza, ze chcac wzig¢ udziat w postgpowaniu dla obu czesci nalezy
dotaczy¢ czterokrotnie (dla czterech osobnych produkcji, jeden dla czeséci 1 1 trzy dla czgsci 2)
wypehiony zatacznik WZOR OPISU WSTEPNEJ KONCEPCJI SCENARIUSZA? A kazdy z
nich bedzie osobno oceniany wg. podanych kryteriow?



Odpowiedz

Wstepna koncepcje scenariusza nalezy przygotowaé odrebnie dla kazdego z materiatow
stanowigcych przedmiot zamoéwienia (jeden film oraz trzy spoty). Wstepne wersje scenariusza
oceniane beda niezaleznie od siebie.

3)
PYTANIE

Jezeli odpowiedz na pytanie II jest twierdzaca, czy Zamawiajacy zgodzi si¢ na przesunigcie
daty ztozenia ofert na 12 lub 13 sierpnia 2021?

Odpowiedz
Zamawiajacy wyraza zgode na przesuni¢cie terminu sktadania ofert do 9 sierpnia 2021 r.

4)
PYTANIE

Czy kryteria oceny koncepcji spotdéw promocyjnych dla Czgsci 2 traktujg 3 spoty jako jednos¢
do oceny - to jest, np., aby otrzymac¢ maksymalnag liczbe punktéw nalezy zaproponowacé zdjecia
w 15 1 wiecej lokacjach lacznie dla 3 spotéw czy tez kazdy z nich powinien sam w sobie
prezentowa¢ minimum 15 lokacji, aby Zamawiajacy przyznal maksymalng liczbg punktow w
tym kryterium?

Odpowiedz

Liczba lokalizacji punktowana jest odrebnie dla kazdego z materiatow stanowigcych przedmiot
zamoOwienia. Maksymalna liczba punktéw w podkryterium ,liczba lokalizacji” zostanie
przyznana w sytuacji, kiedy wykonawca zaproponuje minimum 15 lokalizacji w kazdej z trzech
wstepnych koncepcji scenariusza spotow.

5)
PYTANIE

Zgodnie z OPZ nalezy unika¢ prezentowania konkretnych logotypéw podmiotow prywatnych,
jednak spoty winny promowac ustugi 1 produkty z regionu. Czy Zamawiajacy podtrzymuje te
zapisy, czy tez dla Czgsci 2 w spotach dopuszcza si¢ ukazywanie identyfikacji konkretnych
przedsigbiorstw?

Odpowiedz

Zamawiajacy oczekuje, ze material bedzie koncentrowal si¢ na prezentacji podlaskich
produktoéw, ustug, przedsiebiorstw, innowacyjnych rozwigzan, itp. bez eksponowania
konkretnych marek, np. poprzez osadzanie ich logotypow. Dopuszczalne jest prezentowanie
marek w sytuacji kiedy ich logo lub nazwa znajduje si¢ na fasadzie filmowanego budynku lub
produktu.

6)
PYTANIE

Zamawiajacy w kryteriach oceny uzywa sformutowania "linii kreacyjnej" - o jaka lini¢ chodzi:
czy istnieje zadana z goOry linia kreatywna opisujaca symbole i skojarzenia, czy tez
sformutowanie odnosi si¢ do koncepcji tworzonej przez Wykonawce?
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Odpowiedz
Oceniana linia kreacyjna ma zosta¢ stworzona przez wykonawce.

7)
PYTANIE

Czy spetieniem warunku opisanego w cz¢sci 1 A) jest realizacja filmu promocyjnego, ktoérego
realizacja i emisja odbyta si¢ w odcinkach?

Odpowiedz

Film promocyjny zrealizowany i wyemitowany w odcinkach w ramach jednego zamowienia
rozumiany jest przez Zamawiajacego jako jedna ustuga.

8)
PYTANIE

Nalezy wykazac trzy realizacje opiewajace na kwote powyzej 85 tys. zt (brutto) oraz dodatkowo
trzy realizacje powyzej 45 tys. zt (brutto)? A moze wystarczy wykazanie dwukrotnie tych
samych realizacji (powyzej 85 tys. z1)?

Odpowiedz

W ocenie zamawiajacego film 1 spot promocyjny nie sg tozsamym materiatem. Majac powyzsze
na uwadze zamawiajacy nie wyraza zgody na wykazanie tych samych realizacji w czes$ci 11 2
zamowienia w ramach kwalifikacji wykonawcow.

9)
PYTANIE

Czy do udokumentowania spetnienia warunku udziatu w postgpowaniu czyli wykonania
ustugi - wystarcza kopie referencji?

Odpowiedz

Celem spetnienia warunku wykonania ustugi wykonawca powinien przedstawi¢ wykaz
wykonanych ustug, w okresie ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
— w tym okresie, wraz z podaniem ich wartos$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na
rzecz ktorych ushugi zostaty wykonane wraz z zalaczeniem dowodow okreslajacych, czy te
dostawy lub ustugi zostaty wykonane, przy czym dowodami, o ktorych mowa, sg referencje badz
inne dokumenty sporzadzone przez podmiot, na rzecz ktoérego ustugi zostaly wykonane, a jezeli
wykonawca z przyczyn niezaleznych od niego nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentow -
o$wiadczenie wykonawcy; (Zalacznik nr 6.1,6.2 do SWZ).

10)
PYTANIE

Z uwagi na sezon wakacyjny i znacznie utrudniony kontakt z podwykonawcami oraz innymi
podmiotami wptywajacymi na rzetelnos¢ i jako$ wyceny oraz wstepnych scenariuszy, czy
Zamawiajacy wyrazi zgode na wydluzenie terminu sktadania ofert, np. o 5 dni roboczych?



Odpowiedz

Zamawiajacy wyraza zgodg na wydhluzenie terminu sktadania ofert do 9 sierpnia 2021 r.

Zmiana tresci SWZ.:

ROZDZIAY XVIII
JEST:

1. Ofert¢ wraz z wymaganymi dokumentami nalezy umie$ci¢ na Platformie pod adresem:
https://platformazakupowa.pl/pn/wrotapodlasia ( w zaktadce dedykowanej postepowaniu) do
dnia 06.08.2021 r. do godziny 10:00.

8. Otwarcie ofert nastapi w dniu 06.08.2021 r. o godzinie 10:30

ROZDZIAYL XVIII
POWINNO BYC

1. Oferte wraz z wymaganymi dokumentami nalezy umie$ci¢ na Platformie pod adresem:
https://platformazakupowa.pl/pn/wrotapodlasia ( w zaktadce dedykowanej postgpowaniu) do
dnia 09.08.2021 r. do godziny 10:00.

8. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 09.08.2021 r. o godzinie 10:30

ROZDZIAYL XVII
JEST

1. Wykonawca bedzie zwigzany ofertg przez okres 30 dni, tj. do dnia 04.09.2021 r. Bieg terminu

zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

ROZDZIAL XVII
POWINNO BYC

1. Wykonawca bedzie zwigzany ofertg przez okres 30 dni, tj. do dnia 07.09.2021 r. Bieg terminu
zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

W przypadku rozbieznos$ci pomigdzy trescia SWZ, a trescig udzielonych wyjasnien lub zmian
SWZ, jako obowiazujaca nalezy przyjac tre§¢ pisma zawierajacego pdzniejsze o§wiadczenie
Zamawiajacego.

zup. MARSZALKA WOJEWODZTWA

Izabella Marta Chwaszczewska

Glowny specjalista Biura Zamoéwien Publicznych

/podpisano elektronicznie
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