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ZAPYTANIE OFERTOWE

Przedmiot zamowienia:
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MEDIA (DESKTOP + MOBILE) PROMUJACE] NAJLEPSZE PRODUKTY
TURYSTYCZNE ROKU 2023 UHONOROWANE CERTYFIKATEM POT.
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna

- jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamodwienia
publicznego i udzielajaca zamdéwienia:

1) Adres Zamawiajacego: ul. Mtynarska 42, 01 - 171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajgcego: https://www.pot.gov.pl/pl.

3) Kontakt z Zamawiajagcym - e-mail: zamowienia@pot.gov.pl.

4) Adres strony internetowej, na ktérej sg zamieszczane informacje w sprawie niniejszego
zapytania ofertowego: https://platformazakupowa.pl/pn/pot.

2. Tryb udzielenia zamowienia

1) Postepowanie jest prowadzone na podstawie regulaminu wewnetrznego Polskiej
Organizacji Turystycznej dotyczacego udzielania zaméwien publicznych.

2) Zamawiajacy informuje Wykonawcoéw, Ze postepowanie prowadzone jest w trybie
zapytania ofertowego, tj. kazdy z Wykonawcow moze ztozy¢ oferte. Ponadto:
a. do postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 11 wrze$nia 2019r. Prawo
zamoOwien publicznych (Dz. U. z 2023 r., poz. 1605 z p6zZn. zm.);
b. zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;
c. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,
e zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
e zmiany termindw wyznaczonych w zapytaniu ofertowym,
e 73dania szczegdlowych informacji i wyjasnienn od Wykonawcow na kazdym etapie
postepowania;
d. w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt c. Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu
w postepowaniu.

3. Przedmiot zaméwienia
Przedmiotem zamdwienia jest Przeprowadzenie kampanii reklamowej na formacie typu RICH
MEDIA (desktop + mobile) promujacej najlepsze produkty turystyczne roku 2023 uhonorowane
Certyfikatem POT. Szczeg6towy zakres przedmiotu zamoéwienia zostat opisany w Zataczniku Nr
1 do zapytania ofertowego - Szczegdétowy opis przedmiotu zaméwienia(SOPZ).

4. Termin realizacji zamowienia

0d dnia podpisania umowy do 10.12.2024 R.

5. Warunki udzialu w postepowaniu
W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktére spetniajg warunki dotyczace:

1) zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.

2) posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dzialalnosci gospodarczej lub
zawodowej:
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Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.

3) sytuacji ekonomicznej lub finansowej:

Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.

4) zdolnosci technicznej lub zawodowej:

1) Wykonawca musi wykaza¢, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jeZeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, w
sposéb nalezyty wykonat lub wykonuje co najmniej:

v' 3 (stownie: trzy) kampanie promocyjne w Internecie na formacie typu RICH
MEDIA o wartosci nie nizszej niz 100 000 PLN brutto.

v' 1 (slownie: jedng) kampanie promocyjng w Internecie dedykowang turystyce,
podrézowaniu lub promocji miejsc i regionéw.

2) Wykonawca musi wykazaé, ze dysponuje lub bedzie dysponowal nastepujgcymi
osobami, skierowanymi do realizacji przedmiotowego zamowienia:

v' LIDER PROJEKTU / ACCOUNT MANAGER - jedna osoba posiadajgca co
najmniej 3 lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku lidera projektu w
agencji PR/marketingu internetowego,

v GRAFIK - jedna osoba posiadajgca co najmniej 3 lata do$wiadczenia
zawodowego na stanowisku zwigzanym z grafika i projektowaniem formatow
typu RICH MEDIA.

Przestanki wykluczenia z postepowania

Z postepowania o udzielenie zamdwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku
do ktoérego zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy
z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegélnych rozwiqzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzqcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Termin, miejsce oraz sposob przygotowania i sktadania ofert

iy

2)

3)

4)

Oferte wraz z zalgcznikami podpisang przez osobe uprawniong do reprezentowania
wykonawcy nalezy przesta¢ do dnia 26 sierpnia 2024 roku do godziny 10:00 przy uzyciu
$rodkéw komunikacji elektronicznej za posrednictwem platformy zakupowej:
https://platformazakupowa.pl/pn/pot, korzystajac z ,Formularza zlozenia oferty
lub wniosku”.

Oferte wraz z dokumentami i zalagcznikami do oferty nalezy sporzadzi¢ w postaci
elektroniczne;j.

Oferte wraz z zalacznikami nalezy opatrzy¢ kwalifikowanym podpisem
elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym osoby
upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza réwniez
zlozenie oferty w postaci recznie podpisanych skanéw.

Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedna oferte. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani cze$ciowych.
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5) Oferta ztoZona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajgcego.

6) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

7) Zaleca sie, aby przed rozpoczeciem wypetniania Formularza sktadania oferty lub wniosku
wykonawca zalogowat sie do systemu, a jezeli nie posiada konta, zatozyt bezptatne konto.
W przeciwnym wypadku wykonawca bedzie miat ograniczone funkcjonalnosci, np. brak
widoku wiadomosci prywatnych od zamawiajacego w systemie lub wycofania oferty lub
wniosku bez kontaktu z Centrum Wsparcia Klienta.

8) Wykonawca sktada oferte za posrednictwem Formularza sktadania oferty lub wniosku
dostepnego na platformazakupowa.pl, w konkretnym postepowaniu w sprawie udzielenia
zamoOwienia publicznego.

9) Do oferty nalezy dotaczy¢ wszystkie wymagane w Zaproszeniu ofertowym dokumenty w
postaci elektroniczne;j.

10) Po wypemieniu Formularza skladania oferty i zatadowaniu wszystkich wymaganych
zalacznikéw nalezy klikngé przycisk PrzejdZ do podsumowania.

11) Oferta powinna by¢:

a) sporzadzona w jezyku polskim,

b)  ztozona przy uzyciu Srodkéw komunikacji elektronicznej tzn. za posrednictwem
platformazakupowa.pl,

) podpisana przez osobe/osoby upowazniong/upowaznione.

12) Na oferte Wykonawcy sktada sie:

a) Pelnomocnictwo upowazniajace do zlozenia oferty, o ile oferte sklada
pelnomocnik. Tre$¢ pelnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co do
wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

b)  Wypelniony Formularz ofertowy (Zalacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

c)  Wykaz ustug (Zalacznik Nr 3 do Zapytania ofertowego).

d) Wykaz os6b skierowanych do realizacji przedmiotowego zamodwienia
(Zatacznik Nr 4 do Zapytania ofertowego);

4) Zamawiajacy, na kazdym etapie postepowania, moze zada¢ o$wiadczen
i dokumentéw potwierdzajacych, ze dokumenty zataczone do oferty sg zgodne
ze stanem faktycznym oraz zwrdcic sie o zloZzenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci oferty.
Oferta Wykonawcy, ktéory nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie
w sposob niewystarczajacy, zostanie odrzucona.

8. Kryteria wyboru oferty

Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:
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Lp. Kryterium Waga kryterium
1. CENA 40%

2. KPI 1 10%

3. KPI 2 5%

4. KPI 3 5%

5. KONCEPCJA KAMPANII 30%

6. DZIALANIA DODATKOWE 10%

1) Kryterium ,Cena brutto oferty”- waga 40 pkt. Punkty w tym kryterium zostang obliczone w
nastepujacy sposob:

gdzie:
C - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,,Cena brutto oferty”
Cmin - Najnizsza cena oferty sposrdéd ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
Co - cena oferty badane;.

W tym kryterium Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 40 pkt.

2) KPI 1 (wskaznik efektywnosci - deklarowana liczba kliknie¢/otwar¢) - 10 pkt.

W kryterium KPI 1 Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie punktéw 10 punktéw. W
kryterium KPI 1 (kluczowy wskaznik efektywno$ci) - deklarowana liczba kliknie¢ (otwarc)
punkty zostang obliczone w nastepujacy sposob:

PT =To/ Tmax x 10 pkt

gdzie:

PT - punkty za kryterium ,KPI 1” przyznane ocenianej ofercie,

Tmax- najwyzsza warto$¢ w danym kryterium spos$réd ztozonych ofert,
To- warto$c¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

W tym kryterium Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 10 pkt. Wartos¢ KPI 1 nie moze
by¢ mniejsza niz 40 000 kliknie¢ (otwar¢). W przypadku kiedy Wykonawca poda mniejsza
warto$¢ niz wskazane 40 000 kliknie¢ (otwar¢) otrzyma 0 pkt w kryterium KPI 1.

3) KPI 2 (wskaznik efektywnos$ci - minimalny zasieg kampanii) - 5 pkt.
W kryterium KPI 2 Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 5 punktéw. W kryterium KPI 2
- minimalny zasieg kampanii - deklarowana liczba uzytkownikéw, ktérzy mieli stycznos$¢ z

kampanig punkty zostang obliczone w nastepujacy sposdb:

PT =To/ Tmax x 5 pkt
gdzie:
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PT - punkty za kryterium ,KPI 2” przyznane ocenianej ofercie,
Tmax- najwyzsza warto$¢ w danym Kryterium sposrod ztozonych ofert,
To- warto$¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

W tym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 5 pkt. Wartos¢ KPI 2 -
minimalnego zasiegu kampanii nie moze by¢ mniejsza niz 1 500 000 (UU). W przypadku
kiedy Wykonawca poda mniejsza warto$¢ niz wskazane 1 500 000 (UU) otrzyma 0 pkt w
kryterium KPI.

4) KPI 3 (wskaznik efektywnosci - liczba odston) - 5 pkt.

W kryterium KPI 3 Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 5 punktéw. W kryterium KPI 2
- liczba odston kampanii punkty zostang obliczone w nastepujacy sposob:

PT =To/ Tmax x 5 pkt

gdzie:

PT - punkty za kryterium ,KPI 3” przyznane ocenianej ofercie,

Tmax- najwyzsza warto$¢ w danym kryterium sposréd ztozonych ofert,
To- warto$c¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

W tym kryterium Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 5 pkt. Warto$¢ KPI 3 -
deklarowanej liczby odston kampanii nie moze by¢ mniejsza niz 5 000 000. W przypadku
kiedy Wykonawca poda mniejsza warto$¢ niz wskazane 5 000 000 odston otrzyma 0 pkt w
kryterium KPI 3.

5) Koncepcja kampanii
W kryterium koncepcja kampanii Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 30 punktow.

Wykonawca powinien zaprezentowaé¢ koncepcje min. 2 linii kreatywnych na potrzeby
kampanii wraz ze szczegétowym opisem funkcjonalnos$ci i zaangazowania uzytkownika.

Ocenie podlegac¢ bedzie: kreatywno$¢ koncepcji, mechanika dziatania (animacja), intuicyjnos$¢
(CTA), kreatywnos¢ sposobu zaangazowania uzytkownika, atrakcyjno$¢ wizualna.

Wykonawca na potrzeby przygotowania zadania w tym kryterium moze uwzglednié materiaty
wlasne, stockowe oraz dostepne na stronie https://www.polska.travel/najlepsze-produkty-
turystyczne-certyfikaty-pot/.

6) Dodatkowe elementy wzbogacajace warto$¢ i efektywno$¢ kampanii - DZIALANIA
DODATKOWE.

W kryterium dodatkowe elementy Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 10 punktow.

0 pkt - Za brak propozycji dodatkowych elementéw lub zaproponowanie funkcjonalnosci,
ktdre zostang ocenione negatywnie przez Zamawiajgcego jako mato przydatne do
wdrozenia.

5 pkt - Za zaproponowanie co najmniej 1 dodatkowego elementu, ktéry zostanie pozytywnie
oceniony przez Zamawiajgcego jako wartosciowy do wdrozenia .


https://www.polska.travel/najlepsze-produkty-turystyczne-certyfikaty-pot/
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10 pkt - Za zaproponowanie co najmniej 2 elementéw, ktoére zostang pozytywnie ocenione
przez Zamawiajacego jako wartosciowe do wdrozenia.

Maksymalna liczba punktéw, jaka moze przyzna¢ Zamawiajacy Wykonawcy wynosi
100 pkt.

Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw po
zsumowaniu punktéw otrzymanych przez Wykonawce we wszystkich kryteriach.

Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UEL 119 z 04.05.2016), (dalej: ,ROD0O”) Zamawiajacy informuje,
ze:

1. Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna
(dalej: ,POT”).

2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wykonawcy
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pllub
2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.

3. Dane osobowe Wykonawcy beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO
w celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zaméwienia.

4. Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy beda osoby odpowiadajace za
przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego oraz podmioty,
ktérym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6
wrze$nia 2001 r. o dostepie do informacji publiczne;j.

5. Dane osobowe beda przechowywane, przez okres niezbedny do realizacji
Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa. Okresy te dotycza
rowniez Wykonawcow, ktoérzy ztozyli oferty i nie zostaly one wuznane jako
najkorzystniejsze;

6. Obowiagzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczacych Wykonawce jest
wymogiem zwigzanym z udziatem w zapytaniu ofertowym;

7. W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie beda podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

8. Wykonawca posiada:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczacych
Wykonawcy;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wiasnych danych osobowych;

c) na podstawie art. 18 RODO prawo Zzadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art.
18 ust. 2 RODO ;
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d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna,
ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Wykonawcy narusza przepisy
RODO.

9. Nie przystuguje Wykonawcy:

a) wzwiagzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1
lit. c RODO.

9. Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 - Szczeg6towy opis przedmiotu zamoéwienia(SOPZ)

Zatacznik nr 2 - Formularz oferty

Zalacznik nr 3 - Wykaz ustug

Zatacznik Nr 4 - Wykaz os6b skierowanych do realizacji przedmiotowego zaméwienia.
Zatacznik nr 5 - Wzér umowy.
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Zalacznik nr 1 do Zapytania ofertowego
Szczegdétowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia (SOPZ)

Tto zadania
Konkurs na Najlepszy Produkt Turystyczny - Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej to
wyjatkowy projekt wytaniajacy najlepsze produkty turystyczne oraz rekomendujacy je turystom z
kraju i z zagranicy. Produkty turystyczne wyrdznione certyfikatami POT stanowig gwarancje
wysokiej jakosci i przezycia wielu niezapomnianych doznan kulturalnych, rozrywkowych, a takze
rekreacyjno-przygodowych.
Przedmiotem Zamowienia jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na formacie typu RICH
MEDIA (desktop + mobile) promujgcej najlepsze produkty turystyczne roku 2023 uhonorowane
Certyfikatem POT.
Termin realizacji: od daty podpisania umowy do 30.11.2024 r.
OKkres dziatan promocyjnych: 6-8 tygodni.
Czas trwania umowy: od daty podpisania umowy do 10.12.2024 r.
Cel kampanii: Promocja Polski wsrod turystow krajowych przy pomocy Certyfikowanych Produktéw
Turystycznych wyrdznionych w 2023 roku. Zainteresowanie turystow krajowych ofertg turystyczng
miejsc wyrdznionych w XXI edycji konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny oraz zachecanie do
wypoczynku poza wysokim sezonem turystycznym w Kkraju.
Grupa docelowa:

e mieszkancy Polski

e paryiturysci indywidualni w wieku 25-45 lat

e rodziny z dzie¢mi

e korzystajacy z witryn o tematyce turystycznej i lifestylowej (ludzie zorientowani na

turystyke, przegladajacy tresci o tematyce turystycznej) zainteresowani: przyroda, natura,
aktywnym wypoczynkiem, turystyka kulturowa.

Zadania wykonawcy:
a. Przygotowanie min. 2 linii kreatywnych na potrzeby kampanii wraz z koncepcja
zaangazowania uzytkownika.

Wykonawca na etapie sktadania oferty powinien przygotowa¢ min. 2 koncepcje (pomysty) linii
kreatywnych na potrzeby realizacji kampanii. Koncepcje powinny by¢ przygotowane w formie
opisowej wraz z dodaniem wybranych przez wykonawce przyktadéw (minimum 2) podobnych
realizacji (projektow graficznych lub juz gotowych kreacji).
Ostateczne koncepcje obu linii kreatywnych beda opracowane przy wspotpracy z Zamawiajacym.
Produkcja materiatéw reklamowych bedzie lezata po stronie Wykonawcy (w tym montaz filmu na
potrzeby promocji w serwisie YouTube).
Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy zasoby graficzne wraz z wideo do opracowania formatéw
reklamowych. Zaproponowane przez Wykonawce formaty reklamowe powinny by¢ atrakcyjne i
angazujace poprzez zastosowanie formatow wideo
Wykonawca w cato$ci odpowiada za przygotowywanie niezbednych produkcyjnych formatéw
reklamowych zgodnych ze specyfikacjg techniczng kanaléw reklamowych wykorzystywanych
podczas dziatan promocyjnych oraz za dostarczenie tekstow marketingowych z uwzglednieniem:

e poprawnosci jezykowej,

e wyraznego, zachecajacego i jasno sformutowanego hasta reklamowego,

e wymagan specyfikacji technicznej,
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e personalizacji komunikatu zgodnej z zainteresowaniami grupy docelowe;.

Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy przygotowania koncepcji zaangazowania odbiorcy poprzez
zastosowanie formatu typu Expand, czyli takiego, ktéry rozwija sie po kliknieciu uzytkownika w
kreacje display.

Format ma pokaza¢ TOP 12 miejsc w Polsce z Certyfikatem, ale jednoczes$nie tez zaangazowac
uzytkownika (tutaj zaangaZowanie mozna interpretowac na rézne sposoby - np. kreacja po otwarciu
moze zawieral quiz, na ktéry odpowiada uzytkownik albo uzytkownik moze glosowac na jego
ulubione miejsce z Certyfikatem itd.)

Wykonawca na etapie sktadania oferty powinien przygotowaé¢ min. 2 koncepcje zaangazowania
odbiorcy.

Wykonawca na potrzeby przygotowania zadania w tym kryterium moze uwzgledni¢ materiaty
wlasne, stockowe oraz dostepne na stronie https://www.polska.travel/najlepsze-produkty-
turystyczne-certyfikaty-pot/.

Wykaz najlepszych produktéw turystycznych nagrodzonych w 2023 roku.

LP | Nazwa produktu turystycznego Nagroda

1 | Bieszczadzkie Drezyny Rowerowe Ztoty Certyfikat POT
1 | Antidotum Airshow Leszno Certyfikat POT

2 | Bieszczadzka Szkota Rzemiosta Twércze Bieszczady Certyfikat POT

3 | Festiwal Stolica Jezyka Polskiego Certyfikat POT

4 | Festiwal Szekspirowski w Gdansku Certyfikat POT

5 | Julinek Park Certyfikat POT

6 | Kompleks Teznia Busko Certyfikat POT

7 | Kraina Gdrnej Odry Certyfikat POT

8 | Legendia Slaskie Wesote Miasteczko Certyfikat POT

9 | Marina Gliwice i wodny szlak Kanatu Gliwickiego Certyfikat POT

10 | Miyny Rothera Certyfikat POT

1 | Park Legend Turystyczne Odkrycie roku

Szczegbétowy opis ww. produktéw turystycznych bedacych przedmiotem kampanii znajduje sie na
stronie https://www.polska.travel/najlepsze-produkty-turystyczne-certyfikaty-pot/
b. Przygotowanie media planu oraz zakup medidow niezbednych do realizacji przedmiotu
zamOwienia

Do realizacji kampanii powinny zosta¢ wykorzystane nastepujace media:
e Serwisy najlepiej dopasowane do grupy docelowej (w tym m.in. portale horyzontalne)

e Wykonawca zaproponuje proporcje uzycia poszczegélnych kanatéw bioragc pod uwage
osiagniecie najwiekszej efektywnosci. Preferowane sa formaty typu rich media.

Reklama docelowo bedzie kierowa¢ uzytkownika na strone https://www.polska.travel/najlepsze-
produkty-turystyczne-certyfikaty-pot/.
c. Realizacja kampanii zgodnie z zalozonym media planem i budzetem - realizacja
wymaganych Kryteriéw wspoétczynnikow sukcesu.

d. Staly monitoring i optymalizacja efektywnoSci i skutecznosci prowadzonej kampanii.
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e. Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektéow kampanii na biezaco w trybie
roboczym (co tydzien) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie kampanii.

Raport z prowadzonych dziatan powinien zawiera¢:

e osiggniete KPI i zasiegi dla poszczegélnych kanatéw reklamowych,

e zestawienie wszystkich aktywnych/wlaczonych formatéw reklamowych wraz ich
statystykami (widoczno$¢, liczbe wyswietlen, klikow, CTR, profile demograficzne oséb, ktére
wyswietlity reklame i kliknety w tresci promocyjne),

e podsumowanie wydanego budzetu wraz z wyszczegblnieniem poszczegélnych kanatéw
reklamowych,

e w raporcie powinno znaleZ¢ sie merytoryczne podsumowanie prowadzonych dziatan wraz z
rekomendacjami dotyczacymi przysztych kampanii reklamowych.

Podsumowanie

Wykonawca jest zobowigzany do dostarczenia liczby odston reklam ptatnych w ramach
zaproponowane;j ceny.

Preferowany model rozliczenia CPC (czyli klikniecie w kreacje display otwierajgce expanda)

a) Minimalna ilo$¢ kliknie¢ (otwar¢) - 40 000

b) minimalny zasieg kampanii 1 500 000

¢) minimalna ilo$¢ odston kampanii 5 000 000

Budzet kampanii wraz z wynagrodzeniem Wykonawcy: maks. 120 000,00 PLN brutto.

Za prawidtowe wykonanie catosci Przedmiotu Umowy Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie

platne w nastepujacych transzach:

1. przygotowanie 2 linii kreatywnych, materialéw reklamowych, wstepnego media planu oraz
rezerwacja powierzchni reklamowej: nie p6Zniej niz do 30 dni od daty zawarcia umowy - 40%
wynagrodzenia,

2. realizacja kampanii zgodnie z media planem oraz wykonanie okreslonych wskaznikow - 60%
wynagrodzenia.
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Zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Mlynarska 42
01-171 Warszawa
OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

za:

IR =3 4 T 0 T =) 100 12 T 4 U zt
(STOWIIC: ...oooretrttrsetrisssrsssis i ssesis s ssssss s sssas s s ss s ssenanesns )
Stawka podatku VAT..... %,

A0 O3 4 7= W0 ) =0 i 01372 T 0 o zt

3. WSKAZNIKI DEKLAROWANE W OFERCIE (nalezy wpisa¢ zadeklarowanq wartosé zgodnie z pkt
8 ppkt 2); 3) i 4) zapytania ofertowego):

LP. Wskaznik Deklarowana wartos¢
KPI 1 Minimalna ilo$¢ kliknie¢ (otwar¢)
KPI 2 Minimalny zasieg kampanii
KPI 3 Minimalna ilo$¢ odston kampanii
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Oswiadczam(-y), ze:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Nie podlegamy wykluczeniu z postepowania zgodnie z warunkami wskazanymi w niniejszym
zapytaniu ofertowym.

Zapoznali$my sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu ofertowym i nie
wnosimy do nich zadnych zastrzezen.

UzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania
zamdwienia, a takze akceptujemy istotne postanowienia umowy oraz termin realizacji
przedmiotu zamdéwienia podany przez Zamawiajacego.

Posiadam(-y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowej objetej przedmiotem zamdwienia, jeZeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania
takich uprawnien.

Znajduje(-emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamoéwienia.
Wypeiltem(-liSmy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO wobec

0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu
ubiegania sie o udzielenie zamowienia publicznego w niniejszym postepowaniu.

W przypadku udzielenia nam zaméwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 3 do zapytania ofertowego
WYKAZ USLUG

Oswiadczamy, ze w okresie ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w
tym okresie wykonalismy/wykonujemy nalezycie nastepujace ustugi:

Przedmiot Data PIOdmIOtY. ni.l rzZecz Wartos¢ V\{ykona.ne] /
; . ktérych ustugi zostaty wykonywanej ustugi brutto
L.p. wykonanej/ wykonania/
konywanej ustugi konywania ustugi WS [PLN]
AYRORYIERE) 8 R g sa wykonywane
1.
2.
3.

Wykonawca zobowiazany jest zalaczy¢ dowody potwierdzajace, Ze wymienione w wykazie
ustugi, zostaly wykonane nalezycie - wystawione przez podmioty, dla ktérych
je wykonano.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 4 do zapytania ofertowego

WYKAZ 0SOB I PODMIOTOW, KTORE BEDA WYKONYWAC ZAMOWIENIE LUB BEDA

UCZESTNICZYC W WYKONYWANIU ZAMOWIENIA, WRAZ Z INFORMACJAMI NA TEMAT ICH

KWALIFIKACJI NIEZBEDNYCH DO WYKONANIA ZAMOWIENIA, A TAKZE ZAKRESU

WYKONYWANYCH PRZEZ NICH CZYNNOSCI

Funkcja jaka bedzie pelnit w
projekcie

Doswiadczenie
zawodowe *

Imie i nazwisko

Posiadane
doswiadczenie
*zaznaczy¢
krzyzykiem

TAK NIE

LIDER PROJEKTU / ACCOUNT
MANAGER

osoba posiadajaca co

najmniej 3 lata
doswiadczenia
zawodowego na

stanowisku lidera

projektu w agencji
PR/marketingu
internetowego,

GRAFIK

osoba posiadajaca co
najmniej 3 lata
doswiadczenia
zawodowego na

stanowisku zwigzanym z
grafika i projektowaniem

formatéw typu RICH
MEDIA.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)

Zalacznik Nr 5 do zapytania ofertowego
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Umowa nr

Projektowane postanowienia umowy (dalej jako: ,Umowa”)

zawarta w dniu .......ccceeeeenneens r. w Warszawie pomiedzy:

Polska Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie (01-171) przy ul. Miynarskiej 42,
dzialajaca na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji
Turystycznej (tj. Dz.U. z 2023 r., poz. 1608 ze zm.), posiadajaca NIP: 52521 50 196;
REGON 016213775,

zwang dalej Zamawiajacym,
reprezentowang przez:
1. JackaJanowskiego — Dyrektora Departamentu Wsparcia Rozwoju Turystyki,

2. Renate Zawadzka-Urbanek - Gldwng Ksiegowa

zwang dalej Wykonawca,

reprezentowang przez:

zwanych dalej facznie Stronami, a kazdy z osobna - Strona.

Strony o$wiadczaja, ze Umowa zostata zawarta z wylaczeniem stosowania przepis6w ustawy z dnia
11 wrzesnia 2019 r. - Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U.z 2023 r., poz. 1605 z p6zZn. zm.) na
podstawie dyspozycji art. 2 ust.1 pkt. 1 tej ustawy a contrario.

§ 1. Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na formacie typu RICH
MEDIA (desktop + mobile) promujgcej najlepsze produkty turystyczne roku 2023 uhonorowane
Certyfikatem POT (dalej jako: Przedmiot Umowy).

2. Umowa zawarta jest na czas okreslony tj. czas zrealizowania wszystkich dziatan okreslonych w
Szczegbétowym Opisie Przedmiotu Zamodéwienia stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Umowy, jednak
nie p6zniej niz do dnia 10 grudnia 2024 .

3. Umowa wchodzi w zycie z dniem zawarcia.

§ 2. Obowiazki Wykonawcy
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1. Wykonawca zobowigzuje sie do:
a. Przygotowania min. 2 linii kreatywnych na potrzeby kampanii wraz z koncepcja
zaangazowania uzytkownika
b. Przygotowania media planu oraz zakupu mediéw niezbednych do realizacji
przedmiotu zamowienia
c. Realizacji kampanii zgodnie z zatoZonym media planem i budZetem, a takze realizacji
wymaganych wskaznikéw zgodnie z ofertg Wykonawcy tj.
a. Minimalna ilo$¢ kliknie¢ (otwarc) -......ccccceveeerviniinns
b. Minimalny zasieg kampanii - .......cccovoeriviiriierinnnes
c. Minimalna ilo$¢ odston kampanii - .........cceceevviiininn
d. Statego monitorowania i optymalizacji efektywnos$ci i skutecznosci prowadzonej
kampanii
e. Raportowania przebiegu, skutecznos$ci oraz efektéw kampanii na biezaco w trybie
roboczym (co tydzien) oraz przedstawienia podsumowania na zakonczenie
kampanii.

2. Doktadny sposoéb realizacji obowigzkéw Wykonawcy zostat opisany w Szczeg6towym Opisie
Przedmiotu Zamoéwienia (Zatacznik nr 1 do niniejszej umowy).

3. Po zrealizowaniu Przedmiotu Umowy Wykonawca przedstawi raport konicowy z przebiegu
kampanii, ktéry po jego zatwierdzeniu bez zastrzezen przez Zamawiajgcego bedzie stanowit
protokdt odbioru (wzoér protokotu odbioru stanowi Zatgcznik nr 2 do Umowy).

4. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy z nalezyta staranno$cig, zgodnie
z obowigzujacymi przepisami prawa oraz z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru
prowadzonej przez siebie dziatalnoSci gospodarczej (art. 355 § 2 KC).

§ 3. Wspélpraca Stron przy realizacji Umowy

1. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotozy nalezytej starannosci przy
realizacji Umowy, wzajemnie informujac sie o wyniktych problemach.

2. Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych
Przedmiotem Umowy, uprawnione do kontaktéw w tym zakresie oraz do odbioru Przedmiotu
Umowy, jak réwniez do kontaktéw roboczych:

2) ze strony Wykonawcy:

3. Zamawiajacy ma prawo zgda¢ od Wykonawcy zmiany os6b wyznaczonych do kontaktow
z Zamawiajacym. Wykonawca winien sprosta¢ zgadaniu Zamawiajgcego w terminie 1 dnia
od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zZadania pocztg elektroniczna.

4. Zmiana oso6b, o ktéorych mowa w ust. 2 powyzej nie stanowi zmiany Umowy i nie wymaga
zawarcia aneksu.

5. Zamawiajgcy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych elementach dziatan
promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1 Umowy, a Wykonawca jest
zobowigzany do ich niezwlocznego uwzglednienia, jednak nie pdzniej niz w ciggu 2 dni
roboczych od dnia ich przekazania przez Zamawiajacego.
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§ 4. Termin realizacji Umowy

Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania Umowy do dnia
10 grudnia 2024 r.

Potwierdzeniem nalezytego wykonania Umowy bedzie podpisany bez zastrzeZen przez obie
Strony protokot odbioru zrealizowanych prac, ktérego wzér stanowi Zatgcznik nr 2 do Umowy.

§ 5. Wynagrodzenie

Za prawidtowe wykonanie catos$ci Przedmiotu Umowy okres$lonego w § 1 Umowy, Wykonawcy
przystuguje wynagrodzenie ryczattowe w  wysokoS$ci ... zt  (stownie:
................................ ztoty brutto).

Wyptacenie wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nastapi w dwéch

cze$ciach (na podstawie prawidtowo wystawionych faktur VAT), w nastepujacy sposob:

a. pierwsza cze$¢, w wysokosci 40% kwoty, o ktérej mowawust. 1, to jest ............. zt (stownie:
................ ztotych 00/100 wraz z podatkiem VAT), bedzie wyptacona po przygotowaniu
przez Wykonawece: 2 linii kreatywnych, materiatéw reklamowych, wstepnego media planu
oraz rezerwacji powierzchni reklamowej, nie p6Zniej niz do 30 dni od daty zawarcia
umowy.

b. druga cze$¢, w wysokosci 60% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1, to jest ............. zt (stownie:
................ ztotych 00/100 wraz z podatkiem VAT), bedzie wyptacona po realizacji kampanii
zgodnie z media planem oraz osiggnieciu wskaznikéw sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust.
1c,

Platno$¢ nastgpi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo

wystawionych poszczeg6lnych faktur. Podstawa do wystawienia poszczegélnych faktur przez

Wykonawce s3 podpisane bez zastrzezen przez obydwie Strony protokoty odbioru

poszczegdlnych etapow.

Strony postanawiajg, ze datg zaptaty kazdej czeSci wynagrodzenia, o ktéorych mowa w ust. 2

powyzej, bedzie data ztozenia przez Zamawiajacego polecenia przelewu bankowego.

Wykonawca os$wiadcza, ze rachunek bankowy wskazany na fakturze jest rachunkiem

znajdujacym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrze$nia 2019 r.

przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od towaréw

i ustug (dalej jako: Wykaz); niniejsze postanowienie stosuje sie do innych wykazow, ktére

zastgpig Wykaz, a bedg obejmowac rachunki bankowe podatnikéw podatku od towaréw i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego nieujawnionego

w Wykazie, Zamawiajacy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z zaptata do czasu wskazania

przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku bankowego ujawnionego

w Wykazie. W takim przypadku, opdznienie w dokonaniu ptatnosci w terminie okreslonym w

Umowie, powstate wskutek braku mozliwosci realizacji przez Zamawiajacego platnosci

na rachunek ujety w Wpykazie, nie stanowi dla Wykonawcy podstawy do zadania

od Zamawiajacego jakichkolwiek odsetek, jak rowniez innych
rekompensat/odszkodowan/roszczen z tytutu dokonania nieterminowej ptatnosci.
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7. Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnos$ci pienieznych wynikajacych z
Umowy na rzecz oséb trzecich.

§ 6. Kary umowne

1. Za zwloke w wykonaniu Przedmiotu Umowy, wobec terminu okreslonego w § 4 ust. 1,
Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysoko$ci 5% cato$ci wynagrodzenia, o
ktérym mowa w § 5 ust. 1.

2. Za niewykonanie Przedmiotu Umowy Wykonawca zobowigzany bedzie do zaptacenia kary
umownej w wysokos$ci 50% cato$ci wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1.

3. Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiggniecia przez Wykonawce wskaznikdw sukcesu, o ktérych
mowa w § 2 ust. 1c w okresie, o ktérym mowa w § 4 ust. 1, kare umowng w wysokosci:

a. 10 % wynagrodzenia brutto, okreSlonego w § 5 ust. 1 - w przypadku odstepstwa od
zadeklarowanych wskaznikéw do 5% wlacznie;

b. 15 % wynagrodzenia brutto, okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy - w przypadku odstepstwa od
zadeklarowanego wskaznika powyzej 5% do 10% wiacznie;

c. 20 % wynagrodzenia brutto, okre$lonego § 5 ust. 1 Umowy - w przypadku odstepstwa od
zadeklarowanego wskaznika powyzej 10% do 15% wilacznie;

d. 25 % wynagrodzenia brutto, okre$lonego w § 5 ust. 1 Umowy - w przypadku odstepstwa
od zadeklarowanego wskaznika powyzej 15% do 20% wiacznie;

e. jezeli odstepstwo bedzie wynosi¢ powyzej 20% - zastosowanie bedzie miat ust. 2 niniejszego
paragrafu.

4. Zakazdy przypadek niewykonania zadania okreslonego w Zalgczniku nr 1 do Umowy (zadania
Wykonawcy), Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 5% kwoty
wynagrodzenia brutto, okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy.

5. Za odstgpienie od Umowy przez ktoérgkolwiek ze Stron, z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 10 %, kwoty,
o ktérej mowa w § 5 ust. 1 Umowy.

6. Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania od Wykonawcy
zaptaty kar umownych.

7. Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajgcego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowiazku wykonania Przedmiotu Umowy.

8. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar umownych
Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogdlnych.

9. Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajgcego kar umownych z wszelkich
naleznosci przystugujacych mu od Zamawiajgcego.

10. Kary umowne podlegaja sumowaniu. L.aczna maksymalna wysoko$¢ kar umownych nie moze
przekroczy¢ 50% wynagrodzenia catkowitego brutto, wskazanego w § 5 ust. 1.

§ 7 Prawa autorskie
1. W ramach Wynagrodzenia, o ktéorym mowa § 5 ust. 1 Umowy, Wykonawca przenosi
na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do utworéw powstatych w wyniku realizacji
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niniejszej Umowy (dalej: Utwory”) z chwilg wydania ich Zamawiajacemu. W razie potrzeby, jezeli
utwory niezbedne do prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy nie zostang stworzone
wprost przez Wykonawce, a przez podmiot trzeci dziatajacy na zlecenie Wykonawcy,
Wykonawca zobowigzany jest naby¢ majgtkowe prawa autorskie do takich utworéw i przenies¢
je na Zamawiajgcego na mocy niniejszej Umowy oraz na warunkach w niej wskazanych.

Prawa, o ktérych mowa w ust. 1 bedg wykorzystywane na nastepujacych polach eksploatacji:

1) utrwalania Utworéw oraz zwielokrotniania dowolng technika (réwniez magnetyczna
i cyfrowa), niezaleznie od standardu systemu i formatu, w tym takze utrwalania
i zwielokrotniania technikg multimedialng (w dzietach multimedialnych) i poligraficzng
(w tym drukarska, reprograficzna),

2) wprowadzania Utworéw do pamieci komputera, wprowadzania do sieci komputerowych
i udostepniania w postaci cyfrowe;j,

3) wprowadzania egzemplarzy Utworéw do obrotu (w tym zbywania), uzyczania,
wynajmowania i wydzierzawienia egzemplarzy jak i ich zwielokrotnienia,

4) nadawania Utworéw za pomoca wizji przewodowej albo bezprzewodowej przez stacje
naziemne, satelity, Internet, za posSrednictwem organizacji telewizyjnych,

5) publicznego prezentowania, wykonywania, wystawiania, wyswietlania, odtwarzania oraz
nadawania i reemitowania Utworéw, a takze wykorzystania w materiatach poligraficznych -
w taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym,

6) wykorzystania Utworow na terenie uzytkowanych przez siebie obiektéw w nieograniczonym
zakresie,

7) wykorzystania Utwordw na polach eksploatacji podanych w punktach od 1 do 6 - dla celéow
informacyjnych, reklamy, promocji, oznaczenia i identyfikacji Zamawiajacego, jego
produktéw, marek i znakdw handlowych, a takze przedmiotu jego dziatalnosci,

8) wykorzystania Utworéw na tamach prasy lokalnej i ogdlnopolskiej oraz wiasnych
materiatach, w reklamie, w dowolnym miejscu i formacie.

Zamawiajagcy ma prawo modyfikowania, adaptowania i faczenia Utworéw, o ktérych mowa
powyzej z innymi projektami lub wykorzystywania na kazdym ze wskazanych pdl eksploatacji
osobno, w tym prawo do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie autorskich praw
zaleznych do Utworéw, o ktérych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo tworzenia utworéow zaleznych i dokonywania w nich
zmian. Strony jednoczesSnie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerdbek,
modyfikacji i adaptacji Utworéw oraz do utwordéw zaleznych stworzonych przez Zamawiajgcego
(w tym prawo do korzystania idysponowania nimi) beda stanowily wytaczng wtasnos¢
Zamawiajgcego, zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 2 powyzej.

Powyzsze regulacje dotycza zaréwno oryginatéw opracowanych dokumentoéw, jak i egzemplarzy
zwielokrotnien.

Przeniesienie praw autorskich do Utworéw nastepuje na czas nieokre$lony oraz jest
nieograniczone co do miejsca.
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Przeniesienie autorskich praw majatkowych do Utworéw nastepuje na polach eksploatacji,
o ktérych mowa w ust. 2 wraz z prawem do dalszego przenoszenia tych praw na inne osoby oraz
prawem przenoszenia na inne podmioty autorskich praw zaleznych do Utworéw.

Z chwilg przeniesienia na Zamawiajgcego autorskich praw majatkowych, przechodzi na
Zamawiajgcego wtasnos¢ no$nikdéw, na ktérych utrwalono Utwory.

Wykonawca o$wiadcza, Ze jego prawa do Utworéw, do ktérych autorskie prawa majatkowe zostaty
nabyte, nie s3 inie bedg ograniczone w zakresie majagcym wptyw na prawidlowe wykonanie
Umowy. Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia Umowy nie zaciagnat jakichkolwiek
zobowigzan, ktére ograniczytyby lub wyltgczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw do Utworédw na Zamawiajgcego.

Wykonawca o$wiadcza, ze Utwory nie naruszaja praw autorskich oséb trzecich, uprawnien
jakichkolwiek o0s6b zwigzanych zrozpowszechnianiem ich wizerunku, przepiséw ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie majg
miejsca zadne inne okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢ Zamawiajgcego na odpowiedzialno$é
wobec 0s6b trzecich z tytutu eksploatacji Utwordow.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialnos$ci w odniesieniu do roszczen
0sOb trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaréwno majatkowych, jak i
osobistych, roszczen oséb trzecich zgtoszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkow,
wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem Umowy, a takze w odniesieniu do roszczen
lub odpowiedzialno$ci Zamawiajgcego zwigzanej znieprawdziwoscia ktoregokolwiek z
o$wiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

W razie wystapienia przez osobe trzecia z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajacego z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych w ust.
10 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty, wykazujace jego prawa i potwierdzajace
brak naruszenia praw oso6b trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowiazuje sie do pokrycia
wszelkich kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym zasadzonych
kwot, odszkodowan oraz faktycznie poniesionych przez Zamawiajacego i udokumentowanych
kosztéw obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do
zaptaty. Ponadto, w razie wystgpienia przez osobe trzecia z powddztwem przeciwko
Zamawiajgcemu, Wykonawca przystapi do postepowania po stronie Zamawiajacego i podejmie na
wlasny koszt wszelkie czynno$ci faktyczne i procesowe, jakie bedg niezbedne do rozstrzygniecia
sprawy na korzy$¢ Zamawiajacego.

§ 8. Warunki odstapienia od Umowy

1. Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu przystugiwaé

bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a. zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy;

b. gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetnial wymagan przedmiotowych i funkcjonalnych
okreslonych w Zatgczniku 1 do Umowy (zadania Wykonawcy);

c. gdy Wykonaweca nie bedzie realizowat Umowy przez okres dtuzszy niz 14 dni kalendarzowych.
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. OSwiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstgpienia od Umowy zostanie ztoZone

Wykonawcy na pi$mie. Zamawiajacy moze skorzystac z przystugujacego mu prawa odstgpienia w
terminie 30 dni od dnia powziecia przez Zamawiajgcego wiadomoSci o zaistnieniu okolicznos$ci
uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

§ 9. Przetwarzanie danych osobowych

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (og6lne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UEL 119
z 04.05.2016), zwanego dalej ,ROD0”, Zamawiajgcy informuje, Ze:

1.

N o U

dane osobowe 0s6b wskazanych do kontaktu przy realizacji, o ktérych mowa w § 3 Umowy, s3

przetwarzane przez Polska Organizacje Turystyczna vA siedzibg

w Warszawie, przy ul. Miynarska 42 (00-171), ktéra petni funkcje administratora danych,

w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych, z ktérym

kontaktowacé sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl oraz listownie

na adres korespondencyjny administratora: Polska  Organizacja  Turystyczna,

ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa we wszelkich sprawach zwigzanych

z przetwarzaniem danych osobowych przez Polska Organizacje Turystyczna,

dane osobowe 0s6b, o ktérych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) i

) RODO w celu zZwigzanym yA wykonaniem niniejsze;j Umowy

tj: przeprowadzeniem kampanii reklamowej na formacie typu RICH MEDIA (desktop + mobile)

promujacej najlepsze produkty turystyczne roku 2023 uhonorowane Certyfikatem POT,

dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepis6w prawa,

dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowej,

dane osobowe nie bedg przetwarzane w spos6b zautomatyzowany i nie bedg profilowane,

dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, beda przechowywane przez okres niezbedny do

realizacji Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy

powszechnie obowigzujacego prawa,

obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania w celach, o

ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne w celu

realizacji umowy,

osoby, o ktérych mowa w pkt 1) maja prawo do:

a. dostepu do danych osobowych Pana/i dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c. zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na podstawie
art. 18 RODO, vA zastrzezeniem przypadkow, 0 ktérych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO,

10. osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e) RODO,
b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,
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c. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa
w art. 21 RODO, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit c) RODO.

11. Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
w sposéb i w trybie okre§lonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w szczego6lnosci
ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i, ze przetwarzanie danych osobowych
Pana/i dotyczacych narusza przepisy RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301,
kancelaria@uodo.gov.pl.

§ 10. Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych Umowa zastosowanie majg przepisy prawa powszechnie
obowigzujacego, w tym odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

2. Wszelkie sprawy wynikle z realizacji Umowy rozpatrywane beda przez sad wiasciwy dla siedziby
Zamawiajgcego.

3. Wszelkie zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

4. Gdyby jakiekolwiek postanowienie Umowy okazalo sie niewazne lub bezskuteczne, nie wplywa
to na wazno$¢ i skuteczno$¢ pozostatych jej postanowien. W takim przypadku Strony zastapia
postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innymi, zgodnym z prawem realizujgcym
mozliwie najbardziej cel Umowy.

5. Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czesci praw, ani tez catosci lub czeSci obowigzkéw
wynikajacych z Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajgcego. Wykonawca nie moze
takze przenie$¢ wykonywania catosci lub cze$ci Umowy na osobe trzecia. Jezeli Wykonawca
zamierza postugiwac sie osobami trzecimi przy wykonywaniu Umowy, musi uzyska¢ na to
pisemng zgode Zamawiajacego pod rygorem uznania takiego dziatania Wykonawcy za razace
naruszenie postanowien Umowy.

6. Umowa zostata sporzadzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
Stron.

7. Zataczniki do Umowy stanowig jej integralng czes¢:

Zalaczniki:
Zatacznik nr 1 - Szczeg6towy Opis Przedmiotu Zamdwienia,
Zatacznik nr 2 - Protokét odbioru (wzor).

Zamawiajacy Wykonawca
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