Urzgd Marszatkowski
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
w Toruniu
87-100 Torun, Plac Teatralny 2
Torun, 21.04.2023 r.
ZW-1.272.19.2023

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Informuje, iz w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonym
w trybie podstawowym bez negocjacji, o ktérym mowa w art. 275 pkt 1 ustawy Pzp,
ktérego przedmiotem jest: przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej w zwigzku z ustanowieniem przez Sejmik Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
roku 2023 rokiem Mikotaja Kopernika oraz przeprowadzenie kampanii promujgcej region
i wybitne postaci z nim zwigzane, wptynety pytania, ktérych tre$¢ wraz z odpowiedziami
zamieszczam ponizej:

Pytanie 1

W zwigzku z planowanym udziatem w Paristwa postepowaniu zwracam sie z wnioskiem
o wyjasnienie SWZ: 1. Dotyczy ztozenie oferty i dokumentéw wymaganych do oferty -
zamawiajgcy napisat, ze oczekuje, aby kazdy z wykonawcéw ztozyt do oferty wstepng
koncepcje strategiczng i oraz koncepcje kreatywna. W punkcie tym nalezy zwrdcic
uwage na wyjatkowa niekonsekwencje Zamawiajgcego, ktdry oczekujac koncepcji
kreatywnej w tym scenariuszy filméw jednoczeénie zastrzega sobie, ze tematy
poszczegdlnych filméw przekaze wykonawcy na etapie realizacji zamowienia. ( OPZ
warunki szczegdétowe pkt 2 p pkt. 3.Powstaje wiec pytanie na jakiej podstawie
potencjalni wykonawcy majg oszacowac to zlecenie, nie znajgc nawet tematéw filmdw.
W jaki sposdb majg przedstawié propozycje scenariuszy filméw nie znajgc tematow
filmu? Prosze o ustosunkowanie sie do tych watpliwosci.

Ad 1.

-Wykonawca przedstawia 2 scenariusze a zaktada sie wyprodukowanie min. 5 spotow
wideo/filméw o dtugosci min. 3 min.

-Temat kampanii jest zawarty w nagtdwku SPOZ: Przygotowanie i przeprowadzenie
kampanii informacyjno-promocyjnej w zwigzku z ustanowieniem przez Sejmik
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego roku 2023 rokiem Mikotfaja Kopernika oraz
przeprowadzenie kampanii promujacej region i wybitne postaci z nim zwigzane

-Kampania ma mie¢ charakter regionalny i obejmowaé caty obszar wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego. Kampania medialna jest kampanig informacyjno-promocyjng
skierowang do ogdétu mieszkarncéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego;



Pytanie 2

Przedstawienie do oferty koncepcji strategicznej i koncepcji kreatywnej kampanii-
Zamawiajgcy oczekuje przedstawienia do oferty tych dwdch elementéw kampanii,
ktére de facto sg czesciag zamdwienia. Innymi stowy zamawiajacy oczekuje realizacji
czesci przedmiotu zamoéwienia przed faktycznym rozstrzygnieciem postepowania co
wyraznie wynika z OPZ. Naszym zdaniem taka formutfa postepowania jest niezgodna z
PZP. Zamawiajgcy nie moze oczekiwaé od potencjalnych wykonawcéw wykonywania
czesci prac bedacych przedmiotem zamodwienia za darmo przed rozstrzygnieciem
postepowania. KIO wyrazita swojg opinie w tej materii w kilku orzeczeniach. Warto
rowniez dodac, ze w OPZ nie zawart zadnych kluczowych informacji merytorycznych,
ktére postuzytyby do ewentualnego przygotowania takich koncepcji. Szczatkowe,
jednozdaniowe sformutowania to jednak za mato aby napisa¢ jakakolwiek koncepcje.
Tak wiec w tym przypadku, wykonawcy majg praktycznie znikome mozliwosci aby taka
oferte ztozy¢. Wobec powyzszego sktadamy wniosek o zmiane tego punktu SWZ na taki,
ktory nie bedzie naruszat PZP., a przede wszystkim umozliwiat wszystkim chetnym
wykonawcom, bez naruszania zasad uczciwej konkurencji ztozy¢ oferte.

Ad. 2

Zamawiajgcy wymaga dotgczenia do oferty wstepnej koncepcji strategicznej i wstepnej
koncepcji kreatywne;j.

Pytanie 3

Dotyczy kryteria oceny ofert - konsekwencjg ztozenia razem z ofertg koncepcji
strategicznej i kreatywnej sg poza cenowe kryteria oceny ofert. Zamawiajgcy napisat
w nich, ze bedzie oceniat: Jakos¢, spoty i publikacje. Przy czym w kryterium jakosci
Zamawiajacy oceniat bedzie ztozone do oferty rzeczone koncepcje. Sama konstrukcja
kryteriow budzi réwniez watpliwosci pod katem zgodnosci z zasadami uczciwej
konkurencji. np. Zamawiajgcy bedzie oceniat oryginalnos¢ szaty graficznej na zasadzie
spetnia nie spetnia. Jak mozna zauwazy¢ taki opis pozwala na absolutng dowolnosé
i brak jakiejkolwiek obiektywnosci przy ocenie takiego kryterium. Podobnie jest
np w przypadku oceny szaty graficznej co do estetyki. Dla jednego moze by¢ ona
estetyczna dla drugiego nie. Praktycznie wszystkie kryteria zostaty tak napisane,
ze pozwalajg na duzg doze dowolnosci w ocenie. Zgodnie za mieszczonym na stronie
UZP katalogu poza cenowych kryteriéw oceny ofert takie czynniki jak jako$¢ powinny
byé oceniane w sposdb maksymalnie obiektywny.
https://www.uzp.gov.pl/ data/assets/pdf file/0019/44704/Pozacenowe-kryteria-

oceny-ofert ver2.pdf. Zamawiajgcy zobowigzany jest podaé wykonawcom

zasady oceny, czyli wskaza¢ co najmniej na kryteria (podkryteria, ewentualnie
subkryteria) oceny ofert i ich znaczenie dla catkowitej oceny w ramach kryterium.
Czes¢ z nich powinna by¢ badana przy uzyciu wymiernych i powtarzalnych metod


https://www.uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0019/44704/Pozacenowe-kryteria-oceny-ofert_ver2.pdf
https://www.uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0019/44704/Pozacenowe-kryteria-oceny-ofert_ver2.pdf

oceny. w Panstwa przypadku niestety mamy do czynienia z bardzo nieobiektywnymi
zasadami oceny, ktére nie majg nic wspdlnego z zasadami uczciwej konkurencji.
Majagc wszystko na wzgledzie réwniez w tym przypadku sktadamy wniosek o zmiane
kryteridw w taki sposéb aby spetniaty one zasady opisane w PZP”.

Ad. 3

W ocenie Zamawiajgcego kryteria sg trafne i pozwalajg na obiektywng ocene, gdyz
wskazujg najlepszy produkt promocyjny o najwiekszym potencjale promocyjnym
kampanii (m. in. szata graficzna), jego funkcjonalnos¢, estetyke i rozpoznawalnosc i
postrzeganie projektu przez mieszkancéw. Za dostosowanie do grupy docelowej
odpowiada komisja ztozona z oséb z wieloletnim doswiadczeniem zawodowym w
promocji. Ponadto ocenie w kampanii podlega kilka réznych produktéw. Ocena jakosci
przeprowadzana jest przez cztonkéw komisji z réznych punktéw widzenia, w tym
projektowego, technicznego, estetycznego z jasnym i logicznym przekazem budzacym
pozytywne skojarzenia u grup docelowych.

Pytanie 4

Dzien dobry, Zwracam sie z prosbg o odpowiedzZ na pytanie dot. ww. postepowania.
Czy Zamawiajgcy wyrazi zgode na przesuniecie terminu sktadania ofert na dziert 05.05
z uwagi na kroétki czas jaki Wykonawcy majg na przygotowania oferty? Do oferty nalezy
przygotowac koncepcje kreatywng oraz koncepcje strategiczng takze aby przygotowac
rzetelng i przemyslang koncepcje oceniamy, iz wymaga ona wiecej czasu niz przewiduje
obecny termin sktadania ofert. Przesuniecie terminu sktadania ofert pozwoli na
ztozenie wiarygodnych i konkurencyjnych ofert”.

Ad. 4

Zamawiajacy nie wyraza zgody na zmiane terminu sktadania ofert.

Termin skifadania, termin otwarcia ofert oraz termin zwigzania ofertg pozostajg bez
zmian.
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