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NAVVA

KRYTERIA OCENY OFERT _nr1

1. Oceniane beda wyltacznie oferty nie odrzucone.
2. W ramach zamo6wienia zostanie wyloniony Wykonaweca, ktorego oferta uzyskata tacznie najwigce;j

punktow.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal nast¢pujacymi

kryteriami i wagami:

L. Kryterium Maksyma 1 2 3 4 5 6 7 8 9.
P. Inaliczba | ArtVito Pawel Media | Karolin | Dzwigni | Aplan VCV Kojak | ParkosMe
punktéw Popko Lord a a Media Systems media dia
w danym Stawsk | Handlu A D.
kryteriu a Lewando | Misze
m wska wski
n/d | Cena brutto n/d 196 800 98 000 110700 | 221400 | 108240 | 250000 150 000 98 400 118 000
1. | Cenabrutto | g0 | 5499 50 4426 | 2213 | 4527 | 196 | 3267 | 498 | 4152
zamowienia
2. | Realizacje
filmowe/
filmy
promocyjne 27% 27 27 27 0 27 27 27 27 27
oparte 0
wlasny
pomyst
koncepcyjny
3. | Koncepcja
kreatywna 23% 5,48 23 23 0 23 23 23 23 23
filmui
scenariusz
Eacznie 100 57,38 100 94,26 22,13 95,27 69,6 82,67 99,8 91,52

1) Kryterium cena — max. 50 pkt

Laczna cena brutto zamowienia — w ramach niniejszego kryterium Wykonawcom zostang
przypisane punkty w skali od 0 do 50. Najwyzsza liczbe punktow — 50, otrzyma oferta
zawierajgca najnizsza cen¢ brutto za wykonanie niniejszego zamowienia, a pozostale oferty
odpowiednio mniej wg wzoru:

Najnizsza faczna cena brutto zamowienia
x 50 pkt = liczba punktow oferty oceniane;j

Laczna cena brutto oferty ocenianej

2) Kryterium ,,realizacje filmowe/filmy promocyjne prezentowane w Internecie i/lub telewizji”
oparte o wlasny pomyst kreatywny: Zamawiajacy wymaga dostarczenia wraz z ofertg trzech
roznych probek filmu. Wykonawca ztozy 3 rozne probki filmow, kazdy o czasie trwania nie
dhuzszym jak 3 minuty. W przypadku, w ktorym filmy trwa¢ beda dtuzej niz 3 minuty, ocenie
podlegac beda jedynie 3 pierwsze minuty kazdej probki. Probki filmu dotyczy¢ maja tematyki
dziedzictwa kulturowego, kultury, rozwoju lokalnego i/lub regionalnego i beda pochodzi¢ z
portfolio Wykonawcy najpozniej z 3 ostatnich lat. Kazda probka oceniana bedzie
indywidualnie, wedlug ponizszych kryteriow:

— warto$¢ merytoryczna i pomystowos¢ realizacji scenariusza i koncepcji realizacji 0-3
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— dostosowanie tresci merytorycznej do celowanego odbiorcy 0-2

— profesjonalizm pod wzgl¢dem technicznym i merytorycznym 0-2
— dynamika prezentacji dostosowanie do przekazu 0-2
Maksymalna liczba punktow za 1 probke materiatu 9.

Maksymalna liczba punktéw — kryterium ,,realizacje filmowe/filmy promocyjne prezentowane
w Internecie i/lub telewizji” oparte o wlasny pomyst kreatywny — 27.

3) Kryterium ,,koncepcja kreatywna filmu i scenariusz”. Wykonawca ztozy wraz z ofertg
propozycj¢ scenariusza, wedlug ktorego zamierza zrealizowaé nagranie filmu/spotu.
Propozycja scenariusza bedzie oceniania wedtug ponizszych kryteriow:

— ukazanie istoty dziedzictwa kulturowego, kultury, rozwoju lokalnego i/lub regionalnego 0-7
— realizacja wyraznego motywu przewodniego i1 fabuty 0-7

— uwzglednienie elementow i lokalizacji uwzglgdnionych w brief 0-7

Maksymalna liczba punktow — kryterium ,,koncepcja kreatywna filmu i scenariusz” — 21.
UWAGA: Oferta wykonawcy, ktory nie przedstawi propozycji scenariusza zostanie odrzucona.

4. Zamawiajacy dokona wyliczenia punktow dla kazdej oferty za kazde kryterium z
doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku i wybierze oferte z najwyzsza liczbg punktow
ogotem sposrdd ofert niepodlegajacych odrzuceniu.



