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Załącznik nr 1A 

_

„Wykonanie projektu identyfikacji wizualnej
Międzynarodowego Centrum Badawczo-Rozwojowego Uniwersytetu Opolskiego”


ETAP 1

Branding, tj. nowa identyfikacja wizualna, logo, księga znaków, formaty.

Proces wdrożenia nowej identyfikacji wizualnej MCBR UO ma na celu stworzenie wyrazistego i wyróżniającego się wizerunku marki w polskim oraz zagranicznym środowisku naukowym.
Zaproponowane logo będzie pełniło funkcję wyróżnika marki.
Koncepcja identyfikacji wizualnej powinna również zawierać branding strony internetowej MCBR UO, nowe hasło wraz z opisem układu graficznego i zasad jego stosowania. W związku z tym Zamawiający zleca przygotowanie:
a. Trzech koncepcji linii kreatywnych:
Koncepcja linii kreatywnej powinna zawierać prezentację systemu (logo, kolorystykę, typografię oraz przykłady min. 3 akcydensów).
b. Księgi znaku:
Na podstawie przedstawionych 3 linii kreatywnych zostanie wybrana jedna linia kreatywna, w której stworzona zostanie księga znaku, a w niej zaproponowana: stylistyka, stosowanie kolorów, miejsce i sposób osadzania logo, charakterystyczne rozwiązania graficzne w ramach systemu – logo MCBR UO, typografia, sposoby łamania tekstu i pracy ze zdjęciami oraz inne elementy wizualizacji, liternictwa (podstawowy font przeznaczony do składu tekstu w identyfikacji wizualnej, dopuszczalne zestawienia kolorystyczne opisane w skalach kolorystycznych Pantone, CMYK, RGB; lub równoważnych skalach kolorystycznych umożliwiających wydrukowanie w takim samym kolorze bez względu na użytą maszynę do drukowania, dopuszczalne i niedopuszczalne zestawienia znaków, dopuszczalne modyfikacje znaków, przykładowe zastosowania znaku - pion, poziom, kolorystyka, konstrukcja – siatka znaku).
Do księgi znaku dołączone zostaną formaty logo:
· znak marki (logo promocyjne) – znak słowno-graficzny, zawierający charakterystyczną ikonę i/lub typografię, w docelowej wersji kolorystycznej, w układzie pozytyw i negatyw (do zastosowań na tłach jasnych i ciemnych), w wersji językowej polskiej i angielskiej,
· logopack – komplet plików w wersji elektronicznej (na CD lub skompresowane archiwum do pobrania online) zawierający wszystkie zamówione warianty znaku, w formatach graficznych rastrowych i wektorowych: .jpg, .png, .pdf, .eps, .ai, .svg.
Dobór barw i grafik musi być otwarty i przygotowany na rozwój organizacyjny i funkcjonalny MCBR UO.

Podsumowanie pierwszego etapu: Przekazanie (po akceptacji Zamawiającego) ostatecznej koncepcji linii kreatywnej, księgi znaku i formatów logo.

ETAP 2

Opracowanie wspólnego systemu identyfikacji wizualnej, projekty wzorów materiałów firmowych.

Nowa identyfikacja wizualna będzie obejmować również akcydensy. Należy przygotować ich przykładowe wizualizacje oraz zasady korzystania z nich. Pliki otwarte powinny być dostępne w katalogu obejmującym komplet materiałów dla MCBR UO.
Branding musi zatem objąć zaprojektowanie akcydensów i nośników promocji:
· szablonu firmowych dwujęzycznych stopek mailowych (PL + GB) – zalecany font, stopień pisma dla treści i podpisu (wielkość fontu), zalecane odstępy między wierszami (interlinia), odstępy pomiędzy funkcją, adresem i danymi kontaktowymi, również w formacie .html,
· teczek firmowych A4 w wersji polskiej i angielskiej (po jednej sztuce),
· papieru firmowego ogólnego A4 w wersji polskiej i angielskiej w dwóch rodzajach, także w formatach .ai, .pdf oraz .doc/.docx z możliwością edycji tekstu na potrzeby jednostek organizacyjnych o różnych długościach nazw,
· dwóch szablonów prezentacji PowerPoint w wersji polskiej i angielskiej – co najmniej pięć (5) slajdów: strona tytułowa i końcowa, przykładowe slajdy z infografiką, zdjęciem oraz zdjęciem i tekstem,
· roll-upu – dwa projekty standardowej wysokości o szerokościach 85 cm oraz 120 cm),
· ścianki prostej o wymiarze 3 m x 2,3 m (dwa projekty),
· plakatów – 3 rodzaje w formacie A1 (w poziomie i w pionie),
· 3 rodzajów tła do prezentacji na mobilnej tablicy LED o wymiarach ok. 2,5 m x 8 m (wersja polska),
· przykładów wizualizacji na materiałach promocyjnych, w szczególności na segregatorze tematycznym /ulotce /folderze /broszurze /torbie papierowej /statuetce /tabliczce grawerowanej /długopisie /smyczy /kalendarzu ściennym trójdzielnym,
· kopert, zaproszeń – po jednym projekcie kopert o wymiarach C5, DL,
· flag pionowych (kropla, skrzydło) – po dwa projekty,
· stoiska reklamowego (o wymiarach 3 m szerokości i 2 m głębokości).

Podsumowanie drugiego etapu: Przekazanie (po akceptacji Zamawiającego) projektów akcydensów i nośników promocji.

ETAP 3

Przygotowanie schematu nowej strony www.

Opracowanie designu strony mcbr.uni.opole.pl:
· graficzny projekt strony internetowej z określeniem funkcji i animacji poszczególnych fragmentów projektu;
· [bookmark: _GoBack]rozbudowanie posiadanej przez zleceniodawcę infrastruktury opartej na systemie zarządzania treścią Wordpress z motywem DIVI, którego Zamawiający jest posiadaczem, poprzez wykonanie (zakodowanie) strony produkcyjnej w systemie zarządzania treścią Wordpress z motywem DIVI lub równoważnym pozwalającym na integracje z obecnie posiadanym systemem oraz innymi modułami wymaganymi do uzyskania pełnej funkcjonalności strony;
· moduły muszą być sprawdzone pod kątem bezpieczeństwa;
· strona musi zapewniać możliwość przydzielania spersonalizowanych uprawnień administracyjnych i redakcyjnych oraz wieloetapową weryfikację logowania dla administratorów;
· nowa strona produkcyjna wraz z bazą musi być osadzona na serwerach Uniwersytetu Opolskiego oraz być kompatybilna z wersją PHP 7.3 i wyżej;
· przygotowanie w oparciu o zastosowany system zarządzania treścią szablonów następujących stron/podstron:
· aktualności,
· biura obsługi zleceń w podziale dla biznesu/nauki/wynajmu sal lub sprzętu/bazy,
· danych /bazy ekspertów/bazy technologii/bazy laboratoriów i aparatury badawczej/,
· realizowanych projektów,
· blogu technologicznego,
· „o nas” (MCBR UO);
· zaprojektowanie szaty graficznej oraz przygotowanie elementów dla stron nieszablonowych (z uwzględnieniem funkcjonalności):
· logowania do modułu Biura Obsługi Zleceń – strefa dla klientów zewnętrznych,
· logowania do modułu Biura Obsługi Zleceń – strefa dla pracowników naukowych MCBR UO.

Wszystkie powyższe szablony powinny zostać stworzone w oparciu o przeprowadzone badania oraz z zachowaniem obecnie obowiązujących standardów UX.
Szablony muszą być w pełni responsywne, dostosowane do urządzeń mobilnych.
Szablony graficzne z etapu 2 muszą być dostosowane do systemu użytego do stworzenia strony produkcyjnej oraz zapisane do pliku konfiguracyjnego .json .
Udostępnienie plików czcionek wykorzystanych do wizualizacji w formacie pozwalającym zaimportować je do systemów operacyjnych oraz do systemu użytego do stworzenia strony produkcyjnej (.ttf i .otf).
Wszystkie szablony oraz zlecona strona główna muszą spełniać wymagania w zakresie dostępności stron www, tj. zapewniać zgodność z WCAG 2.1 – ustawa z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostępności cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotów publicznych.

Podsumowanie trzeciego etapu: Przekazanie końcowych materiałów do wdrożenia – w szczególności przygotowanie schematu nowej strony www oraz opracowanie i przygotowanie strony www wraz z przekazaniem kodów źródłowych i zamieszczenie jej w domenie Uniwersytetu Opolskiego.



Informacje dodatkowe:

· Wszystkie materiały promocyjno-informacyjne (a także strona internetowa) muszą być dodatkowo oznaczone logotypami wymaganymi przy oznaczaniu projektów w ramach RPO WO 2014-2020 dla umów podpisanych do 31 maja 2018 r. – zgodnie z Kartą wizualizacji Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Opolskiego na lata 2014-2020 oraz zasadami umieszczonymi na stronie rpo.opolskie.pl/?p=26980  (Zasady promocji od 1 stycznia 2018 r.).
· Wykonawca zobowiązany jest zapewnić opiekę dedykowanego „konsultanta” koordynującego proces identyfikacji wizualnej.
· Wykonawca zobowiązany jest przekazać prawa autorskie do wytworów powstałych w procesie projektowym i realizacji zamówienia.
· Wykonawca zobowiązany jest sprawować nadzór autorski nad wykonaniem materiałów promocyjno-informacyjnych tworzonych w oparciu o projekty graficzne.
· Wykonawca zobowiązany jest zapewnić opiekę post-serwisową, w tym modelu strony internetowej, przez okres 12 miesięcy od zakończenia prac zgodnie z opisem.
· Wykonawca przed przystąpieniem do realizacji przedmiotu zamówienia zobowiązany jest spotkać się 
z Zamawiającym w celu zapoznania się z zakresem działalności oraz posiadanymi materiałami; spotkania odbywać się będą cyklicznie, w siedzibie Zamawiającego lub zdalnie za pomocą platformy internetowej (min. raz w miesiącu, a jeśli zajdzie taka konieczność – częściej/ na wniosek Zamawiającego).
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