Zatacznik nr 6
Opis przedmiotu zamdwienia

Przedmiot zamdwienia:

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnej w zwigzku z ustanowieniem przez Sejmik
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego roku 2023 rokiem Mikotfaja Kopernika
oraz przeprowadzenie kampanii promujgcej region i wybitne postaci z nim
zwigzane. W kampanii powinny znalez¢ sie: co najmniej dwie publikacje
nawigzujgce do znanych, wybitnych i zastuzonych postaci z regionu,
dwujezyczne wydawnictwo albumowe oraz minimum pie¢ spotéw
wideo/filméw nawigzujacych do wybitnego astronoma, tworcy teorii
heliocentrycznej, matematyka, prawnika, lekarza, ekonomisty, teologa —
Mikotaja Kopernika, wszechstronnie wyksztatconego cztowieka renesansu,
ktérego tzw. przewrdt kopernikanski zrodzit wiele pytan naukowych,
filozoficznych i humanistycznych. W kampanii powinny znalez¢ sie
odniesienia do tradycji kopernikanskiej. Publikacje powinny podkreslac¢
znaczenie postaci z nim zawigzanych na ogdlnorozumiang popularyzacje
regionu. Kampania ma mie¢ charakter regionalny i obejmowac caty obszar
wojewoddztwa  kujawsko-pomorskiego. Celem kampanii informacyjno-
promocyjnej jest szeroko rozumiana promocja poprzez przyblizenie atrakcji
regionu, jego historie oraz wybitne postacie, ktérych biografia nierozerwalnie
faczy sie z Kujawami i Pomorzem, w tym przedstawicieli $wiata m. in. nauki i
kultury; oraz krzewienie tradycji regionalnych, pielegnowanie bogactwa
kulturalnego Kujaw oraz promocja Wojewddztwa jako mecenasa kultury w
regionie. Uzupetnieniem kampanii beda narzedzia promocyjne w formie
dwoch gadzetéw (kubek i torba wg specyfikacji).

Termin realizacji:

6 miesiecy od dnia podpisania umowy jednak nie pdzniej niz do 30 listopada 2023 r.

Warunki szczegétowe:

Kampania promocyjno-informacyjna adresowana jest do nastepujacych grup

wiekowych:

1) spoty/filmy realizowane w ramach kampanii skierowane do ogdtu mieszkancéow

wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, K + M, wiek: 18-65 lat,

2) publikacje realizowane w ramach kampanii skierowane do mtodziezy powyzej 10

r.z.idorostych.

Na etapie sktadania oferty Wykonawca zobowigzany jest do opracowania wstepnej

koncepcji strategicznej i wstepnej koncepcji kreatywnej kampanii, ktéore zostang

doszczegdtowienie na etapie realizacji zamoéwienia i bedg stanowity baze wszystkich
prowadzonych dziatan. Nalezy mie¢ na uwadze, iz layout do materiatéw
wytworzonych w ramach kampanii zostanie przekazany Wykonawcy przez

Zamawiajgcego po podpisaniu umowy.

1. Wstepna koncepcja strategiczna musi sktadac sie z nastepujgcych elementéw:
1) opisu gtéwnych zatozen kampanii,

) opisu w jaki sposdb kampania bedzie dopasowana do grupy docelowej,

) opisu dziatan, ktére Wykonawca zaproponuje i zrealizuje w Internecie,

) media planu, zawierajgcego m.in. informacje na temat: wszystkich
narzedzi wykorzystanych na potrzeby kampanii ze wskazaniem wybranych
regionalnych/lokalnych serwiséw/portali internetowych, we wskazanych
dziennikach regionalnych.

2. Wstepna koncepcja kreatywna musi sktadaé sie z nastepujacych elementow:
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oferty ztozonej przez Wykonawce oraz formatéw i projektéw graficznych
zastosowanych w kampanii internetowej. W przypadku spotéw video wykonawca
przedstawi scenariusze dwdch przyktadowych spotéw/filmow.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca zobowigzuje sie do:

1) przygotowaniaizrealizowania koncepcji kampanii kreatywnej; kampania ma
mie¢ charakter regionalny i obejmowac caty obszar wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego. Kampania medialna jest kampanig informacyjno-promocyjng
skierowang do ogdtu mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego;

2) wykonania gadzetdéw zgodnie z zatgcznikiem do OPZ;

3) Wykonawca wyprodukuje min. 5 spotow wideo/filméw o dtugosci min. 3 min.
Tematyka spotéw/filmow dotyczy¢ bedzie Mikotaja Kopernika oraz zwigzkéw
astronoma z Kujawami i Pomorzem promujgc tym samym region w zwigzku
z ustanowionym przez Sejmik Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego roku
2023 rokiem Mikotaja Kopernika (szczegdtowe tematy zostang

zaproponowane przez Zamawiajgcego na etapie realizacji umowy).
1. W ramach realizacji ustugi Wykonawca przygotuje spoty/filmy zgodnie
Z ponizszymi wytycznymi:
1) wykonanie spotow w formie filmu,
2) zapewnienie udzwiekowienia spotéw/filmow,
3) wykonanie montazu spotéw/filmdw,
4) uzycie logotypdw, haset i innych elementéw wskazanych przez
Zamawiajgcego.
5) lesli spoty/filmy bedg zawieraty dialogi lub/i opisy tekstowe to Wykonawca
zobowigzany jest do stworzenia dodatkowe] wersji kazdego ze spotéw,
w ktérym dialogi lub/i opisy tekstowe powinny by¢ umieszczone w formie
napiséw rozszerzonych. Ponadto kazdy ze spotdw powinien posiadac wersje
z audiodeskrypcijg. Spoty muszg zawiera¢ ttumaczenie na jezyk migowy.
6) przekazanie praw autorskich do spotu zgodnie z zapisami w umowie,
7) spoty powinny spetnia¢ wymogi techniczne do emisji w telewizji, telewizji
internetowej, stronach internetowych i innych nosnikach.
2. Kazdorazowo Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji opracowane
scenariusze spotow/filmdéw. Wszystkie spoty muszg uzyskaé akceptacje
Zamawiajacego przed rozpoczeciem produkcji. Sciezka dzwiekowa i scenariusz oraz
gotowe wersje spotow/filméw bedg akceptowane na biezgco przez Zamawiajgcego
bez okreslenia limitu akceptacji (az do zaakceptowania przez Zamawiajgcego).

3. Wykonawca zapewni promocje medialng spotéw wideo/filméw na terenie
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego, w tym: banery internetowe (min. 60 000
odston), posty na fanpagach internetowego wydania prasy regionalnej (min. 10
postéw), jako gazeta regionalna rozumiana bedzie rowniez gazeta ogdlnopolska
posiadajgca dodatek regionalny; zapewni emisje filméw/spotéw o Mikotaju
Koperniku (tgcznie min. 100 000 odston). Dodatkowo spoty/filmy te powinny zostaé
umieszczone na serwisach gazet regionalnych na co najmniej 5 miesiecy.
4. Wykonawca zobowigzuje sie do stosowania oznaczen graficznych zgodnie z Ksiega
Identyfikacji Wizualnej oraz z wykorzystaniem layoutu (przekazanego przez
Zamawiajgcego po podpisaniu umowy). Wykonawca realizujgc zadania ma
obowigzek informowania o finansowaniu ich z budzetu Samorzadu Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego. W/w informacje dotyczace finasowania powinny znalez¢ sie
réwniez:

1) nastronach internetowych;

2) we wszystkich materiatach promocyjnych drukowanych na potrzeby

realizacji przedsiewziecia;
3) winformacjach przekazywanych mediom oraz social mediom.




5. Wykonawca jest zobowigzany do sporzadzenia sprawozdania merytorycznego
z realizacji zadan okreslonych powyzej. Sprawozdania muszg sktadac sie z:

1) wykazu wszystkich powstatych utworéw wraz z potwierdzeniem

przyjecia zlecenia emisji, dystrybucji,

2) elektronicznych wersji spotéw powstatych w trakcie kampanii,

3) printscreeny potwierdzajgce osiggniecie wskaznikdw internetowych.
6. Przekazania Zamawiajgcemu majagtkowych praw autorskich, praw pokrewnych
oraz zaleznych do catej koncepcji strategicznej kampanii oraz catej koncepcji
kreatywnej kampanii, w tym wszelkiego rodzaju projektow graficznych (m.in. grafik,
zdje¢ oraz wszelkich materiatéw  powstatych na  potrzeby spotéow
telewizyjnych/filméw, reklamy w prasie i Internecie, itp.) oraz wszelkich utworéw
powstatych na potrzeby kampanii, takich jak spoty telewizyjne oraz ich koncepcje,
wszelkie tresci zamieszczone w Internecie, itp.
7. Przekazania Zamawiajgcemu wszelkich materiatow produkcyjnych powstatych w
trakcie realizacji umowy (materiaty dzwiekowe, tekstowe, filmowe i graficzne).
Przekazane nosniki muszg zawierac¢ pliki w wersjach umozliwiajgcych ich pdzniejsza
edycje i emisje w telewizji, radiu i Internecie. Wszelkie materiaty muszg zostac
dostarczone Zamawiajgcemu przez Wykonawce na nosniku danych.

II. Publikacje
1. Wykonawca w ramach oferty przygotuje co najmniej dwie publikacje dotyczace

wybitej postaci zwigzanej z regionem na podstawie wstepnego scenariusza,
ktoéry ztozy wraz z ofertg oraz przygotuje dwujezyczne wydawnictwo albumowe:
1) Publikacja dotyczaca wybitej postaci zwigzanej z regionem powinna spetniac
nastepujgce wymogi techniczne:
a) oktadka—druk4+4,
b) srodek 4 +4,
c) papier: karton z biatym spodem 250g, druk 4 + 4 kolory, folia
matowa jednostronna,
d) Srodek — offset 100g, druk 4 + 4,
e) oktadka miekka, klejona,
f)  liczba stron — od 30 do 100 str. + oktadka,
g) format—A4 lub A5,
h) naktad — minimum 1000 egz.,
2) Publikacja albumowa powinna spetniaé nastepujgce wymogi techniczne:
a) format —nie mniejszy niz: 25x24cm,
b) Srodek —kreda potysk 170g, druk 4+4 kolory, 150-350 stron;
c) oprawa —twarda albumowa,

d) nakfad —minimum 1000 egz.
2. Co najmniejjedna z publikacji zrealizowanych w ramach oferty wydana zostanie

w dwdéch wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej. Wykonawca w ramach
zlecenia przygotuje ttumaczenie kazdej z publikacji.

3. Kazdorazowo Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu do akceptacji
opracowang publikacje. Wszystkie publikacje muszg uzyska¢ akceptacje
Zamawiajgcego przed rozpoczeciem produkcji. Wszystkie tresci oraz oktadka
bedy akceptowane na biezgco przez Zamawiajgcego bez okreslenia limitu
akceptacji (az do zaakceptowania przez Zamawiajgcego).

4. Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajgcemu
majgtkowe prawa autorskie, prawa pokrewne oraz zalezne do catej koncepc;ji




strategicznej kampanii oraz catej koncepcji kreatywnej kampanii, w tym do
wszystkich spotow/filmow i publikacji zrealizowanych w ramach kampanii.

. Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji
kampanii (projekty graficzne, tresci, spoty itp.) wymagaja przed rozpoczeciem
produkcji i emisji konsultacji i akceptacji Zamawiajgcego.




