BADAWCZY NARODOWY PROGRAM ZDROWIA

|7 NARODOWY
INSTYTUT
PUBLICZNEGO
/ PANSTWOWY INSTYTUT

Warszawa, 12 wrzesnia 2022 r.
ODPOWIEDZ NA WNIOSKI O WYJASNIENIE TRESCI SWZ

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego pn: ,Kampania edukacyjno-informacyjna Narodowego Centrum
Edukacji Zywieniowej i Centrum Dietetycznego Online” (nr postepowania:
0.0ZP.260.2.7.2022)

Szanowni Panstwo,

Dziatajgc na podstawie art. 135 ust 2 ustawy Prawo zamodwien publicznych (tekst jednolity Dz.U. z 2021
r., poz. 1129 z pdin. zm.) Zamawiajacy udziela nastepujacych odpowiedzi na wnioski Wykonawcéw
dotyczace wyjasnienia tresci SWZ:

Pytanie nr1

Zgodnie z SIWZ oraz opisem sposobu oceny ofert jako srodki dowodowe nalezy ztozyé
,Key messages, claim, wstepna koncepcja kampanii” Natomiast w szczegétowym opisie tego jak bedzie
oceniana oferta sg wymienione takie elementy jak:

- zgodnos¢ i spdjnosé scenariusza z zatozeniami wskazanymi w OPZ — maksymalna liczba punktéw do
uzyskania, maksymalnie 5 punktow:

- zgodnos$¢ scenariusza z charakterem wydarzenia i jego atrakcyjnos¢ dla kazdej z docelowych grup —
maksymalna liczba punktéw do uzyskania 5:

Prosimy o wyjasnienie o jakie scenariusze chodzi oraz o jakim wydarzeniu jest mowa w opisie sposobu
oceny ofert?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Scenariusz akcji ,,Rodzinna Akcja. Zdrowa Rywalizacja” pod hastem: ,, Zdrowie od kuchni” jest czescia
Koncepcji Kreatywnej Kampanii. Scenariusz moze by¢ ramowy. Wydarzenia to Rodzinna Akacja,
Zdrowa Rywalizacja, hasto tegorocznej edycji to ,Zdrowie od kuchni”.

Pytanie nr 2

Pytanie do Pkt 3 podpunkt 3.2 — b:

Jaka ma by¢ powierzchnia wywiadu lub publikacji sponsorowanej? Czy to ma by¢ cata strona czy moze
pot strony?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy nie okresla wskaznikow w tym zadaniu

Pytanie nr 3

Zaden z tabloidéw nie ma sekcji dedykowanej stylowi zycia/zdrowiu. W przypadku Faktu emisja moze
mie¢ miejsce na stronach redakcyjnych, a w przypadku Super Expressu na stronach redakcyjnych lub
w dodatku Super Zdrowie, ktéry nie jest tabloidem a jest dodatkiem do tabloidu. Jak mamy
interpretowac wymag sekcji dotyczacej stylu zycia/zdrowia?
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OdpowiedZ Zamawiajacego:
W OPZ jest wskazana publikacja w tabloidzie, insertowane do tabloidéw dodatki tematyczne, s3
czescig tabloidu

Pytanie nr 4

Pytanie do Pkt 3 podpunkt 3.2 — b:

Jaka ma by¢ powierzchnia wywiadu lub publikacji sponsorowanej? Czy to ma by¢ cata strona czy moze
pot strony?

OdpowiedZ Zamawiajacego:

Wywiad lub publikacja sponsorowana powinna obejmowaé minimum % strony.

Pytanie nr 5

Pytanie do Pkt 3 podpunkt 3.5:

Jakie parametry ma spetni¢ kampania display? Chodzi o okreslenie na przyktad liczby odston
materiatéw reklamowych jak ma zosta¢ zrealizowana podczas trwania kampanii?

Pytanie nr 6

Pytanie do Pkt 3 podpunkt 3.6:

Jakie parametry ma spetni¢ kampania w mediach spotecznosciowych? Chodzi o okreslenie na przyktad
liczby odston materiatéw reklamowych jak ma zostac zrealizowana podczas trwania kampanii?

Odpowiedz Zamawiajacego na pytania nr 5,6:
Wskazniki dotyczace kampanii okreslone sg w ponizszej tabeli. Zamawiajacy nie okreslit wskaznikéw
zwigzanych z liczba odston kampanii display, zasiegami w mediach spoteczno$ciowych, powierzchnia

wywiadu
Media Rodzaj promoc;ji Min. liczba komunikatéw
przed akcja
Radio o zasiegu ogdlnopolskim (radio | Spot 30 sek. 50 emisji
internetowe i/lub stacjonarne) Wywiad (co najmniej 3 | 4 wywiady

minuty/jeden wywiad z
ekspertem NCEZ i CDO)
Gtéwne portale internetowe takie jak: | baner czasowy Minimum 14 dni
Onet, Interia, WP, etc. (platformy
informacyjne, sekcje  dedykowane
zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu)

Media spotecznosciowe (Fb, Instagram | Konkurs tematyczny 2
NCEZ)

Posty z grafikami 13 postow (w tym 2 po
zakonczeniu catej Akcji)
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Strona Kampanii Rodzinna Akcja. | Baner czasowy (taki jak jw.) | Minimum 14 dni
Zdrowa Rywalizacja.

Artykut 6

Infografiki informacyjne | 8
promujgce Akcje Rodzinng

Pytanie nr 7
Czy Zamawiajacy posiada system, serwis internetowy zdatny do przeprowadzenia aktywacji
konkursowej czy tez jego opracowanie jest wymogiem dla wykonawcy?

Odpowiedz Zamawiajacego:
Tak, posiadamy serwis internetowy i modut do rejestracji uczestnikéw konkursu

Pytanie nr 8

Czy Zamawiajgcy wyrazi zgode na przesuniecie terminu sktadania ofert, np. o 3 dni robocze?
Prosba motywowana jest skomplikowaniem projektu, koniecznoscia wielu wycen i konsultacji z
podmiotami niezaleznymi, w tym emiterami medidéw. Z uwagi na wcigz trwajacy okres wakacyjny oraz
zawirowania rynkowe w aspekcie rosngcych cen ustug i towardow kontakt, konsultacje oraz
przeprowadzenie wycen jest silnie utrudnione. Prosba dyktowane jest w trosce o zapewnienie jak
najbardziej wysokiej jakosci oraz efektywnosci cenowej prezentowanych rozwigzan.

Odpowiedz Zamawiajacego:
Prosimy o $ledzenie postepowania na Platformie.

ZATWIERDZILA:
p.o. petnomocnika

Dyrektora ds. Operacyjnych Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH — Paristwowego
Instytutu Badawczego

Monika Wiktorska

Podpisany certyfikatem wystawionym dla
Monika Wiktorska (Certyfikat kwalifikowany).
Utworzony w dniu: 2022-09-12 17:52:08
+0200
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