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Opis przedmiotu zamowienia

Przedmiotem zamodwienia jest ustuga zrealizowania kampanii promujgcej ekonomie spoteczng
w wojewddztwie mazowieckim, w 2025 r..

1. Cel Kampanii:

Zwiekszenie swiadomosci mieszkancow wojewddztwa mazowieckiego na temat ekonomii spotecznej oraz
promowanie odpowiedzialnych zakupdw. Kampania ma na celu zacheci¢ do kupowania produktéw i korzystania
z ustug podmiotéw ekonomii spotecznej, a co za tym idzie - rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci. Projekt
uwzglednia rézne kanaty komunikacji. Ma na celu osiggniecie wysokiego zasiegu oraz zaangazowania odbiorcow.
Poprzez skuteczng komunikacje, kampania przyczyni sie do lepszego zrozumienia czym jest ekonomia spoteczna,
zainspiruje do odpowiedzialnych wyborow zakupowych oraz wspierania lokalnych inicjatyw.

2. Grupa docelowa:
e Mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego w wieku 35-55 lat, z dominacjg kobiet (78,2%).
e Przedsiebiorcy i lokalni liderzy - osoby zainteresowane rozwijaniem dziatalnosci spotecznej

i gospodarcze;j.

3. Termin realizacji zamoéwienia

Przedmiot zamdwienia powinien zostac zrealizowany w terminie 150 dni od dnia zawarcia umowy.

4. Sugerowane, podstawowe formy reklamowe do zrealizowania kampanii:
4.1. Spoty video (juz wyprodukowane przez Zamawiajgcego, kazdy o dtugosci 30 sekund).

e Liczba spotow: 3 wersje tematyczne: Sebastian, Piotr, Samotnosc.

e Tresc: materiaty oparte na storytellingu, ukazujgce wptyw ekonomii spotecznej na zycie mieszkancow
Mazowsza, z naciskiem na wartosci ludzkie i etyczne aspekty dziatalnosci gospodarczej.

e  Styl: emocjonalny, inspirujacy, pokazujgcy realne przyktady sukcesu w ekonomii spoteczne;j.

Call to Action: Warto by¢ przedsiebiorcg spotecznym, bo...

mozna taczy¢ biznes z misjg spoteczng!

zarabiajgc, pomaga sie innym.

tworzgc miejsca pracy dla oséb zagrozonych wykluczeniem, zmieniamy zycie ludzi na lepsze.
dziatajac etycznie i odpowiedzialnie - Twdj biznes ma pozytywny wptyw na otoczenie!

ludzie coraz czesciej wybierajg firmy z wartosciami.

O O O O O O

dajemy przyktad innym, inspirujemy do zmiany i pokazujemy, ze przedsiebiorczos¢ - to cos wiecej niz
tylko zysk!

Sugerowane kanaty dystrybucji spotow to - informacyjne portale internetowe adresowane do mieszkancow
wojewoddztwa mazowieckiego. Pod tym pojeciem, Zamawiajgcy rozumie portale internetowe dostarczajgce
mieszkaricom oraz turystom przebywajgcym na terenie wojewddztwa aktualnych wiadomosci z danego miasta,
powiatu lub powiatéw oraz regionu, jak réwniez informacji o wydarzeniach kulturalnych, sportowych
i spotecznych.
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Portale informacyjne - to serwisy internetowe, ktérych gtéwnym celem jest dostarczanie swym uzytkownikom
biezgcych informacji z zakresu dziatalnosci samorzagdowej, gospodarczej, kultury, sportu czy nauki. Zawierajg one
artykuty, reportaze, analizy, materiaty multimedialne (zdjecia i filmy wideo) oraz komentarze ekspertéw.
Moga by¢ ogdlnotematyczne lub specjalistyczne, koncentrujace sie na okreslonej dziedzinie, z wytgczeniem
portali stricte politycznych, partyjnych, koscielnych oraz nalezacych do - rdéznego rodzaju -
zwigzkdéw wyznaniowych.

Spoty powinny by¢ wyemitowane na stronach gtéwnych portali, w miejscach widocznych dla uzytkownikéw,
po wejsciu na strone.

Wykonawca dostarczy finalng liste portali do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego. Wybdr portali bedzie zalezny
od ich efektywnosci oraz zasiegu. Do kampanii powinno sie wykorzystaé¢ co najmniej 6 portali o najwigkszym
zasiegu (na podstawie badan Gemius PBI).

Pozgdany harmonogram emisji:
e  Okres: wrzesien - listopad 2025 r.
e Zaktadana intensywnosé: 3 odstony kampanii, tj. po jednej odstonie w kazdym z ww. miesiecy, kazda
z odston po minimum 1 tydzien na poczatku kazdego miesigca (wrzesien - Sebastian, pazdziernik -
Piotr, listopad - Samotnos¢).

4.2. Artykuty w mediach lokalnych (do opracowania przez Wykonawce we wspdtpracy z Zamawiajgcym)
Tres¢ mozliwych artykutéw (przewidywane zastosowanie min. 3 form publikacyjnych, po dwa artykuty dla
kazdej formy):
e 2rdine wywiady z przedstawicielami przedsiebiorstw spotecznych: historie sukcesu i dobre praktyki.
e 2rdine case study lokalnych inicjatyw, ktére rozwigzujg problemy spoteczne poprzez dziatania
gospodarcze.
e 2rdine przewodniki dla mieszkancow, zawierajgce informacje o miejscach, gdzie mozna kupowac
produkty i ustugi od przedsiebiorstw spotecznych.

Materiaty zostana opublikowane w prasie lokalnej i/lub regionalnej, ukazujacej sie na terenie wojewddztwa
mazowieckiego, na prawych stronach redakcyjnych (maksymalnie na 6 stronie liczonej od poczatku pisma).
Pod pojeciem ,prasa lokalna i/lub regionalna” Zamawiajacy rozumie prase drukowang, koncentrujgca sie
na informowaniu spotecznosci zamieszkujgcych okreslony obszar - miasto, powiat (-y) lub wojewddztwo.
Lokalne media - obejmujg waski obszar, np. jedno miasto lub gmine. Regionalne media - docierajg do wiekszej
liczby odbiorcéw na terenie kilku sgsiadujgcych ze sobg powiatéw lub wojewddztwa.
Lokalne i regionalne media powinny:
e  koncentrowac sie na sprawach istotnych dla lokalnej spotecznosci (polityka lokalna, samorzadowa,
inwestycje, wydarzenia kulturalne i sportowe, problemy mieszkancow);
e petni¢ funkcje kontrolng wobec wtadz samorzgdowych i lokalnych instytucji;
e powinny by¢ dystrybuowane jako odptatne lub nieodptatne tygodniki, dwutygodniki lub miesieczniki,
dostepne w urzedach oraz punktach handlowych i ustugowych;
e budowac lokalng tozsamosc i sprzyjac integracji mieszkancow;
e promowac lokalng kulture, sport oraz inicjatywy spoteczne majgce wptyw na nagtasnianie lokalnych
problemow;
e odgrywac istotng role w demokratycznym systemie kontroli wtadzy.
Wykonawca dostarczy finalng liste tytutéw do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego. Wybor periodykow bedzie
zalezny od wysokosci ich naktadu oraz zasiegu. Do kampanii powinno sie wykorzysta¢é co najmniej
4 lokalne i/lub regionalne tytuty, o najwiekszym naktadzie i rozpowszechnieniu (na podstawie badarn PBC).
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Wykonawca jest zobowigzany do zebrania stosownych zgdd na przetwarzania danych osobowych

i rozpowszechniania wizerunku oraz wykonania obowigzku informacyjnego wobec 0s6b uczestniczgcych
w realizacji kampanii.

Przyktadowy harmonogram emisji:
e  Okres: wrzesien - listopad 2025 r.
e Zaktadana intensywnos¢: 3 odstony kampanii, tj. po jednej odstonie w kazdym z ww. miesiecy, kazda
z odston po minimum 2 publikacje w 1-szej potowie kazdego miesigca.

5. Podsumowanie i ewaluacja
Monitorowanie efektywno$ci kampanii:
e Analiza zasiegu spotow reklamowych: liczba wyswietlen, interakcje.
e Wskazniki efektywnosci (KP1): min. 500 000 unikalnych uzytkownikéw, min. 3 interakcje na osobe.
e  Zasieg: cel to dotarcie do jak najszerszej grupy odbiorcéw w regionie.
Dziatania po zakonczeniu kampanii:
e Opracowanie raportu z wynikami oraz rekomendacjami na przysztos¢, uwzgledniajacego najlepsze
praktyki oraz zalecenia na przysztos¢.
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