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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
(OPZ)   
w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego
w trybie podstawowym na podstawie art. 275 pkt 1 ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień publicznych 

dla zadania:
[bookmark: _Hlk113958384][bookmark: _Hlk113957948]   „Promocja Województwa Lubuskiego poprzez przewoźników lotniczych operujących z lotniska Zielona Góra/Babimost do Londynu”

ZL.01.001.09.2022-LOT




	PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA



1.	Przedmiotem zamówienia jest realizacji usługi pn. „Promocja Województwa Lubuskiego poprzez przewoźników lotniczych operujących z lotniska Zielona Góra/Babimost do lotniska w Londynie” w ilości 5 (pięciu RT) rotacji w całym okresie trwania umowy na trasie: Londyn-Luton (LTN) – Zielona Góra (IEG) – Londyn-Luton (LTN) – z wykorzystaniem nośników reklamowych opisanych w OPZ.
a)	Zamawiający wymaga, aby wszystkie działania składające się na przedmiot umowy były realizowane przez Wykonawcę samolotami dysponującymi co najmniej 180 lub większą ilością miejsc pasażerskich.
b)	Wykonawca będzie realizować przedmiot umowy jako bezpośrednie połączenie lotnicze między LTN a IEG i IEG a LTN.
c)	Wykonawca musi wykonywać promocję w terminie od 01.12.2022 r. do 31.12.2022 r. na trasie LTN – IEG – LTN, proporcjonalnie rozłożoną w całym okresie umowy. Strony umowy ustalą w terminie do 14 dni roboczych po podpisaniu umowy harmonogram połączeń lotniczych. 
d)	Wykonawca jest zobowiązany do prowadzenia własnej strony internetowej i systemu rezerwacji biletów. 
2.	Promocja w całym okresie trwania umowy będzie obejmować:
a)	Zamieszczenie banneru promocyjnego / wpisu reklamowego promującego województwo lubuskie w sekcji poświęconej atrakcjom turystycznym, destynacjom lub sekcji partnerów współpracujących z Wykonawcą (w języku polskim i/lub angielskim), z linkiem przekierowującym na wskazaną przez Zamawiającego stronę internetową przez cały okres obowiązywania umowy. 
b)	Zamieszczenie co najmniej jeden raz postu promującego Województwo Lubuskie na wybranych portalach mediów społecznościowych Wykonawcy.
Wzory materiałów reklamowych / banerów promocyjnych zostaną przekazane Wykonawcy przez Zamawiającego. Strony w terminie do 14 dni od podpisania umowy ustalą tryb, czas i sposób przekazania ostatecznych wzorów nośników i materiałów promocyjnych opisanych w załączniku do OPZ. 
3.	Wykonawca musi prowadzić własną stronę internetową w języku polskim i angielskim.
4.	Wykonawca oferować będzie promocję poprzez połączenia rejsowe w ramach zaproponowanego rozkładu lotów zaakceptowanego w formie pisemnej przez Dyrektora Portu Lotniczego Zielona Góra – Babimost i Zamawiającego.  
Zamawiający, na wniosek Wykonawcy lub w przypadku braku slotów na lotniskach w ustalonych przedziałach czasowych dopuszcza możliwość modyfikacji przekazanego harmonogramu rozkładu lotów w kontekście dni oraz godzin wykonywania lotów. Wniosek należy złożyć do Zamawiającego w terminie nie krótszym niż 7 dni przed wprowadzeniem planowanych zmian w rozkładzie lotów. 
Zamawiający w trakcie trwania umowy dopuszcza również możliwość składania własnych wniosków do Wykonawcy o zmianę harmonogramu rozkładu lotów. 
5.	Wykonawca zaoferuje w całym okresie obowiązywania umowy ilość rotacji lotniczych (RT – tzn. rotacja „tam i powrót”) w ilości 5 na trasie LTN – IEG – LTN (pięć RT) rotacji. 

Szczegółowy opis działań reklamowych
Wykonawca będzie prowadził promocję z wykorzystaniem Internetu – Wykonawca jest zobowiązany do zamieszczenia następujących elementów:
a)	Banneru promocyjnego / wpisu reklamowego na stronie internetowej Wykonawcy w formie przewodnika po województwie lubuskim – z wykorzystaniem materiału tekstowego i zdjęć promujących województwo lubuskie, zamieszczeniem linku do strony internetowej: https://lubuskie.pl/ oraz możliwością rezerwacji miejsc na trasie LTN – IEG – LTN – w sekcji poświęconej atrakcjom turystycznym, destynacjom lub sekcji partnerów współpracujących z Wykonawcą. 
Wykonawca zamieści w stopce strony głównej odnośnik do zakładki poświęconej przewodnikowi po województwie lubuskim.
b)	Wykonawca zamieści co najmniej raz w wybranym, własnym portalu mediów społecznościowych (np. Facebook) post reklamujący województwo lubuskie. Każdy post powinien zawierać odnośnik / oznaczenie Województwa Lubuskiego.
c)	Zamawiający przewiduje możliwość modyfikacji ww. parametrów w przypadku modernizacji lub przebudowy stron internetowych lub portali mediów społecznościowych przez Wykonawcę z zastrzeżeniem warunków określonych w ww. lit. a).
d)	Kampania promocyjna musi zachowywać standard WCAG 2.1. – Wytyczne dla dostępności treści internetowych 2.1. – WCAG 2.1.
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