
  
  
  
  

Warszawa, dnia 01.07.2022 r.  

INFORMACJA O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY  

  

1. Przedmiot zapytania ofertowego: Przygotowanie i przeprowadzenie szkolenia online  

„Komunikacja w mediach społecznościowych z różnymi grupami odbiorców”  

  

2. Zapytanie ofertowe opublikowano 24.06.2022 r. na stronie https://platformazakupowa.pl/transakcja/631438 

  

3. Przy wyborze oferty Zamawiający wziął pod uwagę następujące kryteria:  

a) ocena merytoryczna - maksymalnie 60 pkt,  na podstawie przedstawionego w Załączniku nr 1 

programu szkolenia i metod szkoleniowych:  

  

•  program szkolenia i uwzględnienie w nim zagadnień kluczowych (0-30 pkt, 5 pkt. za każde 

zagadnienie kluczowe):  

  

 Definiowanie grup docelowych 

 Dostosowanie treści komunikatu do wybranych grup docelowych 

 Wybór medium społecznościowego w zależności od grupy docelowej 

 Analiza potrzeb i język korzyści 

 Word-of-mouth - elementy marketingu szeptanego i wirusowego 

 Dobre praktyki z sektora kultury 

 

• różnorodne metody szkoleniowe adekwatne do programu i spójne z programem szkolenia (0-30 pkt, 5 pkt. 

za każdą metodę szkoleniową).  

  

b) cena (40 pkt)  - podczas oceny ofert w/w kryterium cena stosowany będzie następujący sposób 

obliczenia: oferta z najniższą ceną ofertową uzyska maksymalną liczbę punktów przewidzianą dla tego 

kryterium, tj. 40 pkt. Punkty pozostałych ofert zostaną przeliczone zgodnie z następującym wzorem: 

(Cmin ÷ Cb) x 40, gdzie: Cmin – cena oferty minimalnej, Cb – cena oferty badanej, cena musi obejmować 

wszystkie elementy związane z realizacją zamówienia.   

 

WYKONAWCA W OPISIE PROGRAMU SZKOLENIA I METOD 
SZKOLENIOWYCH, KTÓRE BĘDĄ PODLEGAĆ OCENIE MUSI WSKAZAĆ NIE 
TYLKO SAME NAZWY ZAGADNIEŃ I METOD, ALE OPISAĆ JAK ZAMIERZA 
JE ZREALIZOWAĆ, ABY ZAMAWIAJĄCY MÓGŁ OCENIĆ MERYTORYCZNE 
KOMPETENCJE WYKONAWCY PRZY TWORZENIU PLANU SZKOLENIA. 
 
W PRZYPADKU, GDY WYKONAWCA WPISZE JEDYNIE NAZWY ZAGADNIEŃ 
CZY METOD OTRZYMA W DANYM KRYTERIUM 0 PKT. 
 
PROGRAMU ORAZ METOD NIE MOŻNA UZUPEŁNIĆ CZY POPRAWIĆ, GDYŻ 
STANOWI KRYTERIUM OCENY OFERT. 

 

4. Warunki udziału w postępowaniu:  

Zrealizowanie przez każdego wskazanego do realizacji przedmiotu zamówienia trenera min. 3 szkoleń z zakresu 

promocji i marketingu (ocena warunku zostanie dokonana na podstawie wykazu usług w załączniku nr 2). 

Warunek musi być spełniony przez każdego wskazanego trenera. Wykonawca może zgłosić maksymalnie 

dwóch trenerów. Oferta, która nie wykaże spełniania warunku nie będzie podlegać ocenie. 

 

 

 

 

 



5. Oferty złożyli nw. Wykonawcy:  

  

l.p.  Firma (nazwa) lub imię i 

nazwisko wykonawcy  

Cena  

[PLN]  

Liczba pkt. 
w kryterium 
cena (max.  
40 pkt)  

Liczba pkt. w 

kryterium 

merytorycznym 

(max. 60)  

Razem  

1.  PRACOWNIA 

FILMOZNAWCZA I 

MEDIOZNAWCZA DR 

MACIEJ DOWGIEL 

1848,00 40 60 100 

3.  STREFA ROZWOJU 

DANUTA RYNKIEWICZ 

3600,00  20,53 0 

Wykonawca tylko 

wymienił metody i 

zagadnienia 

kluczowe 

(zgodnie z 

ogłoszeniem 0 

pkt w kryterium 

metody i w 

kryterium 

program 

szkolenia). 

20,53   

4.  Positive Communication 

Joanna Cieślak-Ospalska 

2500,00 29,57 60 89,57 

5. Agencja Marketingowa 

AFMedia s.c. Anna Dębska 

Filip Fryś 

1998,75 36,98 60 96,98 

6.  FUNDACJA ROZWOJU 

DEMOKRACJI LOKALNEJ 

IM. JERZEGO 

REGULSKIEGO 

3200,00 23,10 0 

Wykonawca tylko 

wymienił metody i 

zdawkowo 

opisał 

zagadnienia 

kluczowe i dodał 

informację, że 

szczegółowy 

program 

szkolenia 

zostanie 

doprecyzowany, 

Zamawiający 

żądał na etapie 

składania ofert 

złożenia 

załącznika nr 1 

zgodnie z 

wymaganiami 

ogłoszenia tj. 

zagadnienia i 

metody wraz z 

opisem (zgodnie 

z ogłoszeniem 0 

pkt w kryterium 

metody i w 

kryterium 

program 

szkolenia) 

 

23,10 

   

 



Zamawiający wybrał najkorzystniejszą ofertę, złożoną przez Wykonawcę: PRACOWNIA FILMOZNAWCZA I 

MEDIOZNAWCZA DR MACIEJ DOWGIEL  


