Warszawa, dnia 01.07.2022 r.

INFORMACJA O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Przedmiot zapytania ofertowego: Przygotowanie i przeprowadzenie szkolenia online
,Komunikacja w mediach spotecznosciowych z réznymi grupami odbiorcow”

2. Zapytanie ofertowe opublikowano 24.06.2022 r. na stronie https://platformazakupowa.pl/transakcja/631438

3. Przy wyborze oferty Zamawiajacy wzigt pod uwage nastepujace kryteria:

a) ocena merytoryczna - maksymalnie 60 pkt, na podstawie przedstawionego w Zalgczniku nr 1
programu szkolenia i metod szkoleniowych:

« program szkolenia i uwzglednienie w nim zagadnien kluczowych (0-30 pkt, 5 pkt. za kazde
zagadnienie kluczowe):

Definiowanie grup docelowych

Dostosowanie tresci komunikatu do wybranych grup docelowych
Wybdér medium spotecznosciowego w zaleznosci od grupy docelowej
Analiza potrzeb i jezyk korzysci

Word-of-mouth - elementy marketingu szeptanego i wirusowego
Dobre praktyki z sektora kultury
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« réznorodne metody szkoleniowe adekwatne do programu i spdjne z programem szkolenia (0-30 pkt, 5 pkt.
za kazdg metode szkoleniows).

b) cena (40 pkt) - podczas oceny ofert w/w kryterium cena stosowany bedzie nastepujacy sposéb
obliczenia: oferta z najnizszg ceng ofertowg uzyska maksymalng liczbe punktéw przewidziang dla tego
kryterium, tj. 40 pkt. Punkty pozostatych ofert zostang przeliczone zgodnie z nastepujgcym wzorem:
(Cmin+ Cb) x 40, gdzie: Cmin—cena oferty minimalnej, Cp — cena oferty badanej, cena musi obejmowac
wszystkie elementy zwigzane z realizacjg zaméwienia.

WYKONAWCA W OPISIE PROGRAMU SZKOLENIA | METOD
SZKOLENIOWYCH, KTORE BEDA PODLEGAC OCENIE MUSI WSKAZAC NIE
TYLKO SAME NAZWY ZAGADNIEN | METOD, ALE OPISAC JAK ZAMIERZA
JE ZREALIZOWAC, ABY ZAMAWIAJACY MOGL OCENIC MERYTORYCZNE
KOMPETENCJE WYKONAWCY PRZY TWORZENIU PLANU SZKOLENIA.

W PRZYPADKU, GDY WYKONAWCA WPISZE JEDYNIE NAZWY ZAGADNIEN
CZY METOD OTRZYMA W DANYM KRYTERIUM 0 PKT.

PROGRAMU ORAZ METOD NIE MOZNA UZUPELNIC CZY POPRAWIC, GDYZ
STANOWI KRYTERIUM OCENY OFERT.

4. Warunki udziatu w postepowaniu:

Zrealizowanie przez kazdego wskazanego do realizacji przedmiotu zamdwienia trenera min. 3 szkolen z zakresu
promocji i marketingu (ocena warunku zostanie dokonana na podstawie wykazu ustug w zatgczniku nr 2).
Warunek musi by¢ spetniony przez kazdego wskazanego trenera. Wykonawca moze zgtosi¢ maksymalnie
dwoch treneréw. Oferta, ktora nie wykaze spetniania warunku nie bedzie podlegac¢ ocenie.



5. Oferty ztozyli nw. Wykonawcy:

l.p. Firma (nazwa) lub imie i Cena Liczba pkt. Liczba pkt. w Razem
nazwisko wykonawcy [PLN] w kryterium | kryterium
cena (max. | merytorycznym
40 pkt) (max. 60)
PRACOWNIA 1848,00 40 60 100
FILMOZNAWCZA |
MEDIOZNAWCZA DR
MACIEJ DOWGIEL
STREFA ROZWOJU 3600,00 20,53 0 20,53
DANUTA RYNKIEWICZ Wykonawca tylko
wymienit metody i
zagadnienia
kluczowe
(zgodnie z
ogtoszeniem 0
pkt w kryterium
metody i w
kryterium
program
szkolenia).
Positive Communication 2500,00 29,57 60 89,57
Joanna Cieslak-Ospalska
Agencja Marketingowa 1998,75 36,98 60 96,98
AFMedia s.c. Anna Debska
Filip Frys
6. FUNDACJA ROZWOJU 3200,00 23,10 0 23,10
DEMOKRACJI LOKALNEJ Wykonawca tylko
IM. JERZEGO wymienit metody i
REGULSKIEGO zdawkowo
opisat
zagadnienia

kluczowe i dodat
informacje, ze
szczegotowy
program
szkolenia
zostanie
doprecyzowany,
Zamawiajacy
zadat na etapie
sktadania ofert
ztozenia
zatgcznika nr 1
zgodnie z
wymaganiami
ogtoszenia tj.
zagadnienia i
metody wraz z
opisem (zgodnie
z ogtoszeniem 0
pkt w kryterium
metody i w
kryterium
program
szkolenia)




Zamawiajgcy wybrat najkorzystniejszg oferte, ztozong przez Wykonawce: PRACOWNIA FILMOZNAWCZA |
MEDIOZNAWCZA DR MACIEJ DOWGIEL



