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WYJASNIENIA ORAZ ZMIANA TRESCI
SPECYFIKACJI WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie
podstawowym z mozliwoscig przeprowadzenia negocjacji pn.: ,,Opracowanie

i przeprowadzenie kampanii spotecznej dotyczacej dostepnosci dla 0séb

z niepetnosprawnosciami”.

1. Dziatajac na podstawie art. 284 ust. 1i 6 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. — Prawo
zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 1605 ze zm.), Zamawiajgcy informuje,
ze Wykonawcy zwrdcili sie z wnioskiem o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw
Zamoéwienia — dalej: ,SWZ”. Ponizej Zamawiajgcy przekazuje wyjasnienia:

PYTANIA NR 1 WYKONAWCY:
,Dzien dobry,

1. Jaka ma by¢ dtugos¢ spotu emitowanego na ekranach w pojazdach komunikacji
miejskiej? Rdznica kosztowa pomiedzy spotem 15sec a 30sec jest znaczna, a oferty
sktadane w ramach postepowania powinny dotyczy¢ doktadnie tego samego
przedmiotu zamodwienia, czyli 15sec lub 30sec.

2. W OPZ pkt 9.c. mowa jest o kampanii w komunikacji miejskiej. Zamawiajgcy
wymienia 3 rodzaje nos$nikdw - monitory LCD/plakaty/nadruki. Czy kampania
ma zostaé przeprowadzona przy uzyciu dowolnego sposrdd tych 3 nosnikéw czy
jakiej$ kombinacji? Co Zamawiajgcy rozumie przez "nadruki"? Jaki ew. ma by¢
format wieszanych plakatéw oraz tych nadrukéw?

3. Wielkosci poszczegdlnych subregionéw sg rézne. Pod wzgledem liczebnosci
mieszkancow oczywiscie najwiekszy jest warszawski. Czy tutaj Zamawiajgcy
tez oczekuje kampanii na 30 autobusach? To bardzo znikoma wrecz niezauwazalna
liczba autobuséw jak na Warszawe, nie wspominajgc o innych miastach”.

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO:

Ad. 1: Zamawiajgcy wyjasnia, ze Wykonawca zobowigzany jest do ujecia w ofercie kosztow
przygotowania 4 spotéw o dtugosci 30 sekund kazdy. Jezeli czas trwania spotdéw bedzie
krétszy (czas trwania spotu 15-30 sekund) Wykonawca bedzie zobowigzany do produkcji
dodatkowych materiatéw filmowych do wykorzystania w mediach spotecznosciowych.
Dodatkowy materiat filmowy bedzie wyprodukowany na bazie materiatéw wytworzonych
podczas produkcji spotéw i bedzie stuzy¢ wzmocnieniu komunikacji przekazu kampanii.
taczny czas trwania spotow oraz dodatkowych materiatéw filmowych wynosi 120 sekund.
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Ad. 2: Zamawiajacy wyjasnia, ze po stronie Wykonawcy jest wybdér nosnika lub kombinacji
nosnikdéw, a tym samym dopasowanie formatéw do wybranych nosnikdw. Zamawiajacy
dopuszcza kombinacje: emisja spotéw na monitorach LCD/zamieszczenie plakatow

w ramkach reklamowych wewnatrz autobuséw/nadrukéw znajdujgcych sie na zewnatrz
pojazdu np. na tylnej szybie. Kazdy z wybranych nosnikéw musi zapewni¢ spdjnosc

i czytelnos¢ przekazu.

Ad. 3: Zamawiajacy wyjasnia, ze kampania w autobusach ma by¢ prowadzona w min. 30
pojazdach w kazdym z 8 subregiondéw i nie obejmuje miasta Warszawa.

PYTANIA NR 2 WYKONAWCY:

,Dzien dobry,

Prosimy o udzielenie odpowiedzi w kwestii kin:

Jak wyglada kwestia plakatu oraz tematycznych baneréw reklamowych przed
wyswietleniem filmu? Tzn. jakiego formatu miatyby by¢ plakaty — rozumiemy, ze chodzi
o plakaty wydrukowane na papierze i umieszczone w ramce na $cianie?

Jakie banery ma Zamawiajacy na mysli, chodzi o plazmy?”.

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO:

W zwigzku z pytaniem Wykonawcy, Zamawiajgcy zmienia tre$¢ zatgcznika nr 1 do SWZ —
Opis przedmiotu zaméwienia (pkt 9b OP2), tj.:

Byto:

,9) Kampania spoteczna bedzie realizowana na podstawie opracowanych media plandow
emisji, w nastepujacych mediach na terenie wojewddztwa mazowieckiego

w wymienionych w pkt 8 subregionach:

b) W lokalnych kinach na terenie wojewddztwa mazowieckiego.

Emisja czterech rotujgcych spotéw filmowych trwajgcych od 15 do 30 sekund, plakatu oraz
tematycznych banerdéw reklamowych przed wyswietleniem filmu w min. 30 (stfownie:
trzydziestu) lokalnych kinach na terenie wojewddztwa mazowieckiego w wymienionych
w pkt 8 subregionach. Zatozono kampanie 4-tygodniowa we wszystkich ww. kinach
lokalnych z zatozong widownig estymowang na poziomie minimum 100 000 osdb.”;

Jest:

,9) Kampania spoteczna bedzie realizowana na podstawie opracowanych media planow
emisji, w nastepujgcych mediach na terenie wojewddztwa mazowieckiego

w wymienionych w pkt 8 subregionach:

b) W lokalnych kinach na terenie wojewddztwa mazowieckiego.

Emisja czterech rotujgcych spotéw filmowych trwajgcych od 15 do 30 sekund, przed
wyswietleniem filmu w min. 30 (stownie: trzydziestu) lokalnych kinach na terenie
wojewddztwa mazowieckiego w wymienionych w pkt 8 subregionach.
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Zatozono kampanie 4-tygodniowg we wszystkich ww. kinach lokalnych z zatozong
widownig estymowang na poziomie minimum 100 000 osdb.”.

PYTANIA NR 3 WYKONAWCY:
»Mamy pytanie do Zamawiajgcego w kwestii emisji spotéow na ekranach LCD w komunikacji
miejskiej:
Przy wykorzystaniu nos$nikéw reklamowych w postaci monitoréw LCD/plakatéw/nadrukéw.
1. Jakto zdanie nalezy rozumiec? Czy oznacza ono tgczng obecnosc
na monitorach/plakatach/nadrukach, czy mozliwos$é wyboru jednego z nich?
2. Czy Zamawiajacy dopuszcza, aby w ramach subregionu kampania byta prowadzona
w jednej wybranej miejscowosci, lub maksymalnie w dwdch?
3. Co robimy w sytuacji gdy w subregionie nie ma w ogdle monitoréw LCD?
Czy wyceniamy wtedy kampanie w 30 autobusach np. na plakatach?
5. Czy obowigzkowo wykorzystujemy monitory tam gdzie sg, a reszte uzupetniamy
np. plakatami do 30 pojazdéw tgcznie?
6. Jak podchodzimy do subregionu Warszawskiego? Czy tu tez dajemy 30 monitoréw?
To bedzie liczba absolutnie nieproporcjonalna do wielkosci regionu, przez
co kampania stanie sie niezauwazalna.”.

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO:

Ad. 1,3,4,5: OdpowiedzZ na pytania powyzej, tj.: Zamawiajgcy wyjasnia, ze po stronie
Wykonawcy jest wybdr nodnika lub kombinacji nosnikédw, a tym samym dopasowanie
formatow do wybranych nosnikéw. Zamawiajgcy dopuszcza kombinacje: emisja spotéw
na monitorach LCD/zamieszczenie plakatéw w ramkach reklamowych wewnatrz
autobusdéw/nadrukoéw znajdujacych sie na zewnatrz pojazdu np. na tylnej szybie. Kazdy
z wybranych nosnikéw musi zapewnic spojnosc i czytelno$é przekazu.

Ad. 2: Zamawiajacy wyjasnia, ze kampania powinna by¢ prowadzona w najwiekszym
miescie subregionu. Wykonawca majgc na uwadze planowang przez Zamawiajgcego emisje
spotéw w pociggach Kolei Mazowieckich oraz Warszawskiej Kolei Dojazdowej moze
przeprowadzi¢ kampanie i innym miescie subregionu - Zamawiajgcy sugeruje realizacje
kampanii w maksymalnie 2 miastach subregionu.

Ad. 6: Zamawiajgcy wyjasnia, ze kampania w autobusach miejskich nie obejmuje
subregionu warszawskiego. Jednoczesnie zamawiajgcy przypomina, ze kampania

na ekranach LCD dotyczy wszystkich pojazdow przewoznika wyposazonych w te ekrany
zgodnie z pkt 9c OPZ.

2. Dziatajgc na podstawie art. 286 ust. 3 ustawy Pzp, Zamawiajacy informuje o zmianie
terminu sktadania oraz otwarcia ofert w niniejszym postepowaniu (a w konsekwencji
rowniez terminu zwigzania ofertg) — zgodnie z ponizszym:
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Termin sktadania ofert: 23.01.2024 r. godz. 10:00
Termin otwarcia ofert: 23.01.2024 r. godz. 11:00
Termin zwigzania oferta: 21.02.2024 r.

Wobec powyzszego zmianie ulegty zapisy SWZ: §18 ust. 1, §20 ust. 1, §21 ust. 1.
3. Niniejsze pismo staje sie czescig SWZ.

4. Zamawiajacy udostepnia zaktualizowane zatgczniki:
1) zatgcznik nr 1 do SWZ — Opis przedmiotu zamowienia (aktualizacja 17.01.2024);
2) ogtoszenie o zmianie ogtoszenia nr 2024/BZP 00042704/01 (17.01.2024).

z up. Dyrektora
Mazowieckiego Centrum
Polityki Spotecznej
/-/

Andrzej Rzewinski
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