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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych 1102022 .
we wrzesniu 2022 .

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych

ﬁ o we wrzesniu 2022 r. w porownaniu z analogicznym
1 7,2 /O miesigcem ub. roku wzrosty o 17,2% (przy

wzrost w poréwnaniu wzroscie cen towarow - o 18,7% i ustug - 0 12,5%).

z analogicznym miesiacem W stosunku do poprzedniego miesigca ceny )

poprzedniego roku towarow i ustug wzrosty o 1,6% (w tym towarow -

01,7% i ustug - 0 1,3%).

Tablica 1. Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2022 r.

01-09
09 2022 3 kw. 2022 2022 WPLYW
3 ZMIAN
WYSZCZEGOLNIENIE
09 2021= 12 2021= 08 2022= 3 kw. 2 kw. 01-09 08 2022=
=100 =100 =100 2021=100 | 2022=100 | 2021=100 =100
OGOLEM 117,2 113,6 101,6 116,3 103,1 13,3 X

Zywnos¢ i napoje

119,3 114,8 101,7 17,4 103,2 113,2 0,46
bezalkoholowe

Napoje alkoholowe

. . 109,0 108,6 100,8 108,4 102,2 106,5 0,05
i wyroby tytoniowe

Odziez i obuwie 107,0 104,2 104,8 105,7 98,4 104,5 0,19

Uzytkowanie mieszkania

P " 129,9 123,2 102,7 127,5 106,1 121,7 0,56
lub domu i nosniki energii

Wyposazenie mieszkania
i prowadzenie gospodar- 113,0 110,6 101,5 11,8 103,1 109,6 0,08
stwa domowego

Zdrowie 107,8 107,4 100,7 107,5 101,7 106,5 0,04
Transport 116,4 110,8 98,5 121,1 100,0 121,8 -0,15
tacznosc 102,9 103,6 101,0 104,1 101,0 104,0 0,05
Rekreacja i kultura 113,9 112,1 100,8 112,6 104,3 110,3 0,05
Edukacja 112,5 11,1 107,4 108,8 102,9 107,0 0,08
Restauracje i hotele 117,8 115,1 101,7 117,0 104,2 114,6 0,08

Inne towary i ustugi m,9 110,0 101,5 110,4 102,9 108,2 0,08
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Wptywy zmian cen na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem

We wrzesniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem najwigkszy wptyw na wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem miaty wyzsze ceny w zakresie mieszkania (0 2,4%),
zywnosci (o 1,7%) oraz odziezy i obuwia (o 4,8%), ktore podwyzszyty wskaznik odpowiednio
0 0,64 p. proc., 0,42 p. proc. i 0,19 p. proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (o 1,5%) obni-
zyty ten wskaznik o 0,15 p. proc.

W porownaniu z miesigcem analogicznym poprzedniego roku wyzsze ceny w zakresie
mieszkania (0 26,0%), zywnosci (o 20%), transportu (o 16,4%), restauracji i hoteli (0 17,8%)
oraz rekreacji i kultury (o 13,9%) podniosty ten wskaznik odpowiednio o 6,50 p. proc.,
4,78 p. proc., 1,61 p. proc., 0,86 p. proc. i 0,85 p. proc.

Wykres 1. Wptyw zmian cen wybranych grup towarow i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu
2022 r. (w p. proc. w stosunku do miesiaca poprzedniego)
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Wykres 2. System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen towarow i ustug konsump-
cyjnych w2022 r.
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Wykres 3. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych w stosunku do okresu poprzed-
niego (w %)
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Wykres 4. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych w stosunku do analogicznego
okresu roku poprzedniego (w %)
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Od kwietnia 2021 r. wskaznik
cen towarow i ustug konsump-
cyjnych ksztattuje sie powyzej
gornej granicy odchylen od
celu inflacyjnego okreslonego
przez Rade Polityki Pienieznej
(2,5% +/-1p. proc.).
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Wykres 5. Zmiany cen wedtug wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych (CPI)
oraz zharmonizowanego wskaznika cen konsumpcyjnych (HICP) w stosunku
do analogicznego okresu roku poprzedniego (w %)
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Tablica 2. Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2022 r.

‘ 09 2022 3 kw. 2022 oa
WYSZCZEGOLNIENIE 092021= | 122021= | 082022= 3 kw. 2 kw. 01-09
=100 =100 =100 2021=100 | 2022=100 | 2021=100
OGOLEM 117,2| 113,6 101,6 116,3 103,1 113,3
Towary 18,7 144 101,7 17,7 103,1 14,2
Ustugi 112,5| 110,9 101,3 112,0 1031 110,6
ZYWNOSC, NAPOJE BEZALKOHO-
LOWE | ALKOHOLOWE ORAZ WY- 17,4 113,6 101,5 115,6 103,0 111,9
ROBY TYTONIOWE
f(Y)VV\\II':OSC | NAPOJE BEZALKOHO- 19,3 14,8 101,7 17,4 103,2 13,2
Zywnosé 120,0 | 115,1 101,7 118,0 103,1 113,7
w tym:
Ryz 126,3 | 123, 103,8 123,3 107,8 116,2
Maka 147,7| 136,7 101,8 143,7 109,5 131,6
Pieczywo 130,5| 121,8 101,0 130,0 104,6 124,5
'r‘]"jv'\‘lzmny i produkty makaro- 118,6| 1149| 1031 116,0 105,7 110,7
Mieso 122,7 1211 102,6 119,5 102,9 115,0
w tym:
Mieso wotowe 1321 117,6 100,9 132,3 102,4 128,5
Mieso cielece 14,9 11,0 100,9 1151 101,9 12,9
Mieso wieprzowe 123,5| 124,6 104,6 119,5 102,7 112,4
Mieso drobiowe 140,4| 135,0 101,2 133,7 99,5 134,0
Wedliny 158 | 1151 102,4 113,6 104,2 108,9
Ryby i owoce morza 120,8 | 114,3 101,2 119,7 105,4 115,3
Mleko, sery i jaja 123,6 117,6 101,6 121,9 107,4 115,5
w tym:
Mleko 130,6 | 124,7 102,6 127,7 110,0 118,1
i‘;%”;;érc";ﬁza"a' napojeide- | gl 50| 1017|179 107,3 12,3
Sery i twarogi 126,1| 119,0 101,6 124,2 108,0 117,2
Jaja 116,8| 110,8 100,5 118,1 102,8 114,5
Oleje i ttuszcze 140,1| 123,6 101,8 139,1 108,6 131,9
Ttuszcze roslinne 148,7| 133,3 102,2 147,9 112,6 138,2
Ttuszcze zwierzece 133,9| 116,8 101,4 132,7 105,6 127,5
w tym masto 133,6 | 115,8 101,1 132,7 105,4 127,6
Owoce 11,6 | 106,0 100,9 109,5 97,4 1071
Warzywa 108,8 | 100,2 101,4 108,3 92,1 109,4
Cukier 206,8| 176,5 100,6 187,9 139,2 149,4
Napoje bezalkoholowe 12,9 11,8 101,6 11,4 104,2 108,2
w tym:
Kawa 120,9| 119,6 102,1 118,2 105,6 112,5
Herbata 108,5| 107,5 100,3 108,3 101,9 106,3
Kakao i czekolada w proszku 116,5| 116,7 100,8 114,8 106,8 109,3
Wody mineralne lub zrodlane 112,4| 11,6 101,8 110,5 104,8 107,2
Soki owocowe i warzywne 105,8 | 105,6 101,8 105,1 104,0 102,9
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01-09

09 2022 3 kw. 2022 2022
WYSZCZEGOLNIENIE
092021= | 122021= | 082022= 3 kw. 2 kw. 01-09
=100 =100 =100 2021=100 | 2022=100 | 2021=100
NAPOJE ALKOHOLOWE | WYROBY 109,0| 108,6| 100,8| 1084 102,2 106,5
TYTONIOWE
Napoje alkoholowe 110,8| 110,3 101,0 110,0 102,6 107,8
Wyroby tytoniowe 104,0 | 103,7 100,2 103,6 100,9 102,6
ODZIEZ | OBUWIE 107,0 | 104,2 104,8 105,7 98,4 104,5
w tym:
Odziez 106,7 | 103,7 104,7 105,5 98,5 104,1
Obuwie 107,3| 105,1 105,6 105,3 97,1 105,1
MIESZKANIE 126,0 | 120,4 102,4 123,9 105,5 119,0
ELZJ;TSOOA\:IVGTII\IIEOMQII\?ISI(ZIK?NNEISGII 129,9| 123,2 102,7 127,5 106,1 121,7
w tym:
Optaty na rzecz wtascicieli 117,5| 115,0 101,6 116,4 103,9 112,7
Zaopatrywanie w wode 103,3| 102,3 100,3 103,5 100,7 104,0
Wywoz Smieci 108,2| 107,4 100,4 108,1 101,1 109,4
Ustugi kanalizacyjne 109,1| 107,8 100,9 108,8 101,9 108,4
Nosniki energii 144,3 | 133,2 103,8 140,6 108,6 131,0
Energia elektryczna 105,1| 105,1 100,0 105,1 100,0 104,9
Gaz 135,6 | 125,4 100,1 138,9 98,9 144,2
Opat 272,2 | 204,6 109,0 253,7 130,1 201,0
Energia cieplna 121,0| 116,5 105,0 117,3 105,1 112,4
WYPOSAZENIE MIESZKANIA | PRO-
WADZENIE GOSPODARSTWA DO- 13,0 110,6 101,5 111,8 103,1 109,6
MOWEGO
w tym:
?pigéi'féﬁﬁﬁfln‘?ﬁﬁracw"e’ 14,8 1103 1021 1132 102,1 12,8
Urzadzenia gospodarstwa do-
moﬁle v gosp 108,0| 1065, 1017| 1073 102,0| 1050
jsqré’:k' czyszczace i konserwu- 12,6 12,4 101,3|  110,5 104,5 107,3
Ustugi zwiazane z prowadze-
niem gospodarstwa domo- 120,4| 116,4 103,1 118,5 104,2 116,1
wego
ZDROWIE 107,8| 107,4 100,7 107,5 101,7 106,5
w tym:
Wyroby farmaceutyczne 103,4| 103,5 100,5 103,2 101,0 102,5
Urzadzeniais -
ey przgt terapeu 107,8| 1065| 1011 1076 1019 1065
Ustugi lekarskie 16,4 113,9 101,4 115,7 102,8 113,6
Ustugi stomatologiczne 116,7 | 114,2 101,2 116,1 102,8 114,1
Ustugi szpitalne i sanatoryjne 113,9| 125,2 100,3 113,7 105,6 112,2
TRANSPORT 116,4| 110,8 98,5 121,1 100,0 121,8
w tym:
Srodki transportu 109,4| 106,2 100,3 109,4 101,2 108,3
w tym samochody osobowe 109,3| 106,0 100,3 109,3 101,3 108,2
frzlr']‘g’so‘jr‘t’uprywat”wh srodkow | g 51 1121 979! 126,0 98,4 128,7
Olej napedowy 133,1| 124,8 104,3 134,9 100,8 133,7
Benzyna 112,0 | 108,8 94,8 121,9 98,4 125,3
Gaz ciekty i pozostate paliwa
do prywatnych Srodkow 110,6 92,4 95,0 123,6 90,0 134,9
transportu
Ustugi transportowe 122,3| 112,9 93,7 122,4 110,1 115,0
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01-09
) 09 2022 3 kw. 2022 2022
WYSZCZEGOLNIENIE
092021= | 122021= | 082022= 3 kw. 2 kw. 01-09
=100 =100 =100 2021=100 | 2022=100 | 2021=100
tACZNO§C 102,9 | 103,6 101,0 1041 101,0 104,0
w tym:
Sprzet telekomunikacyjny 93,1 94,2 100,4 92,2 99,1 92,5
Ustugi telekomunikacyjne 103,3| 103,9 101,1 104,6 1011 104,4
REKREACJA | KULTURA 113,9 1121 100,8 112,6 104,3 110,3
w tym:
Sprzet audiowizualny, fotogra-
ficzny i informatyczny 100,8 | 100,0 100,8 100,4 100,1 100,0
Ustugi zwiazane z rekreacja
i kultura 110,9 1121 104,0 108,5 104,6 106,8
w tym:
Ustugi zwiazane z rekreacja
i sportem 14,4 1121 103,3 113,5 101,7 113,2
Ustugi zwigzane z kultura 109,6 | 112,3 104,3 106,5 106,0 104,2
w tym optaty radiowo-te-
lewizyjne 107,4 | 112,4 104,9 103,7 106,7 99,2
Ksiazki 115,1| 108,9 99,7 112,9 104,4 108,1
Gazety i czasopisma 106,3| 102,7 99,2 107,0 100,8 105,2
Artykuty piSmienne, malarskie,
kreélarskie 120,7| 118,4 101,3 119,7 105,5 114,8
Turystyka zorganizowana 123,5| 123,7 95,3 122,6 108,3 120,7
Turystyka zorganizowana
w kraju 117,7| 116,9 99,2 116,3 105,1 114,6
Turystyka zorganizowana
za granica 128,6 | 129,8 92,3 127,9 111,0 126,1
EDUKACJA 112,5 11,1 107,4 108,8 102,9 107,0
RESTAURACJE | HOTELE 117,8 115,1 101,7 117,0 104,2 114,6
INNE TOWARY | USLUGI 111,9| 110,0 101,5 110,4 102,9 108,2
w tym:
Higiena osobista 122 121 1012 1104 103,4 107,7
w tym:
Ustugi fryzjerskie, kosme-
tyczne i pielegnacyjne 15,3 | 1125 100,9 114,8 102,2 113,8
Artykuty do higieny osobistej
i kosmetyki 1M,6| 1123 101,2 109,5 103,7 106,3
Opieka spoteczna 1211 119,9 108,4 116,3 103,7 113,5
Ubezpieczenia 114,2 | 105,8 102,2 113,1 102,3 1121
Ustugi finansowe swiadczone 1053| 1053| 100,3| 105, 1014|1032
przez banki i inne instytucje

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, a w przypadku publikowania obliczefi dokonanych na da-
nych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie wtasne
na podstawie danych GUS”



Opracowanie merytoryczne:
Departament Handlu i Ustug

Dyrektor Ewa Adach-Stankiewicz
Tel: 22 608 31 24

Wydziat Wspotpracy z Mediami
Tel: 22 608 38 04
e-mail: obslugaprasowa@stat.gov.pl

Powiazane opracowania

Komunikaty i obwieszczenia Prezesa GUS

Informacje sygnalne

Temat dostepny w bazach danych

Dziedzinowa Baza Wiedzy (DBW) Ceny

Bank Danych Makroekonomicznych (BDM)

Bank Danych Lokalnych (BDL)

Wskazniki cen (Obszary tematyczne: Ceny. Handel)

Ceny (Obszary tematyczne: Ceny. Handel)

Wazniejsze pojecia dostepne w stowniku

Wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Cena detaliczna

Rozpowszechnianie:
Rzecznik Prasowy Prezesa GUS

Karolina Banaszek
Tel: 695 255 011
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