NCBR»

Narodowe Centrum Badar i Rozwoju

Warszawa, 4 wrzesnia 2024 r.
DFA-SA.262.18.2024

Wszyscy zainteresowani

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (NCBR) — Zamawiajgcy, prowadzacy postepowanie,
nr 26/24/TPZNK, o udzielenie zamdwienia publicznego, ktérego przedmiotem jest Zakup ustug
marketingu on-line, dziatajgc na podstawie art. 284 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo
zamowien publicznych (tj. Dz. U. 2023 r. poz. 1605 ze zm.), dalej: ustawa Pzp, informuje, Ze do dnia
3 wrzesnia 2024 r. do Zamawiajgcego wptynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkow
Zamowienia. Zamawiajacy przedstawia ich tres¢ wraz z odpowiedziami.

Pytanie 1:
Czy na pewno koncepcja kampanii ma zaktadac kanaty jak podano :

"b) przyktadowej miesiecznej kampanii $wiadomosciowej w mediach spoteczno$ciowych, ktérej
celem jest pozyskanie nowych obserwujgcych profilu KPK na Facebooku i X."

jesli w gtownym przedmiocie zamowienia nie przewidujecie Panstwo dziatan na platformie X?
Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze przyktadowa kampania ma zaktada¢ rowniez kampanie na X.

Pytanie 2:

Prositabym takze o wskazanie czy podany budzet kampanii to koszt samych wydatkow reklamowych
bez wynagrodzenia agencji i kosztéw dodatkowych np. subskrypcji ptatnej konta X i czy podana
cena jest brutto czy netto.

Odpowiedz:
Budzet kampanii to koszt samych wydatkow reklamowych. Zamawiajacy informuje, ze podano cene
netto.

Pytanie 3:

W zwigzku z zapisem w SWZ - "Prezentacje ztozone do oceny oferty nie powinny stanowic tajemnicy
przedsiebiorstwa." czy jesli ztozymy oferte z utajnieniem czes$ci oferty i pismem wyjasniajgcym to
nasza oferta zostanie odrzucona czy bedzie brana pod uwage.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze nie odrzuci Panstwa oferty, jezeli Prezentacje zostang objete Tajemnica
Przedsiebiorstwa. Zostang one odtajnione, gdyz Prezentacje w tym postepowaniu stanowig
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kryterium oceny ofert i podlegajg ocenie Zamawiajgcego oraz wpltywajg na przyznawang punktacje,
a w konsekwencji na wynik postepowania. Tym bardziej, informacje w tym zakresie powinny by¢
jawne, tak w kontekscie zasady jawnos$ci postepowania, jak i art. 222 ustawy Prawo zamdwien
publicznych, ktéry stanowi o jawnosci podstawowych informacji w postepowaniu (wyrok KIO z
26.02.2021 r., sygn. akt 248/21). ,Tajemnica przedsiebiorstwa jest wartoscig chroniong przez
przedsiebiorce caly czas, a nie tylko na etapie od dnia ztozenia oferty do jej wyboru czy podpisania
umowy (...)” — podkreslono w uzasadnieniu wyroku z 13 lutego 2019 r., sygn. akt KIO 185/19.

Pytanie 4:

Jakie sg szczegofowe profile grup docelowych dla obu kampanii? (demografia, zainteresowania,
zachowania online). Czy sg jakie$ segmenty, na ktére powinnismy szczegdlnie zwréci¢ uwage?

Odpowiedz:
Analiza i okreslenie wtasciwej grupy docelowej to jedna z czynnosci przygotowania kampanii i jest

to zadanie dla potencjalnego Wykonawcy, jednoczesnie jedno z podkryteriow oceny ofert (Rozdziat
XIII SWZ).

Pytanie 5:

Czy istniejg inne kluczowe wskazniki wydajnosci (KPI), ktére powinny by¢ uwzglednione?
Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze maksymalng liczbe punktéw w tym podkryterium (10 pkt) otrzyma oferta
Wykonawcy, ktéry zgodnie z zaproponowanym planem kampanii zadeklaruje najwiekszg
efektywnos¢ dziatarn promocyjnych, tj. najwyzszg liczbe unikalnych uzytkownikow na okreslone;j
landing page oraz najwiekszg liczbe nowych obserwujgcych.

Pytanie 6:

Czy istniejg preferencje co do stylu wizualnego, tonacji komunikacji lub typu tresci (np. grafiki,
wideo)? Czy sg jakie$ konkretne komunikaty, ktére muszg zostac zawarte w kampaniach?

Odpowiedz:

Nie ma preferencji ani co do szaty graficznej ani komunikatéw — zaprojektowanie przyktadowej
koncepciji nalezy do Wykonawcy. Zaproponowana koncepcja graficzna powinna wyrézniac sie na tle
innych kreacji kierowanych do grupy docelowej, grafika powinna by¢ zrozumiata i tatwa do
zapamietania i angazujgca odbiorce.
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Pytanie 7:

Czy posiadajg Panstwo brandbook, ktory powinnismy uwzglednic¢ przy tworzeniu tresci i materiatow
graficznych? W SOPZ nie ma wymogu zgodnoS$ci projektu z brandbookiem.

Odpowiedz:

Nie ma preferencji ani co do szaty graficznej ani komunikatow — zaprojektowanie przyktadowej
koncepcji nalezy do Wykonawcy.

W SOPZ nie ma wymogu zgodnosci projektu z brandbookiem.

Pytanie 8:

Czy sg jakies wytyczne co do formatéw propozycji kreatywnych (graficznych) w zadaniu
konkursowym?

Odpowiedz:

Formaty powinny by¢é zgodne 2z zasadami przygotowania materiatbw reklamowych dla
poszczegoblnych portali spotecznosciowych.

Pytanie 9:
Pytania dotyczgce kampanii zasiegowej (A):
Ktore kanaty social media i narzedzia Google Ads sg preferowane dla kampanii zasiegowej?

W szczegbétowym kosztorysie wymienione sg Facebook i LinkedIn, ale nie ma X. Czy te kanaty sg
wtasciwe, czy powinnismy uwzglednic inne?

Czy sg jakies$ ograniczenia lub preferencje dotyczgce formatéw reklamowych (np. banery, wideo,
reklamy tekstowe)?

Odpowiedz:
Dla kampanii zasiegowej preferowane sg platformy Facebook i Linkedin, w przypadku Google Ads

dobdr odpowiedniego formatu reklamowego nalezy do Wykonawcy. W przypadku kampanii
Swiadomosciowej kanaty okreslono w SWZ, rozdziat IX pkt. 10 ppkt. b.

W zamdwieniu nie sg zawarte ani ograniczenia ani preferencje dotyczgce projektu kampanii, jakiej
Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy.

Pytanie 10:
Pytania dotyczgce kampanii $wiadomosciowej (B):

Jaka jest aktualna charakterystyka i zaangazowanie obecnych obserwujgcych profil KPK na
Facebooku i X?

Czy sg segmenty, na ktére nalezy szczegolnie zwréci¢é uwage przy pozyskiwaniu nowych
obserwujgcych?
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Czy istniejg preferencje co do rodzaju tresci (np. edukacyjne, informacyjne, inspirujgce), ktére
najlepiej przyciggajg nowych obserwujgcych?
Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze kampania $wiadomosciowa powinna by¢ skierowana do tych, ktérzy
jeszcze nie obserwujg naszego profilu, wiec szczegdlowe dane dotyczgce charakterystyki
i zaangazowania juz obserwujgcych nie majg znaczenia.

Zmapowanie wiasciwej grupy docelowej jest czescig zadania potencjalnego Wykonawcy.

Zamowienie nie okresla zadnych preferencji — zaprojektowanie kampanii i dobér najwtasciwszych
narzedzi to zadanie dla Wykonawcy.

Pytanie 11:

Czy prezentacje majg byc¢ dostarczone jako dwa osobne pliki dla kampanii $wiadomosciowej na
SoMe i kampanii zasiegowej, czy tez jako jedna wspdlna prezentacja?
Odpowiedz:

Wykonawca powinien przedstawi¢ dwie prezentacje zgodnie z zapisami SWZ, rozdziat IX pkt. 10.

Pytanie 12:

Gdzie mamy zawrzec informacje o naszym dos$wiadczeniu wymaganym do przetargu? Czy majg
Panstwo jaki$ zatgcznik, czy tez powinnismy dodac to jako tabele na slajdzie prezentacji? Je$li na
prezentacji, to na ktorym slajdzie?

Odpowiedz:

Informacje o doswiadczeniu (wykaz ustug) powinny by¢ czescig oferty (SWZ, rozdziat IX pkt 5.2))
SWZ nie wskazuje dodatkowego zatgcznika.

Pytanie 13:

Czy istnieje wymaganie przygotowania uzasadnienia przygotowanej oferty, np. media planu, ktory
uzasadniatby przygotowane wyliczenia w formularzu ofertowym?

Odpowiedz:

Nie ma wymogu uzasadniania przygotowania oferty (ale stworzenie media planu jest zadaniem
konkursowym Wykonawcy).

Pytanie 14:

Czy istnieje mozliwos¢ wydtuzenia czasu trwania kampanii, jesSli okaze sie to korzystne dla
osiggniecia celow?
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Odpowiedz:
Czas trwania pojedynczej kampanii (okreslony w pkt 3.4 SOPZ) moze by¢ wyjatkowo przedtuzony,

po ustaleniu tego z Zamawiajgcym, ale nalezy pamietaé, ze Wykonawca moze wystawi¢ fakture
dopiero po osiggnieciu wskazanych w umowie KPI.

Pytanie 15:

Czy 4.1.5.) Wartos¢ zamowienia: 591 300,00 PLN, to kwota brutto czy netto? Czy ta kwota jest
cafosciowa, tj, obtsuga agencji i budzet mediowy?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze wskazana kwota to kwota netto, ktéra zawiera koszty obstugi agenc;ji
i budzet mediowy.

Pytanie 16:
Zgodnie z zapisem w OPZ:

Zamawiajgcy zastrzega, ze Wykonawca powinien prowadzi¢ dziatania reklamowe z wykorzystaniem
udostepnionych mu przez Zamawiajgcego kont reklamowych.

prosimy o informacje, jak bedg wyglgdaty rozliczenia kampanii.

W przypadku korzystania przez Wykonawce z kont Zamawiajgcego istniejg dwie mozliwosci:

a) Wykonawca wpina swoje karty/konta kredytowe i konieczne jest podpisanie dodatkowej umowy
majgcej na celu ochrone Wykonawcy przed przypadkowymi stratami, wynikajgcymi z dostepu do
kont przez osoby nieupowaznione po stronie Zamawiajgcego;

b) Zamawiajgcy wpina swoje ptatnosci i wtedy konieczne jest uzgodnienie zarobku Wykonawcy na
podstawie ustalonej prowizji o ktérej nie ma mowy dokumentach przetargowych.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy nada Wykonawcy uprawnienia reklamodawcy na zarzgdzanych przez Zamawiajgcego

profilach w mediach spotecznosciowych. Zamawiajgcy nie oczekuje udostepniania Zamawiajgcemu
kart kredytowych/kont reklamowych Wykonawcy.

Pytanie 17:

Zamawiajgcy jako jedno z kryterium oceny ofert wskazat przygotowanie dwoch prezentacji w formie

elektronicznej, w formacie *pdf, podpisane kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem
zaufanym lub podpisem osobistym, przedstawiajgce strategie i koncepcje kreatywne:

a) przyktadowej miesiecznej kampanii zasiegowej w mediach spotecznosciowych oraz

w Google Ads, ktérej celem jest promocja konkursu ,Nowe technologie w zakresie energii”

i pozyskanie wejS¢ na strone https://www.gov.pl/web/ncbr/nowe-technologie-w-zakresie-
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00/100).

b) przyktadowej miesiecznej kampanii Swiadomosciowej w mediach spotecznosciowych, ktorej
celem jest pozyskanie nowych obserwujgcych profilu KPK na Facebooku i X. Budzet
kampanii: 5 000,00 zt (stownie: piec¢ tysiecy ztotych 00/100). Prezentacje powinny zawierac
wytyczne:

« strategie realizacji kampanii,
e propozycje grupy doceloweyj,
e koncepcje kreatywng, w tym graficzng,
e Szacowane wskazniki.
Prezentacje ztozone do oceny oferty nie powinny stanowic tajemnicy przedsiebiorstwa.

Prosimy o podanie podstawy prawnej na mocy ktérej Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy aby
prezentacje zfozone do oceny ofert nie stanowily tajemnicy przedsiebiorstwa, skoro
przedstawione propozycje bedg pomystami Wykonawcy (w tym przygotowana strategia realizacji
kampanii, koncepcja kreatywna) i know how firmy. Jednoczesnie wskazujemy, ze przedstawiona
propozycja strategii realizacji kampanii, propozycji grupy docelowej, koncepcji kreatywnej w tym
graficznej oraz szacowane wskazniki bedg mie¢ prawno-autorskg ochrone przyznawang
sporzgdzonym przez Wykonawce projektom zatgczonym do oferty (na potrzeby kryterium oceny
ofert). Zgodnie z art. 16 pkt. 4) ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. — o prawie autorskim i prawach
pokrewnych tworcy stuzy ekskluzywne prawo do decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu
publicznosci. Ujawnienie zawartej w ofercie koncepcji doboru mediéw stanowi razgce naruszenie
tego prawa wytgcznego. Wskazujemy na przepisy art. 129 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. - Prawo
wtasnosci przemystowej, zgodnie z ktérymi prawo ochronne przystuguje tylko, o ile utwor ubiegajacy
sie o ochrone jako znak towarowy (stowny, graficzny lub stowno-graficzny) posiada element
oryginalnosci, tj. nie jest tozsamy z oznaczeniami uprzednio znanymi w obrocie, chocby nie
korzystaty z ochrony prawo patentowej. Elementy graficzne i stowno-graficzne przedstawione
w ofercie nigdy przedtem nie byty publikowane, a ich odtajnienie przez Zamawiajgcego oznacza
potencjalne pozbawianie zarowno Wykonawcy, jak Zamawiajgcego prawa do ubiegania sie
0 ochrone prawno-patentowg przedstawionych projektow.

Odpowiedz:

Prezentacje w tym postepowaniu stanowig kryterium oceny ofert i podlegajg ocenie Zamawiajgcego
oraz wptywajg na przyznawang punktacje, a w konsekwencji na wynik postepowania. Tym bardziej,
informacje w tym zakresie powinny byc¢ jawne, tak w kontekscie zasady jawnosci postepowania, jak
i art. 222 ustawy Prawo zamoéwien publicznych, ktéry stanowi o jawnosci podstawowych informacji
w postepowaniu (wyrok KIO z 26.02.2021 r., sygn. akt 248/21). ,Tajemnica przedsiebiorstwa jest
wartoscig chroniong przez przedsiebiorce caly czas, a nie tylko na etapie od dnia ztozenia oferty do
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jej wyboru czy podpisania umowy (...)" — podkreslono w uzasadnieniu wyroku z 13 lutego 2019 r.,
sygn. akt KIO 185/19.

Kwestie tajemnicy przedsiebiorstwa reguluje rozdziat VIII SWZ, pkt 6.

Pytanie 18:

Zgodnie z zapisami OPZ po stronie Wykonawcy jest przygotowanie tekstéw i grafik/animacji do
kampanii reklamoweyj, ile takich kreacji Zamawiajgcy oczekuje w czasie tych 18 miesiecy kampanii?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy oczekuje tyle, ile bedzie niezbedne do osiggniecia KPI przez Wykonawce, srednio
1 kreacje do kampanii, ale zastrzega, ze moze by¢ wiecej w razie bardziej ztozonych kampanii.

Pytanie 19:

Zgodnie z zapisem: "Zwiekszenie zasiegu postéw organicznych opublikowanych na profilach
zarzgdzanych przez Zamawiajgcego na Facebooku". Czy po stronie Wykonawcy sg takze copy oraz
kreacje do postow organicznych? Jesli tak to ile takich kreacji oczekuje Zamawiajgcy?

Odpowiedz:
Wykonawca bedzie odpowiadat jedynie za przygotowanie, przeprowadzenie, rozliczenie i ewaluacje

kampanii reklamowej, a nie za kompleksowe prowadzenie stron Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju na platformach spotecznosciowych.

Pytanie 20:
W SOPZ jest zapis: "Dla kampanii na video doraznie kazdorazowo:

* Liczba wyswietleri wskazanych filméw w serwisie YouTube na profilu Zamawiajgcego: 1000-2 000
z czasem obejrzenia minimum 25% (dla kazdego filmu, maksymalnie 4 filmy w trakcie trwania
umowy; " Moje pytanie brzmi: Jakiej dfugosci beda filmy opisane w tym punkcie?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy nie moze na tym etapie udzieli¢ doktadnej odpowiedzi, zaktada jednak, ze filmy beda
krotkie, kilkuminutowe.

Pytanie 21:

W SOPZ w pkt. 3.4 méwigcym o KPI brakuje informacji odnosnie wskaznikéw dla Microsoft Ads.
W formularzu oferty nalezy oszacowac koszt dla dziatan reklamowych na tej platformie:
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Szacowany koszt miesieczny kampanii

Google Ads, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Google Ads, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Google Ads, pozyskiwanie zasiegu dla innych
wskazanych stron

Pozyskiwanie zasiegu dla filmow NCBR
w serwisie Youtube

Reklamy video ,in siream™ do 30 sekund
z mozliwoscig pominiecia

Microsoft Ads, pozyskiwanie zasiegu dla

AR

Wrosoﬂ Ads, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Facebook, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Facebook, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Facebook, pozyskiwanie nowych
obserwujacych dla NCBR

Facebook, pozyskiwanie nowych
obserwujacych dla KPK

LinkedIn, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Jakie nalezy przyja¢ wskazniki dla pozyskania zasiegu dla obu zaznaczonych pozycji na zatgczonym
zdjeciu?

Odpowiedz:

Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. 3 (Microsoft Ads) miesiecznie:

* Liczba pozyskanych uzytkownikdéw na stronach zarzadzanych przez NCBR w przedziale: 3 000 -
4 000. Wspotczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktéry wszedt na strone
NCBR, a nastepnie przeszedt na jedng z zaktadek: ,Finansowanie” lub ,Wiedza” lub ,Kontakt” na
poziomie: min. 2%.

* Liczba pozyskanych uzytkownikow na stronie KPK w przedziale: 1 000 - 2 000. Wspodtczynnik
konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktory wszedt na strone KPK, a nastepnie
przeszedt na jedng z zakfadek: ,Kariera naukowa” lub "Nauka” lub ,Biznes” lub ,Inne Instytucje” (lub
inng wskazang przez Zamawiajgcego) na poziomie: min. 2%.

Pytanie 22:

Prosimy o doprecyzowanie jakie sg wymagane wymiary grafik oraz ich ilo$¢?

Odpowiedz:

Formaty powinny by¢é zgodne 2z zasadami przygotowania materiatbw reklamowych dla

poszczegodlnych portali spotecznosciowych. llos¢ powinna by¢ adekwatna do projektowanych
kampanii.

Pytanie 23:

Materiaty przygotowane dla Funduszy Europejskich zawierajg belke. Jakie logotypy powinny sie na
niej znalez¢? Prosimy o wskazanie miejsca.
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Odpowiedz:
Zamawiajgcy informuje, ze przekaze Wykonawcy wszystkie potrzebne elementy do tworzenia grafik
zwigzanych z promocjg Funduszy Europejskich po rozpoczeciu umowy.

Pytanie 24:
Jakiego obszaru tematycznego powinny dotyczyc grafiki?
Odpowiedz:

Grafiki powinny dotyczy¢ tematéw kampanii podanych w SWZ. W przypadku podpisania umowy
grafiki bedg dotyczy¢ szerokorozumianej dziatalnosci NCBR.

Pytanie 25:

Chcielismy zapytac¢ o zapisy w umowie dotyczgce kar umownych. Czy potencjalne kary umowne
w PPU bedg obliczane na podstawie sumy wynagrodzenia agencji oraz kosztow mediowych, czy
tez wytgcznie na podstawie wynagrodzenia agencji?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze zgodnie z zapisami dotyczacymi kar umownych, opisanymi w § 7 PPU,
kary umowne bedg naliczane zgodnie z wskazaniem w ich tresci od tgcznej maksymalnej wartosci
brutto wynagrodzenia umowy.

Pytanie 26:

Czy budzet w SWZ w punkcie 10 dotyczgcych prezentacji to kwoty wyrazone netto czy brutto?
Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze budzet do zagospodarowania na potrzeby prezentacji to kwoty wyrazone
netto, bez statego wynagrodzenia agenc;ji.

Pytanie 27:

W formularzu ofertowym znajduje sie pozycja dotyczgca pozyskania nowych obserwujgcych KPK
na LinkedIn, jednak w SOPZ nie sg wskazane ilosci. Jakie warto$ci powinien przyja¢ wykonawca?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy informuje, ze zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktdrzy obserwujg profil KPK na portalu
LinkedIn powinien wynosi¢ w przedziale 200 — 250 nowych obserwujgcych.
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Pytanie 28:

Czy w formularzu ofertowym kosztéw miesiecznych kampanii wykonawca powinien ujgc
Jjednostkowy koszt, czy koszt zrealizowania catej pozycji np. koszt pozyskania jednego
obserwujgcego na LinkedIn vs 300-3500 obserwujgcych?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy informuje, ze Wykonawca powinien ujg¢ koszt zrealizowania catej pozyciji
z uwzglednieniem spetnienia oczekiwanych KPI.

Pytanie 29:

Jak powinien zostac¢ skalkulowany koszt pozyskiwania zasiegu dla 5 kampanii podczas trwania catej
umowy w ujeciu miesiecznym z formularza cenowego?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze kalkulacja zasiegu nalezy do wykonawcy.

Pytanie 30:

Co ma na mysli zamawiajgcy moéwigc o rozliczeniu wedtug faktycznych kosztow kampanii? Czy
rozliczenie bedzie odbywac sie na podstawie cen z formularza ofertowego?

Odpowiedz:

Rozliczenie bedzie odbywac¢ sie na podstawie cen wskazanych w formularzu ofertowym,
stanowigcym oferte Wykonawcy.

Pytanie 31:

Ze wzgledu na zakres merytoryczny oferty konieczny do przygotowania zwracamy sie z zapytaniem,
czy istnieje mozliwos¢ przesuniecia daty skitadania ofert na dzien 11 wrzesnia br.?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze zmienia termin sktadania ofert.

W zwiazku z powyzszym Zamawiajacy dokonuje nastepujacych zmian tresci SWZ:
l. W Rozdziale XI SWZ ,, Termin zwiazania oferta”, w pkt. 1 jest:

1. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg od dnia uptywu terminu sktadania ofert do dnia
5 pazdziernika 2024 r. Pierwszym dniem terminu zwigzania ofertg jest dzien, w ktérym uptywa
termin sktadania ofert.

Zamawiajgcy zmienia tre$é zapisu na:

1. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg od dnia uptywu terminu sktadania ofert do dnia
10 pazdziernika 2024 r. Pierwszym dniem terminu zwigzania ofertg jest dzien, w ktorym

uptywa termin sktadania ofert.
str. 10

Fundusze Reeczpospolita  Dofinansowane przez NCBR i»
Europeisiic I Polska Unle Europefsica Na350n i Bageh sl

K1-Informacja Opublikowana (Public)



NCBR»

Narodowe Centrum Badar i Rozwoju

ll. W Rozdziale XIll SWZ ,,Miejsce i termin otwarcia ofert”, w pkt. 1i 7 jest:

1. Oferte oraz dokumenty lub o$wiadczenia wymagane w SWZ, sktadane razem z ofertg nalezy
ztozy¢ za posrednictwem Platformy, do dnia 6 wrzesnia 2024 r. do godziny 10:00.

8. Otwarcie ofert, za posrednictwem Platformy, nastgpi w dniu 6 wrzesnia 2024 r. o godz. 10:30,
zgodnie z art. 222 ustawy Pzp.

Zamawiajacy zmienia tres¢ zapisu na:

1. Oferte oraz dokumenty lub o$wiadczenia wymagane w SWZ, sktadane razem z ofertg nalezy
ztozy¢ za posrednictwem Platformy, do dnia 11 wrzesnia 2024 r. do godziny 10:00

8. Otwarcie ofert, za posrednictwem Platformy, nastgpi w dniu 11 wrzesnia 2024 r. o godz.
11:00, zgodnie z art. 222 ustawy Pzp.

Ewelina Dadasiewicz
Dyrektor
Dzialu Komunikacji i Marketingu
Narodowego Centrum Badan i Rozwoju

/podpisano elektronicznie/
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